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ماهنامه مجازي
پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

توسعه بازار دانش‌بنیان
جزییات اعطای معافيت‌های مالیاتی شرکت‌ها و موسسات دانش‌بنیان اعلام شد
تایید 30 کارگزاری حوزه فناوری برای بازاریابی محصولات شرکت‌های دانش‌بنیان
ارزش کالاهای صادراتی در گمرک 
تصویب آیین‌نامه‌های حمایت از صادرات محصولات دانش‌بنیان 
نکات مهم در بازاریابی
ArabLab2015 حمایت معاونت علمی و فناوری از نمایشگاه
راهنماي تجارت با امارات متحده عربی 
هواپیماها در سال 2050 چه فناوری‌هایی خواهند داشت؟ 
جایگاه فناوری زیستی در ایران و جهان 
معرفی شرکت‌های مدیریت صادرات و نقش این شرکت‌ها در توسعه صادرات محصولات
دفتر توسعه کسب و کار بین‌المللی
استاندارد حلال
گام‌های بلند ایران برای صادرات فناوری‌های دانش‌بنیان
از حذف آلودگی‌ها تا معطری هوا
آگاهی از کد تعرفه کالا
نوارتیس نوآورترین شرکت دارویی جهان
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 بازگشت به صفحه اول

اخبار

»چيزي را به بازار خواست بشر 
در سطح جهان عرضه كنيم كه چشم‌ها را 
به طرف شما برگرداند و به شما احساس 

احتياج كنند. فقط ادعا نباشد. در اين ميدان 
بايد واقعا عمل باشد. بعد، دستگاه‌هاي علمي 

كشور به كمك اقتصاد كشور بيايند.« 

و  مسئولان  دیگری  زمان  هر  از  بیش  روزها  این 
متخصصان کشور در این عقیده به تفاهم رسیده اند که 
برای توسعه اقتصادی باید از هزینه درآمد نفتی دست 
بکشیم و کشور را به سمت اقتصاد دانش‌ بنیان واقعی و 
متکی بر صنعت هایتک پیش‎ ببریم. همین ضرورت رونق 
بازار اقتصادی کشور از طریق حمایت شرکتهای دانش 
بنیان باعث شده تا صندوق نوآوری و شکوفایی شکل گرفته 
 و  این روزها موضوعات مرتبط با این صندوق در صدر اخبار 

حوزه علم وپژوهش قرار گیرد.
فلسفه راه‌اندازی صندوق نوآوری و شکوفایی در واقع 
این است که بخشی از پول عمومی را به بخش خصوصی 
دانش‌بنیان اختصاص دهد تا رشد تکنولوژی و توسعه 
اقتصادی را موجب شود. در این میان از آنجاکه دولت 

به طور خاص در ارتباط میان دستاوردهای پژوهشی با 
کاربردهای اقتصادی و اجتماعی و تجاری‌سازی محصولات 
علمی تاکید دارد بودجه قابل توجهی را در سال گذشته، 
سال جاری و سال آینده برای صندوق‌های دانش بنیان 
تخصیص داده است بطوریکه اختصاص اعتبار بسیار خوب 
به صندوق نوآوری و شکوفایی‌ مهم‌ترین بخش در بودجه 
امسال‌ بوده است. البته این روند در سال آینده ادامه خواهد 
داشت و به این صندوق در سال آینده بیش از 800 میلیارد 

تومان بودجه تزریق خواهد شد. 
مخاطبین اصلی صندوق نوآوری و شکوفائی، شرکت ها 
و موسسات دانش‌بنیان تایید صلاحیت شده هستند که 
از طریق کارگروه تشخیص صلاحیت مستقر در معاونت 
علمی و فناوری ریاست جمهوری، نسبت به ارزیابی و 

احراز صلاحیت آنها اقدام شده است.به همین دلیل همه 
دانشگاه ها و موسسات تحقیقاتی باید با صندوق‌های دانش 
بنیان ،شرایط دانش بنیان شدن و اقداماتی که دولت در 
نوآوری‌های فنی انجام می‌دهد آشنا شوند تا به این ترتیب 
ارتباطی موثر در میان حلقه‌های مفقوده تولید تا صنعت 
برقرار شده و حرکتی دانش بنیان در توسعه پایدار کشور 

صورت پذیرد. 
در این میان مطمئنا افزایش اعتبار صندوق نوآوری 
شرکت‌های  برای  خوبی  بسیار  پشتوانه  شکوفایی  و 
دانش‌بنیان خواهد بود. صندوق نوآوری و شکوفایی کمک 
خواهد کرد تا شرکت‌های دانش‌بنیان در سال آینده 
بتوانند توسعه بیشتری پیدا کنند و اقتصاد دانش‌بنیان 

را گسترش دهند. 

توسعه بازار دانش‌بنیان

 محصولات دانش‌بنیان 
و فناوری‌های هوایی ایران صادر می‌شود

و  روابط‌عمومی  مرکز  گزارش  به 
اطلاع‌رسانی معاونت علمی و فناوری 
منوچهر  دکتر  جمهوری،  ریاست 
منطقی ‌دبیر ستاد توسعه فناوری و 
صنایع دانش بنیان هوایی و هوانوردی 
معاونت علمی گفت: این ستاد قصد 
را گسترش  دارد صادرات دو بخش 

دهد. بخش اول مربوط به صادرات محصولات و خدمات دانش‌بنیان و بخش دوم 
به صادرات فناوری‌ها اختصاص خواهد داشت. از این رو در حال ایجاد مجموعه ای 
هستیم که برای فناوری‌هایی که شرکت‌های دانش‌بنیان دارند بازاریابی کرده و روند 

صادرات این فناوری‌ها تسهیل شود. 

سخن نخست

تقویم نمایشگاه‌های داخلی و خارجی
مکانزمان عنوانردیف

دانشگاه افسری امام علی ع6  الی 7 دی ماهاولین همایش ملی مدیریت دانش شرکت های دانش بنیان با رویکرد جهادی1
نمایشگاه بین المللی تهران6 الی 9 دی ماهیازدهمین نمایشگاه بین المللی تبلیغات،بازاریابی و صنایع وابسته2
نمایشگاه بین المللی تهران6 الی 9 دی ماهبیست و یکمین نمایشگاه بین المللی چاپ،بسته بندی و ماشین آلات وابسته3
نمایشگاه بین المللی تهران6 الی 9 دی ماهدومین نمایشگاه بین المللی خشکبار، آجیل ، میوه های خشک و صنایع وابسته4
نمایشگاه بین المللی تهران15 الی 18 دی ماهپنجمین نمایشگاه بین المللی خانه مدرن،معماری داخلی و دکوراسیون5
نمایشگاه بین المللی تهران15 الی 18 دی ماهچهاردهمین نمایشگاه بین المللی لوازم خانگی6
نمایشگاه بین المللی تهران15 الی 18 دی ماهنمایشگاه اختصاصی کشور ایتالیا7
نمایشگاه بین المللی تهران15 الی 18 دی ماههشتمین نمایشگاه بین المللی کالا ، خدمات و تجهیزات فروشگاهی و فروشگاههای زنجیره ای8
نمایشگاه بین المللی تهران23 الی 26 دی ماهبیست و دومین نمایشگاه بین المللی لوستر و چراغهای تزیینی9
نمایشگاه بین المللی تهران24 الی 27 دی ماهچهارمین نمایشگاه بین المللی مبلمان اداری10
نمایشگاه بین المللی تهران24 الی 27 دی ماهپنجمین نمایشگاه بین المللی محصولات وفناوری کشاورزی،گیاهی، ارگانیک و صنایع وابسته11
نمایشگاه بین المللی تهران24 الی 27 دی ماهنمایشگاه لیزر12
نمایشگاه بین المللی تهران24 الی 27 دی ماههفتمین نمایشگاه بین المللی سیمان،بتن،تکنولوژیهای ساخت و ماشین آلات وابسته13
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 بازگشت به صفحه اول

اخبار

 آمار صادرات کالاهای‌ 
با فناوری بالا اعلام می‌شود

مدیر کل دفتر توس��عه کسب 
و کار بین‌الملل��ی معاونت علمی 
و فن��اوری ریاس��ت‌جمهوری، از 
تدوی��ن چارچوب��ی ب��رای اعلام 
رسمی و ماهیانه صادرات کالاهای 

با فناوری بالا خبر داد.
به گزارش خبرگزاری مهر، مهندس محمدرضا ایزدیان 
مدیر کل دفتر توسعه کسب و کار بین‌المللی معاونت علمی 
درباره اعلام میزان صادرات کالاهای با فناوری بالا اظهار کرد: 
طی همکاری معاونت امور بین الملل و تبادل فناوری معاونت 
علمی و فناوری ریاست جمهوری با سازمان توسعه تجارت 
ایران، چارچوبی برای اعلام ماهیانه میزان صادرات کالاهای 
با فناوری بالا تعیین کرده ایم تا از این به بعد بتوانیم آمارهای 
صادرات این نوع کالاها را به صورت رسمی و ماهیانه اعلام 
کنیم. وی افزود: این چارچوب در دو دفتر مقررات صادرات 
و واردات و دفتر برنامه ریزی سازمان توسعه تجارت ایران در 
حال بررسی بین معاونت علمی و سازمان توسعه تجارت است 
و امیدوار هستیم که بزودی بتوانیم آمارهای ماهیانه صادرات 

محصولات با فناوری بالا را اعلام کنیم. 
 ایزدیان، با اشاره به اینکه در مناسبات بین‌المللی ارائه 
آمارهای یکسان با دیگر کشورها ضروری است، تصریح کرد: 
در مناسبات و مذاکرات بین المللی اگر آماری که یک کشور 
اعلام می کند با دیگر کشورها تفاوت فاحشی داشته باشد 
خوب نیست و باید بر اساس یک چارچوب مشخص، آمارهای 
درست و نزدیک به دیگر کشورها اعلام شود. وی بیان کرد: 
در حوزه صادرات محصولات دانش بنیان به دلیل تعاریف 
مختلفی که از این حوزه شده است یک مبنای آماری واحد 
نداریم در صورتیکه اگر بتوان آمار دقیق تری در این زمینه 
ارائه کرد اثربخشی برنامه ها در صادرات دانش بنیان قابل 

ارزیابی خواهد بود.

شرکت  امور  سرپرست  خراسانی  صاحبکار  سیدمحمد  دکتر 
ها و موسسات دانش بنیان معاونت علمی با اشاره به فرآيند ارزيابي 
شرکت‌هاي متقاضي اظهار کرد: شرکت‌هاي متقاضي در ابتدا لازم 
است در سامانه www.Daneshbonyan.ir ثبت‌نام کنند تا پس 
از طي مراحل ارزيابي، در صورت موافقت کارگزاران ارزيابي و »کارگروه 
ارزيابي شرکتهاي دانش بنيان«، از حمايتهاي مدنظر قانون از جمله 
معافيت‌هاي مالياتي استفاده کنند. دبير کارگروه ارزيابي شرکت‌هاي 
دانش بنيان افزود: هم اکنون پرونده‌هاي مالياتي شرکتها در سال 
1392 در سازمان امور مالياتي در حال بررسي است و لازم بود اطلاعات 
شرکت‌ها در سال 1392 براي استفاده از معافيت مالياتي به سازمان 
امور مالياتي ارسال شود. لذا اسامي )40( شرکت دانش بنيان که تا پايان 
سال 1392 در کارگروه به تصويب رسيده است و متقاضي استفاده از 
معافيتهاي مالياتي بوده اند، به همراه مصاديق فعاليتهاي دانش بنيان 

هر شرکت، به سازمان امور مالياتي ارسال شد.

ابلاغ فهرست 40 شرکت دانش بنیان 
صاحبکار همچنین ابراز کرد: خوشبختانه فهرست )40( شرکت 
دانش بنيان در اسرع وقت از سوي دکتر عسگري، رييس محترم سازمان 
امور مالياتي به کليه ادارات امور مالياتي سراسر کشور ابلاغ شد که هم 
اکنون متن کامل آن بر روي پايگاه مقررات و قوانين سازمان امور مالياتي 
)www.Intamedia.ir( و سايت ارزيابي شرکت‌هاي دانش بنيان 

)www.Daneshbonyan.ir( قرار دارد.
وی زمان استفاده از معافيتهاي مالياتي موضوع ماده )3( قانون 
حمايت از شرکت‌ها و مؤسسات دانش‌بنيان را از زمان تصويب مجوز 
شرکت در »کارگروه ارزيابي شرکت‌هاي دانش بنيان« دانست و ابراز 
کرد: شرکتهايي که در سال 1393 به تاييد کارگروه رسيده‌اند نمي‌توانند 
از معافيتهاي مالياتي سال مالي 1392 استفاده کنند. اين شرکتها پس 
از ارايه اظهارنامه مالياتي امسال خود به سازمان امور مالياتي در سال 
1394، خواهند توانست براي استفاده از اين معافيت، تقاضاي خود را به 

کارگروه اعلام کنند تا طبق ضوابط مربوط به سازمان امور مالياتي معرفي 
شوند. سرپرست امور شرکت ها و موسسات دانش بنيان معاونت علمي و 
فناوري با اشاره به ارزيابي‌هاي سالانه از شرکت‌هاي دانش بنيان گفت: 
فهرست شرکت‌ها و موسسات دانش بنيان به صورت سالانه و پس از 
ارزيابي‌هاي دوره‌اي به سازمان امور مالياتي ارسال خواهد شد به طوري 
که ممکن است اسامي شرکتها و يا مصاديق فعاليت‌هاي دانش‌بنيان 
هر شرکت تغيير يابد. صاحبکار افزود: اطلاعات شرکت‌هاي خارج از 
پارک‌هاي فناوري از سوي دبيرخانه »کارگروه ارزيابي شرکت‌هاي 
دانش‌بنيان« جمع‌آوري و به سازمان امور مالياتي ارسال مي شود و 
شرکت‌هايي که در پارکهاي علم و فناوري مستقر هستند با معرفي 
مديريت هر پارک مي‌توانند با مراجه به سازمان امور مالياتي مربوطه از 

مزيت‌هاي مندرج در ماده )9( قانون استفاده نمايند.

توصیه به شرکت های دانش بنیان مستقر در پارک‌ها 
دبير کارگروه ارزيابي شرکت‌هاي دانش بنيان در خصوص معافيت‌هاي 
مالياتي موضوع ماده )9( قانون افزود: شرکت‌هاي داخل پارک‌هاي 
فناوري براي همه فعاليت‌هاي »پژوهشي، فناوري و مهندسي« خود که 
در محدوده پارک فناوري انجام مي‌شود، مي‌توانند از معافيت مالياتي 
استفاده کنند، در حالي که شرکت‌هاي خارج پارک‌هاي فناوري، صرفا 
مي‌توانند از معافيت بر درآمد ناشي از توليد کالا و خدمات دانش‌بنيان 
استفاده کنند و ساير درآمدهاي شرکت، مشمول معافيت نمي‌شود. لذا 
به شرکت‌هاي داخل پارک‌هاي فناوري توصيه مي‌شود که از معافيت 

مندرج در ماده )9( قانون استفاده کنند که جامعتر است. 
وی در ادامه بیان کرد: امور شرکت‌هاي دانش‌بنيان با هر کدام از اين 
40 شرکت جلسات حضوري برگزار کرده و ضمن راهنمايي براي تکميل 
اظهارنامه مالياتي، اطلاعات دقيق ميزان فروش کل کالاها و ميزان 
فروش کالاهاي دانش بنيان را استخراج نموده است. گزارش‌هاي آماري 
درباره معافيت‌ها نشان مي دهد که شرکت‌هاي حوزه بيوتکنولوژي 

توانستند بيشترين معافيت مالياتي در سال 1392 را استفاده نمايند.

‌جزییات اعطای معافيت‌های مالیاتی شرکت‌ها 
و موسسات دانش‌بنیان اعلام شد

تدوین نظام‌نامه 
استاندارد محصولات 

فناورانه و دانش‌بنیان 
شرکت‌های ایرانی

مدیرکل دفتر تجاری‌س��ازی فناوری معاونت 
علم��ی و فناوری ریاس��ت جمهوری از برنامه 
تدوین نظام‌نامه استاندارد محصولات فناورانه 
و دانش بنیان ش��رکت های ایرانی با حمایت 

سازمان استاندارد خبر داد.
روابط  مرکز  گزارش  به 
رسانی  اطلاع  و  عمومی 
فناوری  و  علمی  معاونت 
ریاست جمهوری، اسماعیل 
دفتر  مدیرکل  قادری‌فر 
تجاری‌سازی فناوری معاونت 
تاکید بر ضرورت  با  علمی 

دانش  خدمات  و  کالاها  استانداردسازی 
راستا کارگروه  این  بنیان تصریح کرد: در 
 مشترکی با سازمان استاندارد جهت تدوین 
آیین‌نامه و دستورالعمل شکل گرفته است 
دستورالعمل‌ها  این  طبق  بر  شرکتها  تا 
استانداردهایی را تدوین و نشان استاندارد 

ملی را دریافت  کنند. 
از  بسیاری  برای  که  این  بیان  با  وی   
محصولات در کشور نظام استانداردسازی 
تدوین نشده است، افزود: در نظر است در 
این طرح یک نظام‌نامه استاندارد محصولات 
فناورانه و دانش بنیان شرکت های ایرانی 
ما  دانش‌بنیان  محصولات  تا  شود  ایجاد 

استاندارد ملی داشته باشند.
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پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

 بازگشت به صفحه اول

اخبار

 حضور نمایندگان معاونت علمی و فناوری
 WTA در کارگاه بین‌المللی  

و چهارمین همایش نوآوری جهانی 
 انجم��ن جهان��ی سیاس��تگذاری فن��اوری ک��ه تح��ت عن��وان 
Wolrd technopolice association به مدیریت پروفسور اوه، 
یکی از فناوران و نوآوران و صاحبنظران برجسته دنیا در زمینه اقتصادی 
فناوری، همه ساله با همکاری سازمان یونسکو یک کارگاه آموزشی را در 
راس��تای مباحث نوآوری و توس��عه فناوری در کشور و نقش فناوری در 
توس��عه اقتصادی کشورها برگزار می کند ، امسال نیز همایش و کارگاه 
بین المللی WTAدر هفته دوم ماه نوامبر در شهرک فناوری دایدوک 
که یکی از ش��هرک های وابسته به شهر دیجون و یکی از مراکز نوآوری 

کره جنوبی است برگزار شد.
در این نشست یک هیات از معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 
با حضور دکتر امید توکلی رییس مرکز فناوری های راهبردی و دکتر 
سیدمحمدحسین صاحبکار سرپرست امور شرکت ها و موسسات دانش 
بنیان و اسماعیل قادری فر مدیرکل دفتر تجاری سازی فناوری معاونت 
به عنوان اعضای هیات ایرانی و کمیته اعزامی از معاونت علمی و فناوری 
ریاست جمهوری به کره جنوبی اعزام شدند.  در کنار این کارگاه آموزشی 
3 روزه، برای نخستین بار امسال کره جنوبی یک فروم و یک همایش 
بین المللی را تحت عنوان Global Innovation یا نوآوری جهانی 
برنامه ریزی و اجرا کرد. در کنار این فروم بین المللی که با شعاع گسترده 
ای برگزار شد یک نمایشگاهی از فناوری های پیشرفته ای که به طور 
عمده از دل پارک های علم و فناوری و مراکز رشد استخراج شده بودند 
تحت عنوان International fair of technology نمایشگاه بین 
المللی فناوری نیز دایر شده بود. خوشبختانه در این نمایشگاه هم چند 
شرکت و واحد فناور از شهرک علمی تحقیقاتی اصفهان حضور داشتند 
که به طور عمده در زمینه آی تی و فناوری اطلاعات کار کرده بودند و از 

شرکت های موفق ایرانی بودند که در این نمایشگاه حضور داشتند.

كارگاه آموزشي بين‌المللي سياستگذاري علم، فناوري 
و نوآوري در كشورهاي درحال توسعه با حمایت معاونت 
علمی و فناوری رییس جمهوری از تاريخ 7 تا 10 آذرماه 

سال‌جاري در جزيره يكش برگزار شد.
المللی  براساس این گزارش، کارگاه آموزشی بین 
سیاستگذاری علم، فناوری و نوآوری در کشورهای در حال 
توسعه، با حضور نمايندگاني از كشورهاي هند، آفريقاي 
جنوبي،‌ مالزي، اندونزي، ميانمار، گامبيا، زيمبابوه، زامبيا، 
كنيا، تانزانيا، عراق، فلسطين، سريلانكا، بوتسوانا و موريس 
به همت پژوهشكده مطالعات فناوري رياست جمهوري با 
همكاري مركز علم و فناوري كشورهاي عضو جنبش عدم 
تعهد و با حمايت معاونت امور بين‌الملل و تبادل فناوري 

معاونت علمي و فناوري رياست جمهوري برپا شده است.  
در طول برگزاري اين كارگاه، صاحب‌نظران مقالات خود 
را درخصوص شكل‌گيري و تكامل نظام ملي نوآوري در 
كشورهاي درحال توسعه، ملزومات سياستگذاري علم، 
فناوري و نوآوري در كشورهاي درحال توسعه، جايگاه 

سياست‌هاي علم، فناوري و نوآوري در سياست‌هاي كلان 
توسعه‌اي، چارچوب نهادي سياستگذاري علم، فناوري و 
نوآوري در كشورهاي درحال توسعه و نقش سياستگذاري 
علم، فناوري و نوآوري در افزايش رقابت‌پذيري كشورهاي 
درحال توسعه ارائه خواهند کرد. بر همین اساس، اين 
كارگاه بستر مناسبي براي تبادل تجربيات كشورهاي 
درحال توسعه در زمينه سياستگذاري علم و فناوري و 
شكل‌گيري همكاري‌هاي دو يا چندجانبه در حوزه علم و 

فناوري به‌شمار مي‌آيد.
اين رويداد مهم بين‌المللي با حضور نمايندگاني از 
15 كشور عضو جنبش عدم تعهد، به ميزباني جمهوري 

اسلامي ايران برپا شد.

برگزاری کارگاه بین‌المللی سیاستگذاری علم و فناوری 
با حضور 15 کشور عضو جنبش غیرمتعهد

رییس پارک فناوری پردیس معاونت علمی و فناوری 
فروش  و  بازاریابی  تقویت  گفت:  جمهوری  ریاست 
محصولات دانش بنیان محور اصلی همکاری های فن 

بازارهای کشور وکارگزاران حوزه فناوری است. 
به گزارش مرکز روابط عمومی و اطلاع رسانی معاونت 
مهدی  مهندس  جمهوری،  ریاست  فناوری  و  علمی 
صفاری نیا، رییس پارک علم و فناوری پردیس معاونت 
علمی درباره برگزاری نشست مشترک فن بازارهای 
کشور و کارگزاران حوزه فناوری اظهار کرد: نشست های 
دوره ای به منظور هماهنگی و ارزیابی فعالیت های فن 
بازارهای کشور با کارگزاران حوزه فناوری برگزار می 
شود و محوریت اصلی این نشست ها نیز تقویت بازاریابی 

و فروش محصولات شرکت های دانش بنیان است. 
وی افزود: حدود 11 فن بازار تاکنون مجوز فعالیت 

گرفته اند و در چند استان مختلف فعالیت می کنند و 
تعداد 5، 6 شرکت دیگر نیز تقاضای تاسیس فن بازار را 
داشته اند که پس از مرحله بررسی از استان ها و دانشگاه 

های مختلف کشور دعوت شده اند.
اینکه  به  توجه  با  گفت:  همچنین  نیا  صفاری 
کارگزارهای حوزه فناوری وظیفه بازاریابی محصولات 
شرکت های دانش بنیان را دارند فراخوانی را برای 
شناسایی آنها اعلام کردیم که در این فراخوان حدود 80 
مجموعه حقیقی و حقوقی تقاضای خود را ارائه دادند 
و از بین آنها 30 مجموعه موافقت اولیه برای کارگزاری 

حوزه فناوری را به دست آوردند.
رییس پارک فناوری پردیس معاونت علمی در ادامه 
بیان کرد: تلاش ما بر این است که تا پایان سال جاری 
حجم قابل توجهی از محصولات شرکت های دانش 

بنیان را بین کارگزارها پوشش دهیم و در حال حاضر 
نیز نزدیک به 30 پرونده در دست کارگزاران اولیه از 
تقاضاهای شرکت ها وجود دارد و در مرحله بعدی نیز 
این کارگزارها در بحث های صادرات و انتقال تکنولوژی و 
فروش دارایی های فکری کارگزاران فعال خواهند شد. 

تایید 30ک ارگزاری حوزه فناوری برای بازاریابی محصولات شرکت‌های دانش‌بنیان



ه��ر کالایی که ب��ا هدف صادرات ب��ه گمرک اظهار 
می‌ش��ود. ص��رف نظ��ر از قیمتی که ب��رای آن تعیین 
ش��ده و به ط��ور کلی بدون در نظ��ر گرفتن ارزش کالا 
در خ��ارج، دارای قیمت��ی اس��ت که از س��وی مرجع 
رس��می دولتی تعیین می ش��ود. این قیمت که همان 
ارزش گمرکی کالاس��ت به عن��وان قیمت صادراتی در 
فهرس��تی در اختیار گمرک، بانک و دیگر س��ازمان‌ها 
ق��رار م��ی گیرد. اظه��ار نامه‌های صادراتی بر اس��اس 
قیمت صادراتی تنظیم می شود. هدف از قیمت‌گذاری 

کالاهای صادراتی این اس��ت که همه صادرکنندگان 
ای��ن قیمت‌ه��ا را مد نظر ق��رار داده و در صادرات کالا 
آن را رعای��ت کنن��د تا به این ترتی��ب صادرکنندگان 
اجازه نداش��ته باشند قیمت کالای صادراتی را دلخواه 
اظه��ار کنن��د. در حقی��ت قیمت گ��ذاری کالاهای 

 صادراتی به یکس��ان س��ازی ارزش کالاهای صادراتی 
منجر می شود. 

کالاهای  قیمت‌گذاری  دایمی  کمیته  دبیرخانه 
صادراتی بر اساس مصوبه هیات وزیران و با عضویت 

از  ایران و یکی  رییس کل سازمان توسعه تجارت 
 معاونان وزارتخانه های ذیربط تشکیل شده است. 
این دبیرخانه از سال 1374 فعالیت خود را آغاز کرده 
است. این کمیته پس از پذیرش پرونده‌های متقاضیان 
و در خواست‌های ارسالی از دفتر صادرات گمرک ایران  
و طرح آن در جلساتی که در کمیته برگزار می‌شود 
دفتر  به  اجرا  منظور  به  مصوبات  ارسال  به  نسبت 

صادرات گمرک کشور اقدام می کند. 
یکی  ایران  در  صادراتی  کالاهای  بهای  شاخص 
نشان‌دهنده  که  است  قیمت  شاخص‌های  انواع  از 
صادراتی  کالاهای  قیمت  عمومی  سطح  تغییرات 
این شاخص  تهیه  برای  نفتی در کشور است.  غیر 
ریالی  قیمت  به  شده  صادر  کالاهای  ارزی   قمیت 

تبدیل می‌شود. 
بنابراین تغییرات این شاخص می تواند نشان دهنده 
تغییرات قیمت کالاهای صادر شده در بازارهای جهانی 

و نوسانات نرخ ارز باشد. زمانی که شاخص بهای کالاهای 
صادراتی روند صعوی پیدا می‌کند به این معنی است 
که می‌توان آن را نشانه ای از افزایش قیمت تمام شده 
کالای صادراتی دانست. بسیاری از کارشناسان بر این 
باورند در دنیای امروز که با یک بازار رقابتی در زمینه 
صادرات کالا مواجه هستیم، افزایش قیمت کالای 
صادراتی در کشور می‌تواند به منزله کاهش شانس 
یافتن بازارهای جدید  و رکورد بازار صادراتی کالاهای 

ایرانی باشد.
"براساس تفاهم نامه همكاري بين گمرك جمهوري 
اسلامي ايران و سازمان توسعه تجارت ايران، تعيين 
سال  ماه  دي  ابتداي  از  صادراتي  كالاهاي  ارزش 
1391 به گمرك محول شد و تعيين ارزش گمركي 
كالاهاي صادراتي ازآن تاریخ تاکنون در دفتر بررسي 
 وتعيين ارزش گمرك جمهوري اسلامي ايران صورت 

می گیرد."

5 قوانین و مقررات

 بازگشت به صفحه اول

پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

‌ارزش کالاهای صادراتی 
در گمرک
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پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

 بازگشت به صفحه اول

تسهیلات

در جلسه مشترک کریدور صادرات محصولات دانش‌بنیان و همچنین بخش 
معاونت بین‌الملل معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری آیین‌نامه‌های 
اجرایی کریدور صادرات به منظور توسعه صادرات محصولات دانش‌بنیان 
تایید و به کریدور بمنظور اجرا ابلاغ گردید. در این جلسه همچنین فرآیند 
اجرایی حمایت‌ها و ارایه خدمات از طریق شرکت‌های خدماتی هر حوزه 
نهایی گردید. کریدور صادرات متولی نیازسنجی و تدوین ابزارهایی است تا با 
کمک این ابزارها بتوان بخشی از نیازها و مشکلات شرکت‌های دانش‌بنیان را 
در مسیر صادرات رفع نمود. تمامی خدمات ارایه شده از طریق کریدور توسط 
 معاونت علمی و فناوری حمایت شده و بخشی از هزینه‌های دریافت این خدمات 
)50 تا 100درصد( بر مبنای آیین‌نامه‌های کریدور به شرکت‌ها بصورت بلاعوض 

اعطا می‌گردد.
میزان حمایت‌ها و سقف مبالغ حمایتی که بر مبنای آیین‌نامه‌های اجرایی 

کریدور به شرکت‌ها  ارایه می‌گردد، به شرح زیر است:

آیین نامه 1 -   سرفصل‌های قابل ارائه در پیشخوان‌های مشاوره صادرات 
عبارتند از:

*  ارائه مشاوره برای آغاز فعالیت صادرات
*   اعلام ترکیب صادراتی و وارداتی کشورهای مختلف
*   ارائه اطلاعات تعرفه ورود کالا به کشورهای مختلف

*   شناسايی مقدماتی بازارهای هدف
*   ارائه اطلاعات نمايشگاه‌های معتبر بین المللی

*   راهنمايی در زمینه استفاده از کمک‌ها و يارانه‌های صادراتی
*   ارائه مشاوره مقدماتی در زمینه قوانین و مقررات مرتبط با صادرات

*   معرفی واردکنندگان کالای مورد نظر در کشورهای هدف 
*   معرفی منابع اطلاعاتی معتبر در بازارهای هدف صادراتی

*   معرفی اشخاص حقیقی و حقوقی مجرب فعال در حلقه های مختلف 
زنجیره صادرات

آیین نامه  2- حمایت از حضور در نمایشگاه‌های بین‌المللی شامل تامین 
بخشی از هزينه های قابل قبول شامل هزینه های اجاره و ساخت غرفه و حمل و 

نقل کالای نمایشگاهی می شود.
آیین نامه  3- مجوزها و گواهینامه های مشمول حمایت

*   انواع گواهینامه های سیستم‌های مدیریتی  نظیر ) ISO(s), GMP و ....(
 )Certificate of Compliance( انواع گواهینامه های انطباق محصول   * 
و یا گواهی محصول اروپا )CE Mark( ، استاندارد محصول روسیه GOST و 

یا سایر گواهینامه ها و نشانهای محصول بنابر نیاز بازارهای صادراتی هدف.
آیین نامه  4- موسسه در قالب حمايت از شرکتهای دانش‌بنیان، بخشی 
 CD از هزينه‌های تهیه اقلام تبلیغاتی اين شرکت‌ها مانند کاتالوگ، بروشور و

تبلیغاتی را در قالب خدمات زير مورد حمايت قرار می‌دهد:
*   هزينه های مشاوره، عکاسی و طراحی

*   چاپ
آیین نامه  5- کريدور در قالب حمايت از شرکتهای دانش بنیان، بخشی 
از هزينه‌های ثبت اختراع )پتنت( بین المللی شامل هزينه ثبت، پیاده سازی، 
 دستمزد وکیل و همچنین هزينه حفاظت، در يکی ادارات ثبت اختراع معتبر نظیر 

EPO ، USPTO  را مورد حمايت قرار می دهد.
آیین نامه  6-  خدمات مشمول حمایت در حوزه تحقیقات بازار بین الملل
*   بررسی و شناسايی بازار، پیشنهاد بازارهای هدف و روش‌های نفوذ به بازار

*   تعیین و معرفی پیش‌نیازهای مجوزی و استاندادرهای محصول جهت 
ورود به بازار

*   آنالیز رقبا و بخش بندی بازار
*   ارزيابی و تحلیل الگوی خريد مصرف‌کنندگان در بازار هدف

*   تدوين استراتژی بازاريابی
*   تدوين استراتژی قیمت‌گذاری محصولات

*   تحلیل صنايع و پیش‌بینی تاثیر تحولات منطقه‌ای و جهانی 
در بازار محصول موردنظر

*   ارزيابی کارکرد برند و همچنین تدوين استراتژی توسعه 
برند

آیین نامه  7- کريدور در قالب حمايت از شرکتهای دانش 
بنیان، بخشی از هزينه های اخذ خدمات طراحی صنعتی (شامل 

مشاوره ساخت، طراحی، طراحی محصول، بسته بندی، قالبسازی و طراحی و 
ساخت) را مورد حمايت قرار می‌دهد.

شرط استفاده از تمامی خدمات و حمایت‌های کریدور صادرات داشتن 
"تاییدیه دانش‌بنیان" است و شرکت‌های دارای تاییدیه از کارگروه ارزیابی 
و تایید صلاحیت شرکت‌های دانش‌بنیان می‌توانند از تمامی خدمات و 
حمایت‌های استفاده نمایند. ارایه این خدمات از طریق شرکت‌های خدماتی 
"کارگزاران خدمات توسعه صادرات" و با حمایت و نظارت کریدور صادرات بر 

حسن اجرای خدمات صورت می‌پذیرد.
 جهت دریافت اطلاعات تکمیلی فهرست آیین نامه های کریدور به وب 
 سایت کریدور به نشانی www.tesc.ir مراجعه نمایید. شایان ذکر است 
 در صورت تغییرات اجرایی در آیین نامه ها، این موارد در شماره های بعدی 
به اطلاع خوانندگان می رسد. همچنین از کلیه صاحب نظران و ذینفعان آیین 
  info@tesc.ir نامه دعوت می گردد پیشنهادات و دیدگاه های خود را به

ارسال نمایند.

تصویب آیین‌نامه‌های حمایت از صادرات محصولات دانش‌بنیان

میزان نوع خدمتردیف
حمایت

سقف مبلغ حمایتی 
برای هر شرکت

خدمات مشاوره در خصوص فرآیندهای 1
10 ساعت مشاوره 100 درصدصادرات، نقل و انتقالات ارزی، حمل و نقل

در ماه

حمایت از حضور در نمایشگاه‌های 2
 سالانه 70 درصدبین‌المللی

100 میلیون ریال

حمایت از دریافت مجوزها و تاییدیه‌های 3
لازم برای صادرات

 80-50
200 میلیون ریالدرصد

 حمایت از طراحی و تهیه ابزارهای 4
35 میلیون ریال70 درصدتبلیغات بین‌الملل

300 میلیون ریال90  درصدحمایت از ثبت پتنت خارجی5

 حمایت از تهیه گزارشات تحقیقات 6
300 میلیون ریال80  درصدبازار بین‌الملل

 25درصدحمایت از طراحی صنعتی7
500 میلیون ریال+ تسهیلات



بازاریابی فنون خاص خودش را دارد و نكات ظریفی در 
لابه‌لای این فنون نهفته‌اند كه می‌توانند امكان موفقیت یا 
شكست یك طرح بازاریابی را رقم بزنند. در ادامه تعدادی 

از نكات مهم در موفقیت بازاریابی‌ها بیان می‌شود: 
۱- كالاها یا خدماتتان را فقط به یك نوع محدود نكنید 
بلكه هر كدام از آنها را در چند نوع عرضه كنید و برای 
هر یك محصولات و خدمات جانبی تهیه نمایید. علاوه 
بر این همواره استراتژی‌های چند گانه‌ای برای بازاریابی 
در پیش گیرید. اگر زمانی با بروز تغییر و تحولات بازار، 
یك استراتژی دیگر پاسخگو نباشد، راهبردهای دیگری 
در دست دارید كه از آنها سود ببرید یا توسعه‌شان دهید. 
ولی اگر فقط و فقط از یك روش استفاده كنید، در چنین 
مواقعی به واقع مضطرب و نگران خواهید شد و به دردسر 

خواهید افتاد. 
۲- مشتریان كنونی، مشتریان احتمالی نیز هستند. 
غفلت  فروش  و  بازاریابی  ارزنده  منابع  این  از  هرگز 

نكنید. زمانی كه محصول یا خدمات تازه‌ای را به دایره 
فعالیت‌هایتان اضافه می‌نمایید، با آنها تماس بگیرید و 
این تغییرات و تسهیلات و خدمات جدید را به گوششان 
برسانید. شما راحت‌تر می‌توانید به كسی كه از شركتتان 
خرید كرده و در حال حاضر هم از شما راضیست، جنس 
بفروشید. راضی نمودن یك مشتری احتمالی كه اصلا 
كالا یا خدمات كسب وكارتان را تجربه نكرده، به سادگی 

میسر نخواهد شد. 
یاخدمات، میزان  و كالاها  هرگز درباه كارتان   -۳
فروش یا نتایج نظرسنجی‌ از مشتریان اغراق نكنید. اعداد 
و ارقام باورنكردنی و عجیب و غریب هم ارائه ننمایید؛ 
حتی اگر واقعا كسب و كارتان اینقدر موفق و سودده 

باشد. مردم این طور اطلاعات را واقعی نمی‌دانند و این 
تصور در ذهنشان شكل می‌گیرد كه صاحب این كسب 
و كار فقط می‌خواهد بازارگرمی‌ كند. پس در این باره با 

دقت عمل نمایید. 
4- زمانی كه می‌خواهید كالا یا خدماتی را به مشتری 
فروش،  امكان  بردن  بالا  برای  كنید،  بالقوه‌ای عرضه 
تخفیف ویژه‌ای قایل شوید و چند امتیاز رایگان را هم با 

محصول فروشی همراه كنید. 
روی  پیش  گزینه  چند  و  امكان  چند  همواره   -۶
مشتریان احتمالی قرار دهید. زمانی كه او به شما مراجعه 
كرد یا از وب سایتتان بازدید نمود، به او بگویید كه چند 
فرصت خوب و استثنایی برای خرید دارد كه هر كدام تا 

مدت معینی مهلت دارد. وقتی كه مهلت یكی به پایان 
رسید- چه مشتری از آن استفاده كرده باشد چه نكرده 
باشد- امكان ویژه بعدی را عرضه كنید. این كار باعث 
بتوانند  كنونی  و مشتری  بالقوه  می‌شود كه مشتری 

انتخاب كنند و به طرفداران شما تبدیل گردند. 
۷- اگر بازار هدفی انتخاب كرده‌اید كه مخاطبان 
بسیاری برای كسب و كارتان دارد ولی این مشتریان 
بالقوه پول كافی برای خرید ندارند، باید بازار هدف را 
تغییر دهید. مخاطبان شما باید به كالاها و خدماتتان 
نیازمند باشند و شما هم بتوانید راضیشان كنید ولی 
مهم‌تر از آن باید پول كافی داشته باشند تا خرید كنند. 

مترجم: آذین صحابی 
منبع : روزنامه تفاهم
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نمایشگاه

معرفی نمایشگاه
نمایشگاه عرب‌لب تنها نمایشگاه منطقه در حوزه تجهیزات آزمایشگاهی 
است که خریدارانی را از بازارهای رو به رشد خاورمیانه، آفریقا، شبه قاره هند، 
آسیا و چین دور هم جمع می‌نماید. در آخرین سال برگزاری که در ماه مارچ 
سال ۲۰۱۴ برگزار شد، ۹۱۲ شرکت از ۶۶ کشور به عنوان شرکت کننده و 
بیش از ۱۱۰۰۰ نفر از ۱۰۱ کشور به عنوان بازدیدکننده در این رخداد شرکت 

نموده‌اند. 
حوزه کاری نمایشگاه عرب‌لب شامل موارد متعددی است که از آن دسته 
می‌توان به تشخیص طبی، شناسایی دارو، نانوتکنولوژی، علوم زیستی و زیست 

فناوری، انرژی، فناوری آزمایشگاه و اتوماسیون اشاره نمود. 
بخش‌های عمومی نمایشگاه شامل موارد زیر است: 

* مدی‌لب )MEDILAB( که مربوط به حوزه تحقیقات دارویی و پزشکی 
است.

* بیولب )BIOLAB( که مربوط به حوزه علوم زیستی و زیست فناوری 
است.

* پترولب )PETROLAB( که مربوط به حوزه نفت و پتروشیمی است.
* انوایرولب )ENVIROLAB( که مربوط به حوزه محیط زیست است.

* نانولب )NANOLAB( که مربوط به حوزه فناوری نانو است.
ساختار کلی شرکت‌کنندگان در نمایشگاه به سه دسته؛ )۱- گروه‌های ملی: 
که شامل شرکتهایی از کشورهای آلمان، انگلستان، اتریش، اسپانیا، کره، چین 
و سوئیس است که بین ۸ )اتریش( تا ۱۶۲ )آلمان( شرکت هستند. 2- شرکت 
امارات متحده عربی: که عموما شامل نمایندگی‌ها می‌باشند 3- شرکت‌های 
بین‌المللی: که شامل شرکت‌هایی هستند که مستقل در نمایشگاه حضور دارند. 

مزایای شرکت در نمایشگاه عرب‌لب
* آشنایی با بازار بین‌المللی و رقبا

* شناخت بازار و بررسی پتانسیل بازار خارج کشور جهت صادرات
* آشنایی با روند حرکت شرکت‌های پیشرو و جهت‌گیری فناوری

* شناخت نیاز مشتریان و دریافت بازخورد از آنان
* مقایسه محصولات با نمونه‌های مشابه خارجی و موقعیت‌یابی فناوری و 

برند شرکت
* امکان ایجاد ارتباط‌های بین‌المللی برای همکاری‌های مشترک، تامین 

قطعات و نمایندگی فروش
* ایجاد انگیزه در شرکت‌های داخلی جهت ارتقا کیفیت

* ایجاد و شناساندن برند ایرانی در حوزه تجهیزات آزمایشگاهی

برنامه حمایتی
مواد  و  تجهیزات  و سازندگان  به صادرات شرکت‌ها  در جهت کمک 
آزمایشگاهی ساخت ایران و ایجاد یک برند ایرانی در این حوزه، کریدور 
صادرات محصولات دانش بنیان با همکاری معاونت علمی و فناوری ریاست 
جمهوری در نظر دارد تا از شرکت‌های منتخب ایرانی جهت حضور در قالب 

پاویون ملی ایران حمایت کند. 
این حمایت شامل پوشش 100 درصد هزینه های اجاره فضای نمایشگاهی 
و همچنین ساخت غرفه های شرکت ها در نمایشگاه است. همچنین قرار است 
8 شرکت سازنده تجهیزات آزمایشگاهی پس از ارزیابی و انتخاب در پاویون 
ملی ایران حضور یابند. به دلیل تعدد شرکت‌ها و تجهیزات، تنها شرکت‌هایی 
جهت حضور در نمایشگاه عرب‌لب مورد حمایت قرار خواهند گرفت که شرایط 

زیر را دارا باشند: 
* دارا بودن کالا‌ها و تجهیزات مرتبط با حوزه آزمایشگاهی

* دارا بودن انگیزه و برنامه صادراتی در بلند مدت
* برخورداری از محصولات با کیفیت و قابل رقابت در عرصه بین‌المللی

* برخورداری از شرایطی همچون استانداردهای بین‌المللی مانند گواهینامه 
اتحادیه اروپا و طراحی مناسب محصول

پس از درخواست شرکت‌ها و تایید اولیه، جهت توانمند سازی و آماده سازی 
شرکت‌ها برنامه‌های حمایتی در نظر گرفته می‌شود تا فرآیند حضور آن‌ها در 

حوزه بین‌المللی تسهیل گردد.

اطلاعات برگزاری
نمایشگاه عرب‌لب در روز‌های ۲۳ الی ۲۶ مارچ ۲۰۱۵ )۳ لغایت ۶ فروردین 

۱۳۹۴( در کشور امارات متحده عربی، شهر دبی برگزار می‌گردد. 
 www.arablab.com برای اطلاعات بیشتر می‌توانید به آدرس اینترنتی

مراجعه فرمایید.

ArabLab2015 حمایت معاونت علمی و فناوری از نمایشگاه
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راهنمای تجارت با سایر کشورها

امارات در جنوب غربی آسیا واقع شده است. این کشور با دو کشور عمان و 
عربستان و آب های خلیج فارس هم مرز است.

جمعیت این کشور نزدیک به 5 میلیون نفر است و هشتاد درصد ساکنان 
امارات، از شهروندان آن کشور نیستند. واحد پول آن درهم امارات است و زبان 

رسمی این کشور، زبان عربی و دین رسمی امارات اسلام است.
ابوظبی پایتخت این کشور می باشد. شهرهای مهم این کشور دبی، شارجه و 

العین است  و ساعت بین المللی امارات نیم ساعت از ایران جلوتر است.

محیط سیاسی، قانونی و اقتصادی
•  حکومت امارات از نوع دولت فدرال است. ولی هر شیخ نشین، دولت محلی 
مستقل دارد و می تواند برای خود قوانین جداگانه ای تصویب کند.حکام موروثی 
امیرنشین های امارات که سلاطین مطلق به شمار می روند، شورای عالی اتحاد را 

تشکیل می دهند و یک نفر را از میان خود به ریاست شورا انتخاب می کنند.
•  بر اساس ارزیابی های انجام شده توسط نهادهای بین المللی، امارات از ثبات 

نسبی بالایی برخوردار است.
•  در قوانین کنونی، سرمایه گذار خارجی مجوز در اختیار داشتن 49 درصد 
مالکیت شرکت اماراتی را داشته و 51 درصد باقی مانده باید در مالکیت یک 

شریک اماراتی باشد.
•  اگ��ر ش��رکت در یک��ی از مناطق آزاد تجاری ثبت ش��ود، ام��کان مالکیت 
صددرص��د برای س��رمایه گ��ذار خارجی وج��ود دارد و نیازی ب��ه کفیل اماراتی 
 نیست. از مهمترین مزایای سرمایه گذاری در مناطق آزاد برخورداری از معافیت 

مالیاتی است.
•  قانون مالکیت فکری امارات از تمامی آثار معنوی و فکری حمایت می کند. 
این کشور به سازمان جهانی مالکیت فکری پیوسته است. امارات بسیاری از 

معاهده ها و پیمان های این سازمان را پذیرفته است.

•  در امارات کارت بازرگانی وجود ندارد و به جای آن، کد و گواهی صادرات و 
واردات وجود دارد. در این کشور هر شرکتی می تواند اعتبار اسنادی باز کند و بانک 
نیز کد ویژه با گواهی واردات را برای دریافت کالا از گمرک، از تاجر مطالبه نمی 
کند. ولی برای وارد کردن محصولات به امارات بایستی قراردادی با یک شرکت 
صادرات و واردات اماراتی وجود داشته باشد، اگر برای محل تحویل کالا کشور 

سومی مشخص شود، نیازی به این قرارداد نیست.
•  در امارات نظارت بر ورود و خروج ارز وجود ندارد و این کشور با اعمال کمترین 

کنترل، محدودیتی برای داد و ستد با ارزهای خارجی ایجاد نکرده است.
•  انواع ویزاهای اقامت در امارات بایدد زیر پوشش یک شرکت با یک شخص 
اماراتی باشد. یکی از راه های دریافت ویزا، ویزای سرمایه گذاری در مناطق آزاد 
تجاری است. از دیگر راه های دریافت ویزای اقامت، مشارکت با یک شهروند 
اماراتی در یک شرکت است. ویزای استخدام، نوع دیگری از ویزای اقامت است که 

زیر پوشش یک شرکت به عنوان کارفرما قابل دستیابی است.
•  صنایع عمده این کشور شامل ماهی گیری، آلومینیوم، سیمان، کود، 
تعمیرات کشتی های تجاری، صنایع تبدیلی، قایق سازی، صنایع دستی، پوشاک 

و نساجی می باشد.
•  وجود فرودگاه ها و خطوط جاده ای، ریلی و آبراهی باعث شده که سیستم 

حمل و نقل کالا در این کشور وضعیت مناسبی داشته باشد.
•  شبکه های توزیع کالا در دست شرکت های خصوصی اماراتی بوده و دولت 
دخالتی در کار آنها نداشته، یا نقش کمرنگی دارد. شرکت های اصلی توزیع کننده 
باعث کوتاه شدن زنجیره عرضه کالا و کاهش بهای تمام شده برای مصرف کننده 

نهایی شده اند.

آداب مذاکره
از ویژگی های مهم بازرگانان و سرمایه گذاران اماراتی، وابستگی به فرهنگ 
سنتی و قبیله ای است. فرهنگ مخاصمه، رقابت و حذف رقبا، علاقه به نزدیکان و 
واگذاری سمت های کلیدی به افراد خاندان، بی اعتمادی به افراد غریبه و محافظه 

کاری شدید از جمله این ویژگی ها است.
برخی از نکات قابل توجه در زمینه مذاکره در این کشور عبارتند از:

•  در اولین دیدار، دست دادن با دیگران امری عادی است.

امارات متحده عربی
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بان‌کهای مهم

سفارت خانه ها • عمده محصولات صادراتی ایران به کشور 
امارات به شرح زیر می باشد:

•  ملاقات و جلسات تجاری ابتدایی، بیشتر به 
منظور ایجاد شناخت و آشنایی اولیه است.

•  استفاده از یک مترجم یا فرد آشنا به زیان 
عربی به همراه تیم در هنگام مذاکرات تجاری 

ضروری است.
•  مذاکره با تجار اماراتی نیاز به صبر و حوصله 
دارد. لذا بایستی از بی حوصلگی و عجله خودداری 
کرد. در فرآیند مذاکره تصمیم گیری با صرف زمان 

زیادی انجام می شود.
•  اماراتی ها مانند بسیاری از عرب ها دارای 

دیدگاهی کوتاه مدت در مذاکرات هستند.
•  بهتر است برای مذاکره برنامه ای از پیش 
تهیه شود و هنگام برگزاری نشست ابتدا درباره 
موضوعاتی که از اهمیت بیشتری برخوردارند 

صحبت شود.

راهکارهای بازاریابی و فروش
برای بازاریابی و فروش محصولات در این کشور 

توجه به نکات زیر ضروری به نظر می رسد:
•  اعتماد سازی و دادن اطمینان به خریداران و 

تجار در بازار امارات
•  جذابیت بسته بندی، درج اطلاعات کامل و 

زمان تولید و مصرف کالا بر روی آن
•  عرضه محصولات با کیفیت به مشتریان و 

ارایه خدمات پس از فروش
•  مطالعه گزارش های بازارشناسی و بازاریابی، 

پیش  از ورود به بازار این کشور
•  دادن آگاهی به طرف های مذاکره کننده 
درباره ویژگی های کالا و جزئیات معامله مانند 

قیمت، کیفیت، زمان تحویل کالا و چگونگی ارایه 
خدمات

•  ایجاد تنوع در کیفیت و بهای کالا، با توجه به 
سلیقه های گوناگون مردم این کشور

•  عرضه پیوسته کالا به بازار این کشور و اجتناب 
از اعمال تغییرات پیش بینی نشده در ارزش و 

بهای کالا
•  معرفی محصولات و خدمات در نمایشگاه 
های تخصصی و عمومی به عنوان بهترین راهکار 

جذب مشتریان بالقوه در امارات
•  ارایه کالاهای لوکس و گران قیمت با توجه 
به بالا بودن میانگین سطح قدرت خرید مردم این 

کشور
•  بهره برداری از دانش و تجربه تجار محلی

•  ارایه گواهی های استاندارد جهانی دریافت 
شده در تولید محصول به مشتریان

•  توجه به اصول و اعتقادات دین اسلام در همه 
فرایندهای بازرگانی، بازاریابی و فروش

تجارت خارجی
•  اقلام عمده واردات کشور امارات شامل 
کالاهای دسته بندی نشده)سایر(، سنگ های 
گرانبها، دیگ های بخار و آبگرم، خودرو، ماشین 
آلات و دستگاه های برقی و قطعات آنها، مواد 

پلاستیکی و چدن، آهن و فولاد هستند.
•  کشورهای چین، هندوستان، آمریکا، آلمان، 
ژاپن، انگلستان، ایتالیا و عربستان هشت شریک 
عمده وارداتی امارات)صادرکنندگان به امارات( را 

تشکیل می دهند.
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فناوری

کارشناسان صنعت هواوفضا معتقدند که با توجه به افزایش 
هفت برابری ترافیک هوایی و انتشار چهار برابری گازهای 
گلخانه‌ای در سال 2050، انقلابی گسترده در طراحی 
هواپیماها کاملا ضروری است. برای مقابله با این مشکلات، 
صاحبان صنایع هواپیمایی و مهندسان جوان به طراحی 
هواپیماهای مفهومی آینده روی آورده‌اند که از برق و 
سوختهای زیستی برای تامین نیرویشان استفاده می‌کنند. 
هواپیماهای آینده همچنین می‌توانند از طراحی بالها و بدنه 
نوآورانه با الهام از طبیعت در کنار رایانه‌های هوشمندتر و 

کوچکتر آنبرد بهره ببرند.
ب��ه گفت��ه اش دووج��ی، محق��ق مهندس��ی هواوفضا در 
 دانش��گاه بریس��تول، گام مهم بعدی در جهت اطمینان از 
 س��ازگار ش��دن صنع��ت هواپیمای��ی با محیط زیس��ت، 
برق��ی کردن کام��ل هواپیماه��ای تجاری اس��ت. چنین 
سیستم‌هایی به معنی انتشار صفر دی‌اکسیدکربن و اکسید 
نیتروژن بوده و انرژی مورد نیاز هواپیما از پایگاه‌های نیروی 

سبز تامین خواهد شد.
الون ماسک، مدیر ارشد شرکت تسلا نیز با تاکید بر نیاز 
به انقلابی شگرف در تولید باتری‌هایی با ظرفیت بسیار 
بالا گفت: یکی از مشکلات عمده برای کنار گذاشتن 
سوخت‌های فسیلی، فقدان فناوری ساخت باتری‌هایی 
پیشرانه‌های  انرژی  ذخیره  برای  بالا  بسیار  ظرفیت  با 
هواپیماهای تجاری است. وی در ادامه افزود: تنها زمانی 
رویای ساخت هواپیماهای مسافربری به واقعیت تبدیل 
می‌شود که بتوان نوعی باتری تولید کرد که در هر کیلوگرم 

400 وات ساعت انرژی ذخیره کرده و تحویل دهد.
کارشناسان صنعت هواوفضا معتقدند که با توجه به روند رشد 
ظرفیت باتری‌های لیتیوم یونی از سال 1994، به احتمال 
زیاد رسیدن به ظرفیت 400 وات ساعت در یک کیلوگرم 
باتری لیتیوم یون در دهه آینده امکان‌پذیر است، چرا که در 
سال 1994 میلادی ظرفیت باتری‌های لیتیوم در حدود 
113 وات ساعت بود و پس از یک دهه در سال 2004 رشد 
ظرفیت به 202 وات ساعت رسید. هم اکنون توانایی تولید 
باتری‌ لیتیوم با ظرفیت 300 وات بر ساعت امکان‌پذیر است. 
کارشناسان صنعت هواو فضا معتقدند که با توجه به روند رو 

به رشد و خطرناک افزایش سطح گازهای گلخانه‌ای در جو 
و کاهش منابع سوخت‌های فسیلی قطعا در آینده نزدیک 
شاهد حضور هواپیماهای عظیم مسافربری با سوخت پاک 

الکتریسته و پنل‌های جذب نور خورشید هستیم.
به گفته ماسک، با توجه به اینکه موتور احتراقی تا اواسط 
قرن حاضر از دور خارج خواهد شد، بنظر می‌رسد که نوآوری 
در زمینه‌های دیگر از قبیل طراحی بدنه، تحقیقات مواد، 
طراحی نیروی محرکه الکتریکی و کنترل ترافیک هوایی 

می‌تواند اقتصادی‌تر و سازگارتر با محیط زیست باشد.
اگر هواپیماها الکتریکی شوند، دیگر نیازی به سیستمهای 

بزرگ نیروی محرکه و سکانهای مورد نیازی امروزی نبوده 
و به یک طراحی کاملا متفاوت منجر خواهد شد.

بالهای هواپیماهای آینده ممکن است از شکل متفاوت 
یا حتی منعطفتر نسبت به نمونه‌های امروزی برخوردار 
باشند. ناسا به نمایش طرحی شبیه به فضاپیمایی با »بدنه 
آمیخته« پرداخته، در حالیکه مفهوم 2050 شرکت ایرباس 
بنظر می‌رسد که از بالهای بسیار خمیده و یک دم نامتعارف 
ترافیک  باشد. همچنین هواپیماها و کنترل  برخوردار 
هوایی در سال 2050 از رایانه‌های هوشمندتر بهره خواهند 
برد. اکنون فناوری رایانه با گذشت هر ساعت نسبت به 90 
سال ابتدایی آن، بیشتر ارتقا می‌یابد. کارشناسان با توجه 
به این امر، پیش‌بینی می‌کنند که یک رایانه 1000 دلاری 
امروزی در سال 2023 بسیار قدرتمندتر از نیروی مغز یک 
انسان خواهد بود و تا سال 2045، این توانایی از قدرت 
مغزی همه انسانها فراتر خواهد رفت. هواپیماهای آینده 
مانند پروژه E-Thrust گروه EADS علاوه بر ظاهر 
متفاوتشان، دارای رایانه‌های بسیار پیچیده‌تر خواهند بود. 
کوچک‌سازی دستگاه‌های الکترونیکی در نیم قرن گذشته 
با یک روند نمایی مشابه به اندازه درگاه ترانزیستورها در 
رایانه‌ها همراه بوده که اندازه 1000 نانومتری آنها در سال 
1970 را به 23 نانومتر امروزی کاهش داده است. با ظهور 
ترانزیستورهای گرافنی نویدبخش، انتظار می‌رود که این 
کوچک‌سازی تا سال 2025 به هفت نانومتر )به اندازه یک 

سلول خون انسان( برسد.
hitechiran.ir :منبع

هواپیماها در سال 2050 چه فناوری‌هایی خواهند داشت؟
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جایگاه صنایع دانش بنیان 

شاهد  بیستم  قرن  پایانی  های  دهه  در  جهان 
تحولات عظیم و سرنوشت‌سازی در علوم‌زیستی 
بود. كشورهای ابر قدرت در نتیجة فرصت‌سنجی 
و سرمایه‌گذاری صحیح در عرصه فناوری زیستی ، 
بنیادهای مستحكمی را پایه ریزی كردند و با اولویت 
این حوزه، روند  و توسعه در  به تحقیق  بخشیدن 
شكل‌گیری آن را به نفع خویش هدایت نمودند. با چنین 
روند رو به ‌رشدی و با توجه به گستردگی كاربردهای 
این فناوری، آگاهان اقتصادی و صاحب‌نظران عرصه 
سیاست، نقش تعیینك‌نند ‌ای برای صنایع مبتنی 
پیش‌بینی  بیست‌ویكم  قرن  در  زیست ‌فناوری  بر 
پزشكی،  از حوزه‌های  بسیاری  بطوریكه  میك‌نند؛ 
به  داروسازی، كشاورزی، محیط زیست و صنعتی 
امنیت  واقع  در  و  درآمده  فناوری ‌زیستی  تصرف 
غذایی، اقتصادی، محیط زیستی و حتی نظامی ملل 

جهان به اتكای آن رقم خواهد خورد.

به رغم آنكه ایجاد و تحول این فناوری حیاتی به دست 
كشورهای توسعه‌یافته و صنعتی صورت گرفت، اما نگاه 
واقع بینانه و فرصت شناسی رهبران سیاسی و اقتصادی 
برخی كشورهای در حال توسعه سبب گشت، آنان نیز 
با اولویت بخشیدن به این فناوری، به سطح مطلوبی 
 از پیشرفت دست یافته و از خطر بحران های آینده 

رهایی یابند. 
مهمترین جنبة بحرانزای عدم تسلط بر فناوری زیستی 
آن است كه كشورهای محروم از این تكنولوژی، نه تنها 
ازدرآمدهای سرشار و اشتغال برتر ایجاد شده توسط این 
فناوری بی بهره می‌شوند، بلكه بسیاری از رشته های 
صنعتی و تولیدی كه به نحوی از این فناوری متأثر و یا 
بواسطة‌ آن متحول شده‌اند، در این كشورها غیراقتصادی 
و به تدریج تعطیل خواهند شد. عدم دستیابی به سطوح 
قابل توجه از این فناوری، همچنین موجب بی دفاع شدن 
كشورها در مقابل خطرات امنیتی و بحران های زیست‌ 

محیطی و كمبود غذا خواهد شد.  
در دهه ی اخیر كه بسیاری از كشورهای جهان، مرحله 
ایجاد ساختار و انجام پژوهش‌های بیوتكنولوژی را پشت 
سر گذاشته و به مقوله گسترش تولیدات صنعتی و 
پرداخته‌اند،  بیوتكنولوژی  فرآورده های  تجاری‌سازی 
و  ساختار  ایجاد  بحث  شروع  در  همچنان  ایران  در 

عنایت  با  هستیم.  فناوری  این  بنیادی  پژوهش‌های 
بیوتكنولوژی،  ویژه  های  توانمندی  و  دستاوردها  به 
بایستی در كشور ما نیز همچون سایر كشورها، توسعه 
ی بیوتكنولوژی گامی مهم در جهت رسیدن به استقلال 
و خودكفایی اقتصادی، به خصوص در بخش كشاورزی و 
تأمین احتیاجات جمعیت روبه رشد دانسته می‌شد، اما 

مرور فعالیت‌های كشور در زمینه بیوتكنولوژی بیانگر 
این واقعیت است كه روند رشد این فناوری در كشور 
بسیار كند بوده است و هنوز نتوانسته‌ایم به نقطه مطلوب 
و شایسته در این زمینه دست یابیم. اگر چه ایران طی 
چند سال اخیرتوانسته است گام‌های بلندی برای كسب 
دانش فنی، تهیه تجهیزات مورد نیاز این فناوری وكاهش 

جایگاه فناوری زیستی 
در ایران و جهان
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پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

فاصله با جهان بردارد؛ اما با توجه به سرعت بسیار بالای پیشرفت این علم، 
این سرمایه‌گذاری‌ها به هیچ ‌وجه كافی نبوده است. این در شرایطی است 
كه كشور از نقاط قوت وتوانمندی های بالقوه بسیار زیادی در این زمینه 
برخوردار است. وجود مراكز و موسسات تحقیقاتی معتبر و نیروی متخصص 
ماهر كه بعضاً از فرصت های اندك استفاده كرده ودستاوردهای پژوهشی و 
حتی تولیدی قابل‌توجهی نیز برای كشور به ارمغان آورده اند، ازجمله این 

توانمندی ‌ها می‌باشند.

وضعیت  زیست فناوری در ایران     
براساس آمارها گردش مالی حوزه زیست فناوری در دنیا 2 تریلیون دلار است 

و همین عدد نشان می دهد که این حوزه می تواند در توسعه 
اقتصادی کشورها موثر باشد.

بر اساس آمارهای اعلام شده، شاخه زیست 
فناوری 22 میلیون شغل در جهان ایجاد 
کرده است و 9 درصد نیروی کار اتحادیه اروپا 

را نیز این حوزه تشکیل می دهد.
در دنیا استفاده از زیست فناوری، بهره 
وری کشاورزی را افزایش داده است به گونه 

 ای که بازار زیست فناوری کشاورزی 
در سال 2014، 14 میلیارد تعیین 
بینی می‌شود  شده است که پیش 

این رقم تا سال 2017 به 20 میلیارد دلار 
افزایش یابد.

این درحالی ست که رتبه ایران در حوزه زیست فناوری 10 سال است که 
چندان تغییری نکرده و در رتبه های 13 و 14 درجا می زند و و در حال حاضر 
6 وزارتخانه، 420 شرکت دانش بنیان و 15 مرکز رشد و پارک علم و فناوری، 
80 مرکز دانشگاهی و 12 سازمان مرتبط در این حوزه فعالیت می کنند و اگر 
توجه ویژه ای به این حوزه صورت گیرد از نظر اقتصادی برای کشور منافع 

زیادی خواهد داشت.

سهم 24 درصدی ایران در بازار 
زیست فناوری منطقه 

علیرغم اینکه ایران از سال 2009 تاکنون در 
حوزه زیست فناوری رشد قابل توجهی نداشته 
است اما هدف کشور کسب 3 درصد از بازار جهانی 
است که در حال حاضر تنها یک درصد بازار جهانی و 24 

درصد بازار منطقه ای در اختیار ایران قرار دارد.
در حال حاضر 430 میلیارد دلار سهم صادرات محصولات زیست 
فناوری در دنیا است که سهم ایران از این عدد تنها 30 میلیون دلار است 
و به کشورهای روسیه، سوریه، ترکیه، آذربایجان، پاکستان، عراق، کشورهای 
و  آرژانتین  پاناما،  پرو،  آمریکای جنوبی، کلمبیا،  آسیای جنوب شرقی، 

کشورهای قاره اروپا صادرات صورت گرفته است.

افزایش 6 برابری صادرات تا 3 سال آینده
هدف صادراتی ایران تا سال 92 برای محصولات زیست فناوری حدودا 
200 میلیون دلار بوده که این میزان صادرات تا سال 96 تا 6 برابر 

افزایش خواهد یافت.

این درحالی ست که رشد واردات محصولات زیست فناوری در کشور از سال 
88 تا 91 حدود 130 درصد بوده است که این عدد نگران کننده و نشاندهنده 

رشد وابستگی ایران به واردات است.
در پایان ذکر این نکته ضروری ست که با توجه به اهمیت این حوزه، ستاد 
توسعه زیست فناوری کشور بر اساس مصوبه دی ماه سال 90 شورای 
عالی انقلاب فرهنگی و به منظور شکوفایی و رشد این فناوری تشکیل 
اصلی سیاستگذاری،  مرجع  مذکور  این مصوبه، ستاد  اساس  بر  و  شده 
برنامه‌ریزی، راهبری اجرایی، هماهنگی و رصد حوزه زیست فناوری است 
و در این مسیر به تدوین برنامه‌های اجرایی در چارچوب نقشه جامع علمی 
 کشور و سیاستهای شورای عالی انقلاب فرهنگی و اسناد بالادستی ک

شور می‌پردازد.
در  آسیا، حضور  بیوتکنولوژی  انجمن‌های  فدراسیون  در  ایران  عضویت 
نمایشگاه‌های بین‌المللی و رصد نمایشگاه‌های بین‌المللی و معرفی آنها به 
شرکت‌های زیست فناوری، بخشی از تعامل ستاد زیست فناوری ایران با 
کشورهای جهان و نهاد‌های بین‌المللی بخش دیگری از دستاوردهای ستاد 

زیست فناوری برشمرده شده است.
منبع:  ستاد توسعه زیست فناوری 
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خدمات

شرکت خدمات فناوری تکچی با حمایت معاونت 
راستای  در  جمهوری  ریاست  فناوری  و  علمی 
حمایت از تولید محصولات وخدمات شرکتهای 
دانش بنیان و با هدف افزایش صادرات محصولات 
فناورانه در نظر دارد نسبت به شناسایی و احصای 
300 محصول فناورانه که قابلیت عرضه در سطح 
بین الملل را داشته باشند، اقدام نماید. شرکت‌های 
علاقه مند به شرکت در این طرح می‌توانند با توجه به 

شرایط و مراحل زیر در این طرح مشارکت نمایند:

شرایط شرکت کنندگان
•  دارای شخصیت حقوقی (شرکت) ثبت شده

•  دارای سابقه فروش یا قرارداد فروش به مشتریان 
داخلی یا خارجی درخصوص محصولات یا خدمات 

معرفی شده

شرایط محصولات قابل شرکت در طرح
• مرتبط با یکی از حوزههای برق، الکترونیک، 

مخابرات و کامپیوتر
•  قابلیت تعریف بصورت یک محصول ویا خدمت 

مشخص
•  محصولات میتوانند شامل یک مجموعه کامل(

مانند یک فرستنده گیرنده تلویزیونی )یا یک زیر 
مجموعه( مانند یک اسیلاتور یا منبع تغذیه یا 
یک کارت دیجیتال) یا حتی بصورت یک المان یا 

قطعه( مانند یک سنسور یا فیلتر باشند.
• محصولات باید دارای مشخصات کامل فنی و 
 )Test Report( در صورت نیاز گزارش تست

لازم باشند.
• محصولات دارای استاندارد داخلی و یا خارجی 
یا دارای تاییدیه کاربر معتبر، در اولویت انتخاب 

قراردارند.

مراحل ثبت نام وانتخاب محصولات
• پرک��ردن دقی��ق و کام��ل ف��رم ثب��ت ن��ام 
توس��ط ش��رکتهای متقاض��ی حداکثر ت��ا تاریخ 
 93/10/20  )‌ف��رم ثبت ن��ام را می‌توانید از آدرس

 www.techchi.ir دریافت نمایید(
• بررسی اولیه طرح‌ها توسط کارشناسان

•  انتخاب اولیه محصولات
مذاکره  نیاز  کاملتر، در صورت  فنی  بررسی   •
حضوری و بازدید از محصولات و انتخاب 300 

محصول نهایی
daneshbonyan.ir :منبع 

شرکت مدیریت صادرات یکی از انواع واسطه‌های صادراتی 
است که برای کمک به بنگاههای اقتصادی در جهت ورود به 
بازارهای جهانی ایفای نقش می‌کند. این شرکت‌ها بسته به 
شرایط و نیاز می‌توانند مدیریت تمام یا بخشی از فعالیت‌های 
صادراتی بنگاههای اقتصادی مخصوص بنگاه‌های کوچک 
 )EMC ( و متوسط را بعهده بگیرند. این شرکتها در اروپا به 
Export  Managing Company، در آمریکا با نام یا 
General trading Company در ژاپن وکشورهای 
جنوب شرقی آسیا با نام trading house یا سوگوشوشا 
شناخته میشوند؛ ولی این واسطه‌ها در تمام دنیا خدمات 
تقریباً مشابهی را ارائه میدهند. شرکت مدیریت صادرات 
فروش صادراتی یک شرکت کاملًا مستقل می‌باشد که مانند 

یک دپارتمان انحصاری برای صادرکننده‌ها عمل می‌کند . 
یک شرکت مدیریت صادرات معمولاً یک قرارداد رسمی، 
جهت مدیریت امر صادرات شرکت‌ها با آنها می‌بندد.  در 
تمام  نمایندگی  صادرات  مدیریت  شرکت  موارد  بعضی 
محصولات خط تولید آنها را می‌پذیرد ولی ممکن است 

همیشه بدین شکل نباشد. 
معمولا شرکت مدیریت صادرات حق انحصاری فروش در 
تمامی‌بازارهای خارجی را دارد ولی باز ممکن است همیشه 
با  اینگونه نباشد. تعهد در قبال حفظ رابطه بلند مدت 
تولید کنندگان و مصرف‌کنندگان ماهیت شرکت مدیریت 

صادرات را از سایر واحدهای تجاری متمایز می‌نماید . 
به عنوان بخشی از این تعهد شرکتهای مدیریت صادرات 
این خود  افزوده می‌کوشند که  ارزش  ارتقای  در زمینه 
یعنی زمینه‌های غیر از بازاریابی بین‌المللی را نیز پوشش 
می‌دهند . شرکت مدیریت صادرات خدمات را در راستای 
شناسایی وانگیزش تقاضای بازارهای بین‌المللی و همچنین 
نحوه پردازش وپاسخ صحیح به تقاضای بازارهای خارجی 
عبارتی  به  و   )physical fulfillment activities(
تسهیل تجارت خارجی به بنگاه‌های تولیدی –صادراتی 
ارائه می‌دهد که در نتیجه بنگاههای اقتصادی از ورود به 
بازارهای جهانی منتفع می‌شوند و شرکت مدیریت صادرات 
هم از ایجاد رابطه بلند مدت بین صادرکننده و خریدار سود 
می‌برد وحاصل آن برای کشور هم نیل به یکی از اهداف مهم 

توسعه یعنی توسعه صادرات غیرنفتی می‌باشد. 
منبع: سازمان توسعه تجارت ایران

معرفی شرکت‌های مدیریت صادرات 
و نقش این شرکت‌ها در توسعه صادرات محصولات

 فراخوان ثبت نام در طرح شناسایی 
 و احصای 300 محصول فناورانه دارای قابلیت صادرات 

در حوزه برق، الکترونیک، مخابرات و کامپیوتر
)مهلت ثبت نام 20 آذرماه لغایت 20 دیماه 1393(



دفتر توسعه کسب و کار بین الملل از جمله جدیدترین 
گامهای موثر در جهت ایجاد زیرساخت ها و مکانیزم های 
توسعه فعالیت شرکت های دانش بنیان در عرصه بین 

الملل محسوب می شود.
رشد و توسعه صادرات کالا و خدمات دانش‌بنیان، یکی 
از اهداف معاونت امور بین‌الملل و تبادل فناوری است 
که نیازمند شناسایی ظرفیت شرکت‌های فناور داخلی و 

بازارهای بین‌المللی می‌باشد.
چگونگی فراهم‌سازی بستر مناسب به منظور تحقق 
سیاستگذاری  و  کلان  برنامه‌ریزی  نیازمند  مهم  این 
اجرایی است تا منجر به تجاری‌سازی، رشد و توسعه 
فعالیت‌های شرکت‌های دانش‌بنیان، ورود به بازارهای 

بین‌المللی و در نهایت ثروت‌زایی گردد.
یکی از مهمترین شاخصه‌های اقتصاد مقاومتی حضور 
فعالانه و گس��ترده م��ردم و بخش خصوص��ی در عرصه 
فعالیت‌های اقتصادی اس��ت و چون ص��ادرات غیرنفتی 
ک��ه اصلی‌ترین محرک و موتور رش��د اقتص��ادی و رونقِ 
آن و مهمترین عامل برای دس��ت‌یابی به توس��عه پایدار 
اس��ت، جز ب��ا حضور بخ��ش خصوص��ی و حمایت‌های 
دول��ت  نمی‌یاب��د، حمایت‌ه��ای  گس��ترش   دول��ت 

بسیار حیاتی است.
بر اس��اس همی��ن ضرورت ب��وده ک��ه معاونت علمی 
و فن��اوری ریاس��ت جمه��وری در ح��وزه‌ س��اماندهی 
ص��دور کالاه��ا و خدم��ات دان��ش بنی��ان در چارچوب 
 تقس��یم کار مل��ی ک��ه نقش��ه جام��ع علم��ی کش��ور، 
سیاس��ت‌های کلان اقتص��اد مقاومت��ی، برنام��ه پنجم 
توس��عه و شورای اقتصاد تعیین کرده‌اند، با هدف هدایت 
ظرفیت‌های جامعه علمی و فناوری کشور به سمت تبدیل 
ایده‌ها به کالاها و خدمات دانش‌بنیانی که از کیفیت لازم 
ب��رای ورود ب��ه بازارهای داخل��ی و بین‌المللی برخوردار 
 باش��ند، سیاس��ت‌ها و برنامه‌ه��ای مختلف��ی را تدوین 

و اجرا نموده است.
از  یکی  که  بین‌المللی  کار  و  کسب  توسعه‌  دفتر 
زیرمجموعه‌های معاونت امور بین‌الملل و تبادل فناوری 
معاونت علمی و فناوری است، در چارچوب اهداف و 
وظایف ذیل که بر اساس ماموریت‌های معاونت علمی 
و فناوری و اسناد بالادستی کشور تنظیم شده‌اند، در 
تلاش است تا سهمی شایسته در تحقق اقتصاد دانش 

بنیان ایران اسلامی داشته باشد.

اهداف و وظایف
• تدوين و اجراي برنامه‌ها و خط مشي‌ها و بسته‌هاي 
و خدمات  كالاها  توسعه صادرات  با  مرتبط  حمايتي 

دانش‌بنيان با مشاركت مراجع ذيربط. 
•   برنامه ریزی، هدايت و تشويق شركت‌هاي دانش‌بنيان 
توانمند به منظور ورود در بازارهاي منطقه‌اي و توسعه 

بازار‌های پیرامونی و گسترش زنجیره ارزش منطقه ای.
•  تهيه و اجراي دستورالعمل‌هاي لازم و همكاري 
با سازمان‌هاي ذيربط درجهت تسهيل و حسن اجراي 

صادراتي،  نهاده‌هاي  واردات  صادرات،  برنامه‌هاي 
ترخيص كالاها و رفع موانع اجرايي در حوزه شركت‌هاي 

دانش‌بنيان.
•  سياستگذاري و حمايت از رویه‌های تجاری مرتبط 
نظیر هیأت‌های تجاری، کارگاه‌ها و سمینارها، برپايي 
نمايشگاه‌هاي محصولات و خدمات فناورانه ايران در 

كشورهاي هدف.
•  سياستگذاري و حمايت از ايجاد و توسعه ترتیبات 
متنوع یکپارچه سازی SME ها و از جمله شركت‌هاي 
مديريت صادرات و خوشه‌هاي صادراتي و شبکه های 
صادرات به منظور كمك به رشد صادرات شركت‌هاي 

دانش‌بنيان.
•  حمايت از تهيه و به‌روزرساني مستندات و بان‌كهاي 
اطلاعاتي محصولات و خدمات فناورانه قابل صادرات به 

زبان‌هاي خارجي .
برنامه ریزی جهت جذب سرمايه‌هاي خارجي    •
براي مشارکت در پروژه‌هاي فناورانه و تدوين و پيگيري 
سياست‌ها، ضوابط و برنامه‌هاي حمايتي مربوط به امور 
سرمايه‌گذاري خارجي و سرمايه‌گذاري‌هاي شركت‌هاي 

دانش‌بنيان در خارج از کشور.
•  برنامه‌ریزی در خصوص نحوه همكاري و جذب 
اقتصادي  نهادهاي  از  اقتصادي  و  فني  کمک‌هاي 
همكاري‌هاي  و  ارتباطات  از  استفاده  با  بين‌المللي 

نهادهاي ذيربط داخلي.
و  قوانين  تطبيقي  مطالعه  و  تحقيق  مدیریت    •
مقررات در زمينه‌هاي سرمايه‌گذاري خارجي، اقتصادي، 
بازرگاني، مالي، پولي و بانکي، صادرات، واردات، گمرکي، 

بيمه، کارگري و مالياتي در ديگر کشورها. 
•  برنامه ریزی جهت تشویق شرکتهای دانش بنیان 
جهت گسترش فعالیت های صادراتی، پیشنهاد کمک ها 

و مشوق ها به منظور توسعه صادرات فناورانه.
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16 سال اول ، شماره 9 ، آذر 93

پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

 بازگشت به صفحه اول

استانداردها

استاندارد حلال سال 1997برای نخستین بار به عنوان 
استانداردی در سطح بین المللی مطرح شد. بر اساس ای 
آیین نامه نه تنها تولید و فراوری محصولات بلکه حمل و 
نقل، نگهداری، ذخیره سازی و همچنین هر ابزاری که به 
نوعی در این فرایند مورد استفاده قرار می گیرد را شامل 
می شود. این استاندارد به طور اختصاصی در کشورهای 

اسلامی کاربرد دارد و رعایت می شود. همان طور که از 
نام آن بر می آید استاندارد حلال در صنعت مواد غذایی 
بیشترین کاربرد را دارد. دستیابی به تولید غذای حلال 
و افزایش اعتماد به نفش مصرف کننه مسلمان، توسعه 
الزامات اقتصادی و بازرگانی تحت عنوان توسعه بازارهای 
اسلامی بر پایه غذای حلال و همچنین برقراری چارچوب 
اساسی برای قوانین و آیین نامه ها در غذای حلال و 
گواهی نامه های مرتبط با محصول از جمله اهداف مطرح 

در اجرای این استاندارد است. 
در فراوری و تولید مواد اولیه و فراورده های 
غذایی باید رعایت شرایط بهداشتی مناسب 
ضوابط  اساس  بر  محصول  تولید  و 
اجرایی  های  دستورالعمل  و  فنی 
مراجع ذیصلاح در حوزه بهداشت 
برای  که  خاصی  استانداردهای  و 
هر فراورده در نظر گرفته می شود 
الزامات مربوط به استاندارد حلال 
نیز مورد توجه قرار گرفته و رعایت 
شود. در تدوین استاندارد حلال علاوه 
بر در نظرگرفتن قوانین فقهی شرع 
اسلام و اصول فقهی از نظرات کارشناسان 
و صاحب نظران این حوزه بهره گرفته می 
شود . بنابراین تدوین چنین استانداردی می 
تواند در بردارنده الزامات و ویژگی های اساسی و پایه 

برای انطباق مواد اولیه و محصولات و فراورده های غذایی 
با احکام و قوانین اسلامی باشد. این استاندارد برای مواد 
اولیه و افزودنی های غذایی که ممکن است از منابع غیر 

حلال تهیه شود قابل کاربررد است. بر 
این اساس استفاده از هر گونه ماده اولیه یا افزودنی 
یا فراورده ای که ممکن است در هر مرحله از زنجیره 
غذایی یا مواد غیرحلال در تماس باشد مجاز نخواهد 
بود. همچنین این استاندارد برای موادی که ممکن است 
در فرایند تولید آن اصل ماده غذایی تغییر کند هم قابل 

کاربرد خواهد بود.
امروزه محصولات غذایی به روش های بسیار پیچیده 
ای تولید می شود که موجب خواهد شد بعضی از اجزای 
ترکیبی در فهرست عناصر ترکیبی مورد استفاده در 
فراورده غذایی ذکر نشود. اما بر اساس احکام شریعت 

اسلامی وجود ذره ای از مواد غیر حلال در ترکیب فراورده 
ها یا محصولات غذایی غیر مجاز است. از این رو استاندارد 
حلال از سوی گروهی از کارشناسات استاندارد سازمان 

کنفرانس اسلامی ایجاد شده و توسعه پیدا کرده است. 
در این استاندارد احکام اسلامی یعنی احکام پذیرفته 
شده و باورهای اسلامی رایج میان کلیه مذاهب بدون در 
نظر گرفتن تنوع مذاهب در کشور های مختلف مورد 
توجه قرار گرفته است. اگرچه این استاندارد فقط در 
کشورهای اسلامی رعایت می شود اما مسلمانانی که 
در کشورهای غیر مسلمان زندگی می کنند ترجیح می 
دهند محصولاتی را بخرند که نشان استاندارد حلال روی 
آن درج شده باشد. بنابراین این گروه از افراد می توانند از 
فراورده های غذایی صادراتی که در کشورهای اسلامی و 

مطابق با این استاندارد تولید شده است استفاده کنند.

استاندارد حلال
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گزارش

 صادرات محصولات ایرانی شرکتهای دانش بنیان 
به  رسیدن  راه‌های  اصلی‌ترین  از  یکی  عنوان  به 
توسعه اقتصادی، هم اکنون با برنامه‌ریزی‌های صورت 
گرفته کلید خورده و برخی شرکت‌های دانش بنیان 
توانسته‌اند زمینه حضور در بازارهای خارجی را برای 
عرضه محصولات خود فراهم کنند. هم اکنون در کنار 
تولید محصولات دانش بنیان که می‌تواند نیاز داخلی 
کشور را برطرف کند، سیاستگذاری‌هایی از سوی 
معاونت علمی فناوری رئیس جمهور برای صادرات 
محصولاتی که توان رقابت در بازارهای جهانی را 
دارند صورت گرفته است که این اقدامات را می توان 

در 5 گام تقسیم بندی کرد.

 گام اول؛ راه اندازی دفتر مشاوره 
بازاریابی صادراتی

فراهم سازی زیرساخت صادرات محصولات دانش بنیان 
از سوی معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری در 
دولت یازدهم با راه اندازی دفتر مشاوره بازاریابی صادراتی 
محصولات دانش بنیان کلید خورد؛ هدف از راه اندازی 
این دفتر، حمایت از صادرات محصولات دانش بنیان و 
ارائه راهکارهای ورود به بازارهای صادراتی و همچنین 
رفع مشکلات آنها است که بصورت مشاوره‌ای در کریدور 
خدمات صادرات محصولات دانش‌بنیان راه‌اندازی شده تا 
صادرات از کشورهای همسایه آغاز و سپس به کشورهای 

اروپایی برسد.

 گام دوم؛ راه اندازی دفتر توسعه 
کسب و کار بین الملل

صادرات  زمینه  در  گرفته  صورت  اقدامات  ادامه  در 
محصولات دانش بنیان، دفتر توسعه کسب و کار بین 
الملل در معاونت علمی و فناوری ایجاد شد تا حلقه های 
مفقوده شرکتهای دانش بنیان و صادرات را شناسایی 
کند؛ این دفتر قصد دارد تا با شناسایی مشکلات این 

صادرات  مرحله  به  رسیدن  برای  ای  نسخه   بخش، 
ارائه کند.

در این راستا مهمترین دغدغه معاونت علمی و فناوری 
برای  بازار  ایجاد  جاری،  سال  در  جمهوری  ریاست 
شرکت‌های دانش بنیان عنوان شده که معاون علمی 
و فناوری رئیس جمهور به کشورهای زیادی جهت به 
میان انداختن بحث صادرات سفر کرده و اخیرا نیز طی 

گفتگوهایی با مقامات علمی و دانشگاهی روسیه، بحث 
صادرات محصولات دانش بنیان به روسیه از جمله دارو و 

تجهیزات پزشکی را مطرح کرده است.

گام سوم؛ راه اندازی نظام آماری صادرات 
محصولات دانش بنیان

در حال حاضر آمار دقیقی از صادرات محصولات دانش 
بنیان وجود ندارد اما قرار است معاونت علمی و فناوری 
با همکاری سازمان توسعه و تجارت گمرک، نظام آماری 
صادرات محصولات دانش بنیان را تا سه ماه دیگر راه 
اندازی کند تا براساس استانداردهای بین المللی، آمار 

واقعی محصولات دانش بنیان به دست بیاید.

گام چهارم؛ برندسازی برای صادرات 
محصولات دانش بنیان

سورنا ستاری، معاون علمی و فناوری رئیس جمهور، 
توسعه  در  را  دانش‌بنیان  محصولات  در  برندسازی 
صادرات ضروری دانست و اظهار داشت: اگر محصولات 
ایرانی برند شوند، کشش بیشتری برای کشورهای دیگر 
وجود خواهد داشت و صادرات و فروش آنها نیز افزایش 
پیدا می کند؛ همچنین تا زمانی که شرکتهای بزرگ 
و کلان دانش بنیان شکل نگیرد به موفقیت در حوزه 
صادرات محصولات دانش بنیان نمی رسیم، به همین 
دلیل معاونت علمی و فناوری درصدد است تا شرکتهای 

دانش بنیان بزرگی را راه اندازی کند.

گام‌های بلند ایران برای صادرات فناوری‌های دانش‌بنیان
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گزارش

 گام پنجم ؛ بهره مندی 
از تسهیلات بانکی و گمرکی

معاون علمی فناوری رئیس جمهور، گفت: برای توسعه 
صادرات محصولات دانش بنیان، تامین تسهیلات بانکی 
و گمرکی باید انجام گیرد که در این زمینه معاونت 
علمی می تواند کمکهای ویژه ای ارائه کند؛ در همین 
حال گمرک ایران برای به روز رساندن تشریفات گمرکی 
کالاهای صادراتی، برای تسریع و تسهیل در صدور کالا و 
اختصاص برخی گمرکات کشور به امر صادرات شیوه های 

مناسبی اتخاذ کرده است.

محصولات دانش بنیان ایرانی که صادر شدند
گام های اولیه در حوزه صادرات محصولات دانش بنیان، 
هم اکنون صادرات برخی محصولات به کشورهای منطقه 
و اروپا را در پی داشته است؛ در راستای این تحولات 
و ورود شرکتهای ایرانی به بازارهای رقابت خارجی، به 
تازگی داروی ضد سرطان توسط یک شرکت دانش بنیان 

به کشور سوریه صادر شده است.
مهناز قمی مدیرعامل شرکت دانش بنیان اکسیرنانوسینا 
در خصوص این داروی ضد سرطان می گوید: داروی 
ضد سرطان نانولیپوزومی دوکسوروبیسین هیدروکلراید 
تزریقی 10ml/mg 20 با نام تجاری سینا دوکسوزوم، 
برای نخستین بار ، پس از اخذ مجوز تولید از سوی وزارت 
بهداشت، درمان و آموزش پزشکی در سال 91 در شرکت 
بازار دارویی کشور، در  به  تولید و  آنکولوژی  سبحان 

خاورمیانه عرضه شده است.
حجت الله ذبیحی، رئیس سندیکای تولید کنندگان و 
مصرف کنندگان داروهای دام پزشکی کشور و مدیرعامل 
شرکت دانش بنیان دارو درمان سلفچگان نیز از 12 

میلیون و 800 هزار دلار صادرات به کشورهای خارجی 
خبر داد.

درهمین حال سیف اله سعدالدین- رئیس پارک علم و 
فناوری دانشگاه سمنان در زمینه صادرات محصولات دانش 
بنیان این پارک گفت: در دو سال اخیر توانستیم محصول 
دانش بنیان خود که "مصالح ساختمانی پیشرفته سبک" 

است را به کشورهای عراق، افغانستان و تاجیکستان صادر 
کنیم؛ در همین حال محصول "بادامک های چرخنده 
های ماشین آلات بافندگی" یکی از محصولات صادراتی 
واحدهای فناور در پارک علم و فناوری سمنان است که به 

کشورهای مصر و اسپانیا صادر شده است.
هاله حامدی فر ، مدیرعامل شرکت سیناژن نیز درباره 
صدور محصولات دانش بنیان خود به خارج از کشور اظهار 
کرد: داروی درمان بیماری ام اس تولید شرکت سیناژن 
با نام تجاری) sinovex( هشت سالی است که به تولید 
رسیده و در کشور مورد استفاده قرار می گیرد که در حال 
حاضر بین 50 تا 60 درصد بازار داخلی را در اختیار داریم. 
شرکت ما توان تولید داروها را برای تامین منطقه نیز دارد 

و بیشتر این داروها به چند کشور مانند روسیه، ارمنستان، 
آذربایجان، پاکستان و سوریه نیز صادر می شود.

فناوری  و  علم  پارک  رئیس  الهدی،  علم  سید حسن 
خراسان رضوی از صادرات افشانه ها و داروهای گیاهی 
تولیدی این پارک به کشورهای منطقه خلیج فارس، 
عمان، تاجیکستان، افغانستان و قزاقستان خبر داد و 

گفت: محصول دانش بنیان دیگری که در پارک علم و 
فناوری خراسان رضوی صادر شده "گیت های امنیتی" 
است که تا کنون به عراق، اربیل کردستان و کشورهای 
همسایه صادر شده است؛ در همین حال شرکت دانش 
بنیان "کیان ترانسفور" نیز از شرکت های دانش بنیانی 
است که سیستم موتوربرق تولید خود را به چین و 

کردستان عراق صادر کرده است.
لاله حجازی،  مدیرعامل شرکت دانش بنیان باریج اسانس 
نیز درخصوص صادرات انجام شده از سوی این شرکت 
گفت: در هلدینگ دانش بنیان باریج اسانس، محصولات 
تولیدی به کشورهای ترکیه، روسیه و تاجیکستان صادر 
می شود که در راستای افزایش زمینه های صادراتی، 

شرکتی در این کشورها برای توزیع مویرگی داروهای 
گیاهی و دانش بنیان ایرانی ایجاد شده و محصولات ارائه 
شده نیز با استقبال بالای مردم این کشورها روبرو شده 

است
خرسند کاظمی، مدیرعامل شرکت نوین اندیش سهند 
آرام نیز با اشاره به صادرات محصولات شرکت دانش 
بنیان خود، گفت: این شرکت درزمینه دستگاه های برش 
لیزری به ترکیه صادرات داشته است، همچنین در زمینه 
رزوناتورهای لیزری هم برنامه میان مدت داریم تا بعد از 
این که فعالیت هایمان در حوزه صنعتی شروع شد، بازار 

ترکیه را به عنوان اولین بازار هدف، به دست بگیریم.

 موانع پیش روی صادرات محصولات 
دانش بنیان 

اگرچه در شرایط فعلی و با توجه به جدید بودن قانون 
شرکتهای دانش بنیان، شرکتهای نوپای بسیاری در 
کشور وجود دارند که در ابتدای یادگیری الفبای تجارت 
هستند و صادرات به نوعی برای آنها ریسک محسوب می 
شود اما معاون امور بین الملل و تبادل فناوریهای معاونت 
علمی و فناوری ریاست جمهوری از فراهم کردن زمینه 
صادرات برای این شرکتها خبر داد و گفت: ما به فکر 

تسهیل فرآیند صادرات برای این شرکتها هستیم.
اقدامات معاونت علمی و  این مقام مسئول،  به گفته 
محصولات  صادرات  برای  جمهوری  ریاست  فناوری 
دانش بنیان نیازمند 3 تا 4 سال زمان است و از این رو 
لازم است شرکت های دانش بنیان ابتدا در نمایشگاههای 
بین المللی معتبر حضور یابند تا اعتماد برای عقد قرارداد 

صادرات در کشورهای هدف ایجاد شود.
منبع: خبرگزاری مهر
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پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان
مصاحبه با شرکت پردیس هوا رایحه

آلودگی روز افزون و بوی نامطبوع هوا 
یکی از معضلاتی است که اغلب مردم 
در کلانشهرها با آن مواجه‌اند اما یکی از 
شرکت های دانش بنیان ایرانی توانسته 
است با بکارگیری علم نانو راهی برای 

خاتمه دادن این مشکل بیابد. 
تا  شد  باعث  موضوع  این  اهمیت 
خدمات  و  صادرات  ماهنامه  خبرنگار 
دانش بنیان گفت و گویی اختصاصی با 

سید رضا امام پور، کارشناس رشته میکروبیولوژی و 
مدیرعامل شرکت پردیس هوا رایحه انجام دهد که 

در ادامه می آید.

***
فعالیت عمده این شرکت از چه سالی شروع شد؟ 

عمده محصولات شما معطوف به چیست؟
آغاز فعالیت رسمی شرکت در خصوص مسایل زیست 
محیطی از سال 73 بود که پس از 5 -6 سال موفق به 
طراحی و ساخت سیستم پالایش هوا شد؛ این سیستم 
می تواند با حذف میکرو ارگانیسم ها، بسیاری از مشکلات 
آلودگی های هوا و بوهای نامطبوع را از بین ببرد. نخستین 
محصول ما سال 78 در حرم مطهر امام رضا)ع( اجرایی 
شد و پس از آن در دیگر مراکز خدماتی مانند فرودگاه ها، 

متروها، مصلی تهران مورد استفاده قرار گرفت.
شرکت پس از سال ها تلاش توانست با کمک فناوری نانو 

و بدون گازهای زیان آور خوشبوکننده ای 
معطر بسازد؛ برای ساخت این خوشبوکننده 
از عصاره های گیاهی استفاده شده است. 
این خوشبوکننده نمونه مشابه خارجی 
زیست  و  شیمیایی  عوارض  و  نداشته 
محیطی نیز ندارد.یکی از بارزترین ویژگی 
های این محصول چند منظوره بودنش 
است. این محصول ضمن خنثی کنندگی 
بوهای نامطبوع، خاصیت ضد عفونی کنندگی دارد. این 
خوشبوکننده ها از لحاظ قیمت، ماندگاری رایحه و صرفه 

جویی بسیار کاربرد دارند. 
یکی دیگر از کارهای ما ساخت دستگاهی برای معطر 
سازی فضاهای بزرگ است؛ با این دستگاه فضاهای بزرگ 
مساجد، اداره ها، فرودگاه ها را معطر می شوند. متاسفانه 

این طرح هنوز به تولید صنعتی نرسیده است.
این محصولات دارای چه تاییدیه ها و استانداردهایی 

هستند؟
این محصولات گواهی ثبت اختراع، تاییدیه های لازم از 
سازمان غذا و دارو و بسیاری از نهادها و ارگان ها مانند 
استاندارد  و  پزشکی  علوم  دانشگاه  دانشگاهی،  جهاد 

اتحادیه اروپا را دریافت کرده اند.
بازار هدف صادراتی شما کدام کشورهاست؟

بسیاری از کشورهای اطراف و حتی اروپایی. ما چندی 
پیش در یکی از نمایشگاه های کشور چین حضور یافتیم. 

اغلب صادرات محصول در این کشورها به دلیل قوانین 
خاص سخت است اما محصول خوشبوکننده ما با توجه 
به جمعیت میلیاردی این کشور مورد استقبال زیاد واقع 
شد. کشوری نیست که محصول ما را تست کرده باشد اما 
اعلام نیاز نکند. متاسفانه هم اکنون ضعف منابع مالی ما 

فرصت های بزرگ‌مان را گرفته است. 
امروزه اغلب شرکت های دانش بنیان برای تولید 
محصولات و عرضه آن در بازارهای داخلی و خارجی با 

چه مشکلات و چالش‌هایی مواجه اند؟
قشر  ترین  محروم  فرهیختگان  و  ها  نخبه  متاسفانه 
اجتماعند و حمایت خاصی نیز از این افراد نمی شود. 
بخشی از مشکلات این افراد نتیجه مدیریت غلط و قسمت 
عمده آن نیز مربوط به تصویب قوانین ساده لوحانه توسط 
افراد غیر متخصص است. در دنیا چیزی به نام مالیات بر 

تولید جوک و مسخره است. ما باید یک سری هزینه 
های سنگین و بودجه های کلان صرف فرهنگ سازی و 

شناسایی محصولات کارآمد کنیم.
تسهیلات وام های بانکی نیز از دیگر مشکلاتی است که 
اغلب محققان و مدیران شرکت‌های دانش بنیان با آن 
مواجه اند. درصد‌های نجومی و داشتن تضمین معتبر 
اغلب بانک ها هم نور علی نور است. یکی از دوستان 
محقق و تولید کننده آلمانی طی یک هفته تقاضای وام 2 
درصدی به بانک ها داده بود. همزمان 4 بانک با پرداخت 
سود 2/7 درصدی به او پیشنهاد داده بود. از او پرسیدم 
برای بانک چه تضمینی گذاشته اید؟ او متوجه کلمه 
تضمین نبود. تضمین آنها برند شرکت شان است به همین 
دلیل امروز بنز آلمان ملکه ذهن هر ایرانی است و خیلی 
از طراح های خوب شرکت‌های بنز و بی ام او ایرانی‌اند. در 
حال حاضر معاونت علمی ریاست جمهوری تنها جایی 
است که می تواند ملجا و پناهی برای ما مخترعان و تولید 
کنندگان باشد اما این معاونت هم بودجه هایش محدود 

و دستشان بسته است.
تهیه شده توسط: فرزانه صدقی

از حذف آلودگی‌ها تا معطری هوا
مدیر عامل: مهندس سید رضا امام پور



20 سال اول ، شماره 9 ، آذر 93پیام مشاور

 بازگشت به صفحه اول

پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

جهت انجام فعالیت صادرات آگاهی از مراحل آن حایز اهمیت می باشد. در 
ادامه برآنیم تا ضمن پاسخگویی به سوالات صادرکنندگان محصولات دانش 
بنیان در بخش پیام مشاور مراحل انجام فعالیت صادرات را بیان کنیم. لذا ابتدا 
فلوچارتی از مراحل اصلی صادرات محصولات دانش‌بنیان ارایه شده و در هر 
هر شماره از ماهنامه به تفضیل هر یک از این موارد توضیح داده می‌شود. در این 

شماره مرحله اول ، یعنی شناسایی و تعیین کد تعرفه توضیح داده می‌شود.

فلوچارت مراحل صادرات کالای دانش بنیان

1-آگاهی از کد تعرفه کالا
برای شرکت در بازارهای بین الملی و داشتن زبان واحدی جهت شناسایی 
کالاها در تمام دنیا، کد تعرفه کالا مورد نیاز است. کد تعرفه کالا یک زبان رسمی 
بین المللی است که در پروفورما)پیش فاکتور( و فاکتور جهت شناسایی دقیق 
کالا آورده می شود. درواقع تعرفه عبارتست از شرح یک کالا یا محصول تحت 
یک کد )شماره( ‌معین که زبان مشترک کلیه کشورهای عضو سازمان جهانی 

گمرک در امور واردات،‌ صادرات، بیمه، حمل ونقل و .. می باشد. 

مزایای استفاده از سیستم هماهنگ شده )HS( کد
•  استفاده از سیستم مزبور باعث خواهد شد که شرکت های حمل و نقل از 
ماهیت کالایی که حمل می کنند اطلاعات بیشتری حاصل نموده و نتیجتا 
کرایه مناسبتری دریافت نمایند. استفاده از یک کد واحد برای توصیف کالا 
در کلیه اسناد از قبیل فاکتور، بیمه نامه، اسناد بانکی و گمرکی، آگاهی از 

ماهیت کالا و جلوگیری از تقلبات را امکان پذیر می سازد.
•  سیستم هماهنگ شده موجب سرعت بخشیدن به انجام تشریفات گمرکی 
می گردد. تعدد فرمها و استفاده از کدهای مختلف عامل بازدارنده ای در 
تحقق این امر می باشد. استفاده از یک زبان مشترک در توصیف کالا، بالقوه 

در راستای تسریع و تسهیل اقدامات قرار دارد.
در سیستم هماهنگ شده، کالاهایی که از برخی جهات به یکدیگر تعلق دارند 
در یک قسمت )Section(گروه بندی شده اند. سیستم هماهنگ شده 
دارای 21قسمت است. در ذیل هر قسمت فصول مرتبط با آن قرار گرفته 
است. به عنوان مثال قسمت ششم مربوط به 
گروه محصولات صنایع شیمیایی یا صنایع 

وابسته به آن می باشد. 

آگاهی از کد تعرفه کالا
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 بازگشت به صفحه اول

پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

شیمی در معنای خاص کلمه یعنی ترکیبات جداگانه تعریف شده، از نظر شیمی اگر غیرآلی 
باشند در فصل28 و اگر آلی باشند در فصل 29جای دارند. فصول 30لغایت 38شامل سایر 
رنگها،  موادآرایشی،  صابون،  کودها،  دارویی،  )محصولات  شیمیایی  صنایع   محصولات 

مواد منفجره و غیره‌( می باشند. 
روش کلی بر این است که کالاها بر حسب میزان کار انجام شده بر روی آنها و درجه ساختشان 
تنظیم شده اند، یعنی: مواد خام، محصولات کارنشده، محصولات نیمه ساخته و محصولات 

ساخته شده.
یک شماره اصلی متشکل از یک شماره 4رقمی و یک شرح کالا)متن شماره( است.

دو رقم اول آن نمایانگر آن است که کالا متعلق به کدام فصل است. دو رقم آخر نمایانگر 
30/04مبین  مثال  بطور  است.  مربوطه  فصل  در  اصلی  شماره  آن  گرفتن  قرار  وضعیت 
 این امر است که داروها در فصل 30طیقه بندی شده و 04یعنی دارو در چهارمین ردیف 

از این فصل جای دارد. 

با جمع بندی مطالب فوق الذکر با مراجعه به کتاب قوانین و مقررات صادرات و واردات می توان 
کد تعرفه کالا را شناسایی و تعیین کرد. چنانچه کد تعرفه کالا قابل جستجو در کتاب نباشد، می 
توان ضمن در دست داشتن اصل کاتالوگ، نمونه کالا، بروشور و پروفرما به دفتر تعیین تعرفه 

گمرک مراجعه و کد تعرفه دقیق کالا را از این مرکز استعلام نمود. 

سوال: با سلام و خسته نباشید . شرکت ما در زمینه طراحی و تولید "اسکنرهای اتوماتیک کتاب" و "اسکنرهای سند و 
پرونده" فعالیت دارد. لطفا کد تعرفه این محصولات را مشخص نمایید؟ 

پاسخ: با مراجعه به قسمت شانزدهم فصل84کتاب قوانین مقررات صادرات و واردات، کد تعرفه 84714930 اسکنرهای اتوماتیک می‌باشد.

دفتر )پیشخوان( مشاوره بازاریابی صادراتی محصولات دانش بنیان با هدف تسهیل در فرآیند صادرات، شناسایی و تعیین کدتعرفه 
کالا را برعهده گرفته است تا بتواند شرکتهای دانش بنیان را در اتخاذ تصمیمات بهینه و درست جهت شناسایی بازار هدف 
 مناسب و دقیق کالا یاری نماید. علاقه‌مندان می توانند سوالات و دیدگاه های خود را از طریق شماره تماس 02163102313  و 

یا پست الکترونیک conslt@tesc.ir  اعلام نمایند.
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 بازگشت به صفحه اول

پیام صادرات‌كالا‌و‌خدمات‌دانش‌بنيان

در سال 2013 برای سومین سال متوالی شرکت دارویی 
نوارتیس به عنوان تحسین برانگیزترین شرکت داروسازی 
جهان توسط مجله فورچون برگزیده شد. این شرکت هم 
چنین عنوان نوآورترین شرکت داروسازی جهان را برای 
سومین سال متوالی از آن خود ساخت. این شرکت چند 
ملیتی مستقر در بازل سوئیس، در سال 1996 از ادغام دو 
شرکت سیبا گایگی و ساندوز به وجود آمد. نوآورتیس یک 
گروه چندملیتی از مجموع شرکت هایی است که در زمینه 
تحقیق و توسعه، تولید و بازاریابی مجموع محصولات 
انسانی  داروهای  آنها  مهمترین  که  پزشکی  مراقبت 

و دام است، متخصص هستند. در سال 2013 شرکت 
نوآورتیس در راس 10 شرکت معظم در زمینه تولید و 
فروش محصولات دارویی، بیولوژیک و شیمیایی در جهان 
قرار گرفت.با دارا بودن 127 هزار شاغل و درآمدی حدود 
58/6 میلیارد دلاری این شرکت ادعا می کند 1/2 میلیارد 
نفر از مردم جهان از تولیدات این شرکت استفاده می کنند. 
در سال 2005 به بعد با خرید دو شرکت دارویی هگزال 
آلمان و ایون لبز آمریکا به یکی از بزرگترین شرکت های 
سازنده داروهای ژنریک)مشابه( در جهان تبدیل شده 
است. در سال 2010 نوآرتیس با پرداخت 39/3 میلیارد 

دلار مالکیت آلکون یعنی بزرگترین شرکت تولیدکننده 
مرتبط با داروها و محصولات مراقبت از چشم و ارائه کننده 
خط کامل محصولات جراحی چشمی را تصاحب نمود. 
این بخش پیشرو نوآوری و فناوری در حوزه مراقبت 
های چشمی است. فروش 10 میلیارد دلاری آن در سال 
2012 تنها بخشی از موفقیت آلکون است. ساندوز بخش 
تولید داروهای ژنریک نوارتیس، رهبر جهانی ارائه دهنده 
داروهای مقرون به صرفه ارزان اما با کیفیت بالا است. از 
کل فروش سال 2012 این شرکت، 9/5 میلیارد دلار 
متعلق به این بخش بود. 30 شرکت دارای پنج بخش است: 
بخش دارویی، شامل داروهای تجویزی دارای ثبت امتیاز 
است، بخش آلکون، مه تولیدات مراقبت بینایی، داروهای 
چشمی و لوازم جراحی را عهده دار است، بخش ساندوز، 
شامل داروسازی عمومی می باشد. بخش واکسن ها و لوازم 
تشخیصی، که واکسن های انسانی و تشخیص آزمایش 
خون را پوشش می دهد و در نهایت بخش بهداشت و 
سلامت مصرف کننده که دارای داروهای فروخته شده 
خارج از بورس و بهداشت و سلامت حیوانات می باشد. 
بخش عمده فروش تولیدات این شرکت در یازارهای 
نوظهور، یعنی چین و هند رخ می دهد و شرکت های 
تولیدی مستقر در این دو کشور علاوه بر تامین نیاز بازار 
این دو کشور تولیدات خود را به سایر کشورهای جهان از 

جمله ایران صادر می کنند.
منبع: موسسه مطالعات و پژوهش های بازرگانی

شناسنامه ماهنامه
 ماهنامه مجازی پیام صادرات کالا 
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سال اول، شماره نهم
آذر  ماه 1393   
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دبیر اجرایی: مهندس ميثم دهقاني منش

همکاران این شماره: بهاره صفوی، 
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گرافیست: فهیمه کیان‌خواه
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   ماهنام�ه مج�ازی پی�ام ص�ادرات کالا و 
خدمات دان�ش بنیان آماده انتش�ار اخبار، 
مق�الات و دی�دگاه ه�ای ش�خصیت ه�ای 
حقیق�ی و حقوقی فعال در ح�وزه صادرات 

می باشد.
   مس�ئولیت صحت مطال�ب بر‌عهده منبع 

ذکر شده می باشد. 
    علاقه‌من�دان جه�ت دریاف�ت  ماهنام�ه 
می‌توانند نام و نام خانوادگی خود را به پست 

الکترونیک ماهنامه ارسال فرمایند.

نوارتیس نوآورترین شرکت 
دارویی جهان


