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    ماهنامه از کلیه صاحب نظران و علاقه مندان این حوزه برای ارائه 
مطلب دعوت به همکاری می نماید.

    کلیه عزیزان می توانند نظرات و پیشنهادات خود را به پست الکترونیک 
ماهنامه ارسال فرمایند.

    مسئولیت صحت مطالب بر عهده منبع ذکر شده می باشد. 

    علاقه مندان جهت دریافت  ماهنامه می توانند نام و نام خانوادگی خود را به پست 
الکترونیک ماهنامه ارسال فرمایند و یا آدرس ایمیل خود را به همراه نام و نام خانوادگی 

به شماره 3000840400  پیامک نمایند.

    ماهنامه صادرات کالا و خدمات دانش بنیان آماده دریافت و درج تبلیغات شرکت ها می باشد.

 این ماهنامه به بیش از 5000 مخاطب خود ش�امل  وزارت خانه ها – س�فارت خانه های جمهوری اس�لامی ایران – ش�رکت های دانش بنیان - رایزنان بازرگانی 
– تجار – ش�رکت های تولیدی و صادراتی – نخبگان و مخترعان - اس�اتید دانش�گاه -  شرکت های بازرگانی – سرمایه گذاران – پارک های علم و فناوری 

و مراکز رشد و سایر شخصیت های حقیقی و حقوقی فعال در این حوزه اطلاع رسانی می گردد.
شماره های ماهنامه نیز از طریق لینک های زیر قابل دریافت می باشد:

)www.tesc.ir(1-  سایت کریدور صادرات کالا و خدمات دانش بنیان معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری
)www.iranlabexpo.ir(2-  سایت نمایشگاه ساخت ایران معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری

)www. hitechiran.ir( 3-  نشریات تخصصی سایت هایتک - پورتال مشترک ایدور و موسسه پژوهش ها و مطالعات بازرگانی
جهت کسب اطلاعات بیشتر و دریافت جدول هزینه ها با شماره 02188359612 تماس حاصل نمایید.
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هیئت مدیره کنفدراسیون صادرات انتخاب شدند
برگزاری نمایشگاه های ICT مشترک میان ایران و ترکیه

همکاری های فناوری تهران و پکن در کنار گسترش روابط تجاری
لزوم افزایش فعالیت هاي نمایشگاهي در توسعه صادرات

سهم ایران در بازار زیست فناوری 500 میلیون دلار است
بازدید دکتر عدنان معاون وزیر علوم  و تکنولوژی عراق از سومین نمایشگاه تجهیزات و مواد آزمایشگاهی ساخت ایران

مراحل صادرات کالا در گمرک 
آئین نامه حمایت از حضور شرکت ها در نمایشگاه های خارجی

توسعه صادرات نیازمند تنوع بخشي به صادرات است
نمایشگاه اکسپو میلان فرصتی برای معرفی توانمندی های ایران

آشنایی با دیپلماسی علم و فناوری آمریکا
همایش کاربردی تجارت با افغانستان

استانداردهای غذایی کدکس تنها مرجع بین المللی
آشنایی  با  صادرات و بازاریابی
راهنمای تجارت با کشور کویت

تولید پرینتر سه بعدی ایرانی با توان صادراتی بالا
لیست کالاهای مشمول مقررات استاندارد اجباری جهت صادرات

لزوم ایجاد طرح بازاریابی در صادرات کالا و خدمات
شرکت اینتل پیشرو در تکنولوژی

بی نیازی کشور از واردات تجهیزات بیوتکنولوژی گیاهی
آگاهی از قوانین و مقررات صادرات کالا

بنيان صادراتكالاوخدماتدانش بنيانپيام صادراتكالاوخدماتدانش پيام
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نمایشگاه تجهیزات و مواد آزمایشگاهی ساخت 
ایران ب��ه همت معاونت علمی و فناوری ریاس��ت 
جمهوری در حالی برای س��ومین بار برگزار شد که 
به اعتقاد بیش��تر کارشناسان این رویداد مي تواند 
الگوي مناس��ب و مطلوبي در راستاي بسترسازي 
براي تقاضا و فروش محصولات دانش بنیان باشد.

در واقع از آنجاکه این نمایشگاه محل مناسبی برای 
فروش محصولات ش��رکت ها محسوب می شود، 
چنین فضایی را می توان پل ارتباطی شرکت های 

دانش بنیان با مخاطبان خواند.
خوشبختانه توجه به خلق دانش و برنامه ریزی 
برای تبدیل دانش به فناوری و تجاری س��ازی علم 
این روزها در دس��تور کار کش��ور قرار دارد و در این 
راستا تخصیص منابع و حمایت از شرکت های دانش 
بنیان بیش از هر زمان دیگری به چش��م می خورد 
اما مهمترین مساله برای تجاری سازی محصولات 
دانش بنیان یعنی جذب بازار، از جمله موارد مهمی 
اس��ت که همچنان نیازمند توجه وسرمایه گذاری 

جدی است. 
متاسفانه در حال حاضرخرید تجهیزات ساخت 
داخل و گس��ترش اقتصاد دان��ش بنیان برمبنای 
س��نت اش��تباهی که در کش��ور جا افت��اده دارای 
چالش��های قابل تامل اس��ت و موان��ع فرهنگی از 

گذش��ته تاکنون در این زمینه وجود داشته ودارد 
.در چنی��ن ش��رایطی  به اعتقاد دس��ت اندرکاران 
برگزاری نمایش��گاه تجهیزات و مواد آزمایشگاهی 
س��اخت ایران، چنین گردهمای��ی هایی در کنار 
گسترش اقتصاد داخلی کشور در حوزه تجهیزات 
آزمایش��گاهی، فرهنگ س��ازی را نی��ز ب��ه دنبال 
خواه��د داش��ت.چراکه مراکز علمی و پژوهش��ی 
نق��ش مهم��ی در توس��عه اقتصاد دان��ش بنیان و 
 تروی��ج فرهنگ خرید محصولات س��اخت داخل 

ایفا می کنند .
جامعه علمی کش��ور با توجه به جایگاه خود می 
تواند در رفع موانع فرهنگی خرید تجهیزات ساخت 
داخلی اثرگذار باش��د تا به این ترتیب اس��تفاده از 
تجهیزات س��اخت داخل در نهادهای دولتی و غیر 

دولتی نهادینه شود.
خوش��بختانه آمار وارقام نشان می دهد جامعه 
علمی کش��ور در این زمینه موفق عمل کرده است  
کماینک��ه در دومین دوره از نمایش��گاه در اقدامی 
فرهنگی بیش از 22000 نفر از اعضای هیات علمی 
و کارشناسان مراکز علمی و پژوهشی کشور جمعا 
700 میلی��ارد تومان پیش فاکتور صادر کردند و با 
این اقدام پیش قدم خرید تجهیزات با فناوری های 

برتر )های تک( ساخت داخل شدند.

بهبود بازار محصولات دانش بنیان 
با تغییر فرهنگ جامعه

»چیزي را به بازار خواست بشر 
در سطح جهان عرضه کنیم که چشم ها را 

به طرف شما برگرداند و به شما احساس احتیاج کنند. فقط ادعا 
نباشد. در این میدان باید واقعا عمل باشد. بعد، دستگاه هاي علمي 

کشور به کمک اقتصاد کشور بیایند.« 

پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان

کنفدراسیون صادرات  سالیانه  عادی   مجمع عمومی 
دوشنبه 22 اردیبهشت برگزار شد و طی آن اعضای جدید 

هیئت مدیره با کسب بیشترین آرا انتخاب شدند.
به گزارش روابط عمومی اتاق ایران، به دنبال آغاز فصل 
برگزاری مجامع سالیانه ، کنفدراسیون صادرات با داشتن بالغ 
بر 30 تشکل زیرمجموعه مجمع عمومی عادی سالیانه خود 
را با حضور اعضا برگزار و طی آن پس از تصویب گزارش هیئت 
مدیره، گزارش مالی و بازرس قانونی، اعضای هیئت مدیره 

جدید را با برگزاری انتخابات تعیین کرد.

بر اساس این گزارش علا میرمحمدصادقی، محمد لاهوتی، 
محمدرضا مرتضوی، محمدرضا طلایی، سیدرضی میری، 
جمشید نفر و رضا نورانی به ترتیب بیشترین آرا را به خود 
اختصاص داده و هیئت مدیره 7 نفره کنفدراسیون را تشکیل 
دادند، البته قدیر قیافه و موثقی به عنوان اعضای اللبدل هیئت 
مدیره، حسین زاده به عنوان بازرس قانونی و بنکداریان نیز به 

عنوان عضو اللبدل بازرس تعیین شدند.
گفتنی است کنفدراسیون صادرات روزنامه کثیرالانتشار 

خود را روزنامه اطلاعات درنظر گرفت.

هیئت مدیره کنفدراسیون صادرات انتخاب شدند

سخن نخست
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معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری و کمیسیون ملی یونسکو- 
ایران، با هدف معرفی و اشاعه چهره واقعی ایران در حوزه علم، فناوری و 
نوآوری، یک تفاهم نامه همکاری امضا کردند که در ذیل آن، نظام اطلاعاتی 

حوزه علم و فناوری ایران در سطح بین المللی ساماندهی می شود.
 معاون سیاست گذاری وارزیابی راهبردی معاونت علمی در جریان 
امضای این تفاهم نامه تصریح کرد: ما با توجه به ایجاد این نظام اطلاعاتی، 
امیدواریم تا ظرف دو سال آینده بتوانیم یک تصویر واقعی تر و مناسب تر 
برای تحلیل های داخلی و تعاملات بین المللی در حوزه علم و فناوری 

ترسیم کنیم.
الیاسی با اشاره به همکاری معاونت علمی و کمیسیون ملی یونسکو 
بعد از انعقاد این تفاهم نامه گفت: در این تفاهم نامه مقررشده تا علاوه بر 
همکاری درزمینه ایجاد نظام اطلاعاتی استاندارد برای کشور، معاونت 
علمی از خدمات تخصصی و مشاوران بین المللی یونسکو نیز استفاده کند 
زیرا این مجموعه یک نهاد بین المللی است که با اتکا به یک تیم متخصص، 

شاخص های جهانی را جمع آوری می کند.
وی همچنین افزود: تبادل اطلاعات از خدمات تخصصی و آموزشی 

و طرح های پیمایش مشترک نیز از دیگر موادی است که در تفاهم نامه 
همکاری با کمیسیون ملی یونسکو به آن اشاره شده است.

وی در پایان، بر اساس پژوهش های صورت گرفته، فاصله میان شاخص 
تولید علم در کشور و شاخص تولید ثروت را حدود 20 تا 30 رتبه خواند .

س��ازمان نظام صنف��ی رایانه ای تهران و انجمن هم��کاری های اقتصادی 
ایران و ترکیه در راس��تای برگزاری نمایش��گاه های تجاری ICT مش��ترک 
 می��ان ای��ران و ترکی��ه به منظ��ور معرف��ی توانمندی ش��رکتهای خصوصی 

این حوزه توافق کردند.
 ناصرعلی سعادت، رئیس سازمان نظام صنفی رایانه ای تهران در جریان دیدار 
با یاشار آیدین، رئیس انجمن همکاری های اقتصادی کشورهای خاورمیانه و 
آفریقایی و ترکیه و حسین آریان رئیس انجمن همکاری های ایران و ترکیه 
گفت: طبق قانون مصوب مجلس، تمامی فعالان فناوری اطلاعات کشور، 
موظف به عضویت در سازمان نظام صنفی ریانه ای هستند که بیش از ۱0 
سال از عمر آن می گذرد گفت: درحال حاضر دفاتر سازمان نظام صنفی رایانه 
ای در 2۹ استان کشور فعال است و این سازمان بالغ بر ۱۱هزار و ۵00 عضو 

در حوزه شرکت ها، فروشگاه ها و اشخاص حقیقی حوزه ICT دارد.
سعادت با تاکید براینکه یکی از رسالت های سازمان نصر، بهبود فضای 
کسب و کار در حوزه ICT است، ادامه داد: سازمان نظام صنفی رایانه ای از 

تمام ظرفیت خود برای معرفی توانمندی اعضا و حل مشکلات کسب و کار 
فاوا بهره می گیرد؛ قطعا توسعه ارتباط و همکاری با انجمن های اقتصادی 

منطقه، یکی از این راهکار ها به شمار میرود.

در این نشست مشترک، همچنین رئیس انجمن همکاری های ایران و 
ترکیه بر ضرورت ارائه خدمات ICT از سوی ایران در کشورهای خاورمیانه 
و آفریقا تاکید کرد: ایران و ترکیه می توانند با افزایش هم افزایی خود در این 

حوزه، به بازار بکر آفریقا و کشورهای خاورمیانه وارد شوند.
حسین آریان با بیان اینکه بستر لازم برای افزایش همکاری های اقتصادی 
ایران و ترکیه کاملا فراهم است، افزود: به دلیل سهولت ارتباط میان ایران 
و ترکیه، فضا برای همکاری و ورود شرکت های ICT ایرانی به بازار ترکیه 

کاملا باز است.
در این جلس��ه با تاکید بر ضرورت توس��عه فضای کس��ب و کار و همچنین 
انتق��ال دان��ش و فن��اوری میان ای��ران، ترکی��ه و کش��ورهای خاورمیانه، بر 
برگ��زاری نمایش��گاه های تج��اری ICT مش��ترک میان ای��ران و ترکیه به 
منظور معرفی توانمندی ش��رکت ه��ای خصوصی و همچنین حضور طرفین 
 در همای��ش ها و س��مینار ها به عن��وان راهکارهای افزای��ش همکاری تاکید 

و توافق شد.

 ساماندهی و انعکاس واقعی دستاوردهای حوزه علم، 
فناوری و نوآوری ایران در سطح بین المللی

برگزاری نمایشگاه های ICT مشترک میان ایران و ترکیه
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دکتر اسحاق جهانگیری معاون اول رییس جمهور 
در مراسم افتتاحیه سومین نمایشگاه تجهیزات و 
مواد آزمایشگاهی ساخت ایران که در محل دائمی 
نمایشگاه های بین المللی تهران برگزار گردید گفت: 
یکی از دغدغه های شرکت های دانش بنیان را بازار 
فروش محصولات عنوان کرد و گفت: لازم است 
سرمایه گذاران از قبل نسبت به بازار مصرف کالا 
مطالعه داشته باشند و پیش از سرمایه گذاری شرایط 

بازار را ارزیابی کنند.
وی افزود: البته تولید کننده ای موفق و ماندگار 
خواهد بود که بتواند خود را به بازارهای بزرگ بین 

المللی متصل کند و به بازار داخلی بسنده ننماید.

معاون اول رییس جمهور با بیان اینکه ایران کشوری 
بزرگ با اقتصادی بزرگ است اظهار داشت: باشرایط 
فعلی تحریم ها، اقتصاد ایران با توجه به مبادلاتی که 

انجام می دهد اقتصادی در حدود 200 میلیارد دلاری 
است که اقتصادی بزرگ محسوب می شود و این یعنی 

از بازار بزرگی نیز برخوردار است.
وی اف��زود: البت��ه اگ��ر توافق ایران با کش��ورهای 
۱+۵ ش��کل بگیرد، در این زمینه نیز گشایش بزرگی 
خواهد ش��د و زمینه فعالیت شرکت های دانش بنیان 
 و بخش خصوصی در امر صادرات بیش از پیش فراهم 

می شود.
معاون اول رییس جمهور ادامه داد: حتما قدم بعدی 
دولت حمایت از شرکت های دانش بنیان برای حضور 
در بازارها و نمایشگاه های بین المللی است تا بتوانند 

تولیدات خود را در عرصه بین الملل عرضه کنند.

لزوم حضور شرکت های دانش بنیان در بازارهای بین المللی

صادرات مواد خام 
از کشور تا سه سال آینده 

متوقف می شود

آغاز  آئین  در  زاده  نعمت  محمدرضا  مهندس   
در  فولاد  ذوب  کارخانه  احداث  اجرایی  عملیات 
شاهرود افزود: صدور مواد خام از کشور باید با سرمایه 

گذاری برای فرآوری آن، متوقف شود.
وی فولاد را از صنایع محوری کشور برشمرد و 
تصریح کرد: امسال  میزان تولید فولاد کشور حدود 
۱8 میلیون تن برنامه ریزی شده است که این ظرفیت 
با سرمایه گذاری بیشتر طی ۱0 سال آینده به ۵0 

میلیون تن خواهد رسید.
وی افزود: سال گذشته دو و نیم میلیون تن فولاد 
به خارج از کشور صادر شد در حالی که در سالهای 

پیش از آن، وارد کننده فولاد بودیم.
نعمت زاده ابراز امیدواری کرد: با سرمایه گذاری 
از  یکی  به  آینده  در  اسلامی  ایران  جدید،  های 
صادرکنندگان فولاد تبدیل شود و میزان صادرات 

فولاد کشور به ۱0 میلیون تن برسد.

معاونت علمی و فناوری ریاست  جمهوری به مدت 
چین،  علوم  آکادمی  بلندپایه  هیاتی  میزبان  سه روز، 

بزرگترین آکادمی علوم جهان، بود.
دکتر چونلی بای، سرپرست آکادمی ملی علوم چین همراه 
با جمعی از متخصصان حوزه های گوناگون فناوری های 
نوین کشور چین، ضمن دیدار با معاون علمی و فناوری 
رییس جمهوری، با بخشی از توانمندی ها و دستاوردهای 
آشنا  نزدیک  از  فناوری  و  دانش  در حوزه  کشورمان 
 شدند. این سفر یکشنبه ۱3 اردیبهشت ماه سال جاری، 

آغاز شد و سه شنبه پانزدهم همین ماه پایان یافت.

فناوری  پارک  از  بای،  دکتر  سفر  این  جریان  در 
مهدی  مهندس  دیدار،  این  در  نمود.  بازدید  پردیس 
صفاری نیا، رییس پارک فناوری پردیس معاونت علمی، 
به فعالیت های عمده پارک و دستاوردهای آن اعم از 
برگزاری نمایشگاه بین المللی اینوتکس، شبکه انتقال 
فناوری میان کشورهای عضو گروه D8، جایزه علمی 
در  استارت آپ   رویدادهای  برگزاری  و  )ع(  مصطفی 

دانشگاه های مختلف کشور اشاره کرد. 
امکان  به  نسبت  نیز  چین  علوم  آکادمی  رییس 
در  همکاری  و  گذاری  سرمایه  یا  و  شرکت  تاسیس 

پارک پردیس معاونت علمی و نیز شرکت در نمایشگاه 
اینوتکس)Innotex( ابراز تمایل کرد.

در ادامه بازدید از پارک فناوری پردیس معاونت علمی، 
از یک شرکت فعال در زمینه نانو و همچنین دو شرکت 
فعال در حوزه انرژی های تجدیدپذیر بازدید و زمینه 

همکاری بررسی شد.

 همکاری های فناوری تهران و پکن 
در کنار گسترش روابط تجاری
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 رییس سازمان توسعه تجارت با تأکید بر لزوم افزایش 
فعالیت هاي نمایشگاهي از مجریان برپایي نمایشگاه هاي 
بین المللي خواست تا فعالیت هاي خود را در این زمینه 
گسترش دهند و از این طریق به توسعه صادرات کمک 
کنند.  ولي الله افخمي راد در نشستي با چند تن از مجریان 
نمایشگاهي کشور اعلام کرد که سازمان توسعه تجارت 

در این زمینه نهایت مساعدت را خواهد داشت.
وی همچنین گفت: سازمان توسعه تجارت در تلاش 
است تا هزینه برگزاري نمایشگاه ها را نیز کاهش دهد، 
اگرچه در این مورد هنوز نمي توان قولي به فعالان این 

صنعت داد.

افخمي راد در ادامه سخنانش در مورد اهمیت صنعت 
نمایشگاهي و جایگاه برگزاري نمایشگاه ها در توسعه 
تجارت کشور به موضوع اعزام نمایندگان برگزارکننده 
نمایشگاه ها اشاره کرد و گفت: برندهاي مختلف هر سال 
نمایندگاني را براي بازاریابي به کشورهاي مختلف اعزام 
مي کنند، اما متأسفانه از آنجایي که این نمایندگان 
اشخاص ثابتي نیستند و هر سال تغییر مي کنند، نتیجه 

دلخواه به دست نمي آید.
رییس سازمان توسعه تجارت بر این اساس تأکید 
کرد: همینطور که ثبات در برگزاري نمایشگاه ها از سوي 
مجریان اهمیت دارد، ثبات در اعزام نمایندگان براي 

انجام مذاکرات و بازاریابي در این زمینه نیز داراي اهمیت 
بسیار است.

او در تکمیل این موضوع به اهمیت ثبت برندهاي 
ایراني در کشورهای هدف اشاره کرد و گفت: ثبت برند 
در کشورهای هدف پیش نیاز ثبات در بازار است؛ مجریان 
نمایشگاهی در این مورد تجربه هاي مفیدي دارند که 

سازمان توسعه تجارت می تواند آنها را اشاعه دهد.
رییس سازمان توسعه تجارت با بیان اینکه تجارت 

کاري سخت و دشوار است، به مجریان نمایشگاهي 
توصیه کرد: با توجه به اینکه شما در آغاز فرآیند تجاري 

هستید، جایگاه ویژه و تأثیرگذاري دارید.
موفق،  تجارت  لازمه  کرد:  خاطرنشان  افخمي راد 
سهولت رفت و آمد است، بنابراین تلاش مي کنیم با 
برنامه ریزي این امر را براي صادرکنندگان تسهیل کنیم 
و همچنین با ایجاد دفاتر متعدد در کشورهاي دیگر، ثبت 

برندهاي ایراني را گسترش دهیم.

لزومافزایشفعاليتهاي
نمایشگاهيدرتوسعهصادرات

یک هیأت تجاری از کشور لوکزامبورگ متشکل از ریاست اتاق لوکزامبورگ 
و اعضای ذیل در حوزه های )نفت، گاز، پتروشیمی تامین تجهیزات، حمل و نقل 
هوایی بار و تجهیزات، امور مالی و تبادلات بانکی، سرمایه گذاری، تامین تجهیزات 
و ماشین آلان صنعتی، صنایع فلزی، فولاد، امور بازرگانی و تجارت بین الملل( در 

تاریخ سه شنبه ۱۹ خردادماه سالجاری در اتاق ایران حضور خواهند یافت.
علاقمندان برای کسب اطلاعات بیشتر و ثبت نام می توانند با آدرس ایمیل 

a.simard@iccim.ir  مکاتبه نمایند.

چهارمین نمایشگاه بین المللی فناوری 
و نوآوری INOTEX 20۱۵ از ۱8 تا 2۱ 
خرداد ۹4 در محل نمایشگاه های بین المللی 

تهران برگزار می شود.
چهارمین نمایشگاه بین المللی فناوری و 
نوآوری INOTEX 20۱۵ از سوی پارک 

فناوری پردیس با پشتیبانی معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری 
و مرکز همکاری های فناوری و نوآوری با رویکرد بسترسازی برای 

تعریف همکاری های فناورانه بین المللی در 
راستای استفاده از توانمدی های کشورهای 
مختلف دنیا برگزار می گردد. قرار است در 
این نمایشگاه، ۱80 شرکت از بین ۱۵ کشور 
در حوزه های مختلف فناوری حضور داشته 
باشند. شایان ذکر است در سومین دوره این 
نمایشگاه ۱8 تفاهم نامه تبادل فناوری بین ایران و کشورهای شرکت 

کننده به ارزش 6 میلیون دلار منعقد شده است.

 حضور یک هیأت تجاری 
از کشور لوکزامبورگ در اتاق ایران

چهارمین نمایشگاه بین المللی فناوری و نوآوری برگزار می شود
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دبیر اجرایی سومین جشنواره زیست فناوری گفت: در حال حاضر سهم 
ایران از بازار بین المللی زیست فناوری دنیا ۵00 میلیون دلار است.

دکتر سیروس زینلی، دبیر اجرایی سومین جشنواره زیست فناوری، 
بیان کرد: زیست فناوری در عرصه های پزشکی، کشاورزی، محیط زیست و 

صنعت، دارای کاربردهای فراوانی است.
او با بیان این که، این رشته به عنوان دست کاری و تغییرات ژنتیکی، آن هم 
با قابلیت های ویژه ای تعریف می شود، افزود: در واقع این علم برای سلامتی، 
تامین غذا، حفظ محیط  زیست و غیره مفید است و معمولا در ردیف پنج 

اولویت اول کشورها قرار می گیرد. 
زینلی با اشاره به ضرورت افزایش سهم ایران در بازار جهانی زیست فناوری، 
گفت: ستاد توسعه زیست فناوری در تلاش است تا با توسعه صادرات و تامین 

نیازهای داخلی کشور بتواند سهم ایران را از بازارهای جهانی در زمینه 
فرآورده های زیست فناوری افزایش دهد، به گونه ای که در سال ۱404 سهم 

ایران را به سه درصد جهانی برساند.
به  کرد:  تصریح  کشور،  برای  فناوری  زیست  رشته  فوائد  درباره  وی 
عنوان مثال برای تهیه نیم گرم هورمون رشد، باید هزاران مغز را شکافت 
به وجود  را  امکان  این  زیست فناوری  اما  کرد؛  استخراج  را  هورمون  و 
را  رشد  هورمون  داروی  آزمایشگاهی،  روش  به  بتوان  تا  است   آورده 

تولید کرد.
سومین جشنواره زیست فناوری ایران به همت ستاد توسعه زیست فناوری 
معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری در محل دائمی نمایشگاه های 

بین المللی از 3۱ اردیبهشت تا دوم خرداد ماه برگزار شد.

سهمایراندربازارزیستفناوری500ميليوندلاراست

مکانزمانعنوانردیف

نمایشگاه بین المللی تهران3۱ اردیبهشت الی 2 خردادنمایشگاه زیست فناوری۱

نمایشگاه بین المللی اربیل4 الی 6 خردادنمایشگاه تجهیزات پزشکی2

نمایشگاه بین المللی تهران۵ الی 8 خردادبیست و دومین نمایشگاه بین المللی صنایع کشاورزی، مواد غذایی، ماشین آلات و صنایع وابسته3

امان - اردن۱2 الی ۱4 خرداداولین نمایشگاه انبوه سازی پیمانکاران4

امان - اردن۱8 الی 20 خردادپنجمین نمایشگاه بین المللی صنایع شیمیایی اردن۵

نمایشگاه بین المللی تهران۱8 الی 2۱ خردادچهارمین نمایشگاه بین المللی صنایع دستی6

نمایشگاه بین المللی تهران۱۹ الی 22 خردادنهمین نمایشگاه بین المللی بورس، بانک و بیمه7

نمایشگاه بین المللی تهران۱۹ الی 22 خرداددومین نمایشگاه بین المللی فناوری و نوآوری8

تقویم نمایشگاه ها  شانزدهمین دوره کنوانسیون 
و نمایشگاه بین المللی انفورماتیک کوبا

شانزدهمین دوره کنوانسیون و نمایشگاه بین المللی انفورماتیک 
در مارس 20۱6 در کشور کوبا برگزار خواهد شد. شعار اصلی این 
رویداد ” جوامع متصل ” خواهد بود که از ایده کامپیوتری کردن جامعه 

ها به عنوان هدف و موضوع اصلی این کنفرانس حمایت می کند.
برای کسب اطلاعات بیشتر سایت زیر را ببینید:

 http://www.informaticahabana.com/index_q_en.html
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نمایشگاه بازسازی سوریه
بر اساس اطلاع واصله از سفارت محترم جمهوری اسلامی ایران در دمشق، قرار است شرکت الباشق، نمایشگاهی را تحت عنوان )بازسازی 
سوریه ( در بخش مصالح ساختمانی – بهداشت – محیط زیست – برق – کشاورزی – آب – مواد غذایی - خدمات و گردشگری از تاریخ ۱6 

لغایت 20 سبتامبر 20۱۵ ) 2۵ لغایت 2۹ / 06 / ۱3۹4 ( در محل نمایشگاه دائمی دمشق برگزار نماید.
جهت کسب اطلاعات بیشتر به وب سایت www.re-buildsyria.com  مراجعه نموده و یا با شماره های 00۹63۹4۵۵22۱۱۱ - 

00۹63۱۱33200۹6 - 00۹63۱۱332008۵ تماس حاصل فرمائید.

معاون اول و مشاور وزیر علوم و تکنولوژی عراق گفت: »محصولات 
ارائه شده در سومین نمایشگاه تجهیزات و مواد آزمایشگاهی ساخت 
ایران )IRANLAB-20۱۵( در سطح جهانی است که نشان از 

پیشرفت جهانی ایران دارد.«
عدنان با اشاره به بازدید دو روزه خود و هیات همراه از این نمایشگاه 
این نمایشگاه در زمینه های  تصریح کرد: »از دستاوردهای دیگر 
آموزشی، پزشکی، دارویی نیز دیدن کردیم و شاهد پیشرفت بسیار 

ملموس در محصولات و دستگاه های آموزشی بودیم.«

وی گفت: »امکان استفاده بسیار زیادی از محصولات و دستگاه هایی 
که در این نمایشگاه ارائه شده و نیز امکان همکاری علمی بین ایران و 
عراق وجود دارد. می توانیم همکاری طولانی مدت بین وزارت علوم و 

تکنولوژی عراق و وزارت علوم ایران داشته باشیم.«
مشاور وزیر علوم و تکنولوژی عراق تاکید کرد: »همچنین معتقدیم 
به لحاظ محصولات ارائه شده در این نمایشگاه امکان همکاری بسیار 
زیادی بین وزارت آموزش عالی عراق و وزارت آموزش عالی ایران و نیز 

وزارت بهداشت عراق و وزارت بهداشت ایران وجود دارد.«

 بازدید دکتر عدنان معاون وزیر علوم 
 و تکنولوژی عراق از سومین نمایشگاه تجهیزات 

بدینوسیله به اطلاع صنعتگران و فعالان اقتصادی می رساند و مواد آزمایشگاهی ساخت ایران
مؤسس�ه آموزش�ی و پژوهش�ی اتاق ایران در تاریخ 30 / 4/ 94 
تصمی�م به برگزاری تور علمی تجاری به کش�ور بلژیک و آلمان 

را دارد.
 علاقمن�دان جه�ت کس�ب اطلاع�ات بیش�تر می توانن�د 
ب�ا ش�ماره های 88829654 ، 5 - 88810534 تم�اس حاصل 

فرمایند.

تور علمی تجاری به کشور بلژیک و آلمان
ویژه صنعتگران و بازرگانان

به گزارش روابط عمومی اتاق ایران به نقل از اداره کل اروپا و آمریکا 
)معاونت امور بین الملل(؛ شورای مشترک بازرگانی ایران و یونان 
درنظر دارد در تاریخ  ۱8 - ۱3 خردادماه سال جاری هیأتی تجاری 
متشکل از فعالین اقتصادی در زمینه های صادرات خشکبار، سبزی و 
میوه تازه، بسته بندی و تجهیزات مربوطه، حمل و نقل، بازرسی کالا، 

خدمات فنی و مهندسی را به کشور یونان اعزام نماید.
علاقمندان می توانند برای اطلاع از نحوه ثبت نام با دفتر این شورا 

به شماره تلفن  66۹4۹۱03 -02۱ تماس حاصل نمایند.

اعزام هیأت تجاری 
شورای مشترک بازرگانی ایران و یونان
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بطورکلی در آیین نامه اجرایی قانون امور گمرکی صادرات به دو دسته 
صادرات قطعی و موقت تقسیم شده است.

صادرات قطعی عبارت است از کالائی که به منظور فروش یا مصرف در 
کشورهای خارج از ایران به خارج فرستاده می شود و صادرات موقت به صدور 
کالا به خارج از کشور برای انجام منظورهای موقتی ) مثلا تعمیر یا تکمیل کالا 
، شرکت در نمایشگاه ( و برگشت آن به کشور گفته می شود که آنچه بیشتر 

مورد کاربرد و تقاضا قرار می گیرد صادرات قطعی است .
کالاهای صادراتی بر حسب مجوز صدور به سه گروه تقسیم می شوند .

کالای مجاز :کالائی است که صدور آن با رعایت ضوابط نیاز به کسب 

مجوز ندارد . منظور از ) ضوابط ( آن دسته ترتیباتی است که رعایت آن برای 
صادرات پاره ای از کالاها قانوناً ضروری است مانند ضوابط استاندارد ، گواهی 

بهداشت انسانی ، دامی ، نباتی
کالای مشروط : کالائی است که صدور آن با کسب مجوز امکان پذیر 
است. پس از اعلام نظر موافق وزارتخانه های ذیربط که اصطلاحاً ) موافقت 
کلی( نامیده می شود ، و پس از ابلاغ آن به گمرک توسط وزارت بازرگانی برای 
صدور کالاهای موضوع موافقت کلی ، نیازی به مراجعه متقاضی به وزارتخانه 

یا سازمان مربوط و اخذ مجوز موردی نخواهد بود .
کالاهای ممنوع الصدور: کالائی است که صدور آن به موجب شرع مقدس 

اسلام ) به اعتبار خرید و فروش یامصرف ( و یا به موجب قانون ممنوع گردد. 
دولت می تواند بنا به مقتضیات و شرایط خاص زمانی با رعایت قوانین مربوطه 

صدور بعضی از کالاها را ممنوع نماید.

اسناد و مدارک لازم برای صادرات 
بطورکلی اسناد ومدارک برای صادرات کالا را می توان در 7 دسته  قرار داد 

که بنا بر نوع کالا ارائه آنها می تواند الزامی باشد. 
۱- اخذ کارت بازرگانی معتبر به نام صادر کننده

2- اخذ مجوز صدور ) در صورتیکه برای صدور کالای مورد نظر ،توسط 
وزات بازرگانی موافقت کلی اعلام نشد باشد .

3- اخذگواهی بهداشت و قرنطینه ) دامی ، نباتی – حسب مورد (
4- گواهی استاندارد ) در صورتیکه کالا مشمول مقررات اجباری استاندارد 

صادراتی باشد( .
۵- گواهی انرژی اتمی ) حسب مورد ( که به این مجوزها گواهی های 

مرسوم نیز گفته می شود .
6- تهیه صورت عدل بندی Packing List ) در صورتیکه کالا گوناگون 

باشد (
7- شناسنامه فرش ) فقط برای فرش دستباف (

یازده گام تا صادرات
1- بازار یابی: بازاریابی مهمترین قدم در صادرات است ، شناخت بازارهای 
خارجی وراههای نفوذ به آن ، شناخت هسته های قدرت ، شناخت رقبا در 
کشور هدف از مهمترین قسمتهاست که نیازمند داشتن اطلاعات از کیفیت 

کالا ، قیمت ومیزان مصرف در بازار خریدار است .
2- کسب مجوز صدور:این مرحله منوط به ارائه اسناد مورد نیاز جهت 

صادرات است که پیشتر به انها اشاره شد.
3- تعیین قیمت صادراتی » کمیسیون نرخ گذاری «: در حال حاضر 
صادر کننده ملزم به برگشت ارز حاصل از صادرات که توسط کمیسیون فوق 

تعیین گردیده است نیست.

 بازگشت به صفحه اول

پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان
قوانین و مقررات

مراحلصادراتكالادرگمرک
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4- صدور پروفرما:در مواقعی که فروش کالا به 
طرف مقابل از طریق گشایش اعتبارات اسنادی انجام 

شود این مرحله ضروری است 
5- تهیه و تدارک و بس�ته بن�دی: در این مرحله 
صادر کننده موظف اس��ت کالا را تهیه و طی زمان بندی 
توافق ش��ده و با توجه به ش��رایط حاصله آم��اده نماید . 
ص��ادر کننده بای��د کالا را مطابق ش��رایط و ویژگیهای 
خواسته شده توس��ط خریدار که مورد توافق قرار گرفته 
تهیه و برای آن بس��ته بندی مناس��ب مهیا کند . بس��ته 
بندی باید متناسب بانوع کالا ، نوع حمل و شرایط عرضه 
بازار مصرف باش��د تا ضمن جلوگیری از ایجادخسارت و 
 ضایع��ات هنگام حمل و نقل ، جاذب��ه لازم را در خریدار 

به وجود آورد.
معمولا  کالا:  بازرسی  گواهی  دریافت   -6
مورددرخواست خریدار کالا می باشد یعنی کالا بایستی 

بصورتی که خریدار می خواهد ارسال شود که در این 
صورت موسسه ای به توافق طرفین این بازرسی را انجام 
خواهد داد ، در مواقعی که کالا بصورت امانی ارسال می 
گردد خریدار در محل ، کالا را رویت و سپس معامله 

انجام می شود .
7- صدور فاکتور و اخذ گواهی مبداء: در این 
خود  کالای  فروش  فاکتور  باید  کننده  صادر  مرحله 
رامطابق شرایط پروفرما ، صادر و به تائید اتاق بازرگانی و 

صنایع و معادن برساند .
8- عقد قرارداد حمل و بیمه: در یک قرار داد 
فروش بین المللی کالا ، وارد کننده و صادر کننده هر 
دو طرف خواستار عقد قراردادی هستند که رضایت 
طرفین را در برداشته و قرارداد منعقده به بهترین نحو 
اجرا شود ارسال کالا از یک کشور به کشور دیگر به 
عنوان بخشی از معامله تجاری می تواند با خطرهایی 

همراه شود اگر کالا خسارت دیده و یا از بین رود یا 
انجام نشود ،  بنا به دلایلی  تحویل وپرداخت قیمت 
رابطه بین طرفین قرارداد با مشکل روبرو شده و نهایت 
راهی جر اقامه دعوی وجودنخواهد داشت جهت رفع 
مشکل فوق و راهنمایی صادر کنندگان اتاق بازرگانی 
موردتعهدات  در  استاندارد  ای  مجموعه  المللی  بین 
فروشنده وخریدار به منظور تنظیم قراردادهای فروش 
بین الملی کالا و تعیین مسئولیتهای هر یک از طرفین ، 
 اینکوترمز ) اصطلاحات بازرگانی بین المللی ( را تدوین 

نموده است.
9- اظهار کالا به گمرک: صادرکننده کالا با در 
دست داشتن مدرک مثبته ) از قبیل کارت بازرگانی 
، مجوزهای صدور و …( به گمرک مراجعه نموده و 
اظهار نامه صادراتی راتنظیم می نماید اظهارنامه می 
تواندتوسط صاحب کالا و یاوکیل صاحب کالا تنظیم 

شود .پس ازتکمیل اظهار نامه صادراتی ، اظهار نامه و 
مدارک ضمیمه آن در دایره تطبیق اسناد گمرک به 
لحاظ کنترل صلاحیت صادرکننده یا اظهار کننده و 
صحت اسناد و مدارک و مندرجات اظهار نامه مورد 

بررسی قرار می گیرد .
10- ارسال کالا: پس از بررسی و تطبیق مشخصات 
محموله با اظهار نامه و تطبیق محتویات بسته با اظهار 
های  هزینه  پرداخت  و  گمرک  ارزیابان  توسط  نامه 
گمرکی ) از قبیل انبار داری ، باربری ، هزینه بندری و.. ( 
کالا بر اساس نوع قرارداد حمل که با خریدار عقدگردیده 

است قابل ارسال خواهد بود .
11- دریاف�ت واریزنام�ه یا گواه�ی صدور: پس 
از بررس��ی ارسال کالا ش��رکت حمل ، اظهارنامه کالای 
خروج��ی را ممه��ور به مه��ر خروج گمرک نم��وده و به 

صادرکننده عودت می دهد .
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در راس��تای حمایت معاونت علمی و فناوری ریاس��ت 
جمه��وری از ورود محصولاتِ ش��رکتهای دانش بنیان به 

بازارهای
صادراتی جدید، بخشی از هزینه های حضور این شرکتها 

در نمایشگاه های خارج از کشور توسط کریدور صادرات
محصولات دانش بنیان پرداخت می گردد. این حمایت 
در راستای معرفی توانمندی های شرکتها و بمنظور توسعه 
بازار صادرات محصولات ش��رکتهای دارای تاییدیه دانش 

بنیان تدوین شده است.  
ش��رکتهای دارای تائیدی��ه دان��ش بنی��ان از معاونت 
علمی و فناوری ریاس��ت جمهوری و حایز ش��رایط تعریف 
ش��ده در این آیین نامه، مش��مول این حمایتها می باشند. 
 از دیگ��ر اه��داف ای��ن آیین نام��ه میتوان به م��وارد ذیل 

اشاره نمود:
•گسترش سهم بازار کالاها و خدمات صادراتی کشور در 

حوزه های با فناوری بالا
•زمینه سازی برای ورود مناسب شرکتهای دانش بنیان 

در بازارهای بین المللی

ماده 1: شرایط استفاده از آیین نامه
حمایت های این آیین نامه جهت حضور در "نمایشگاه 

های خارجی" به شرکت هایی تعلق می گیرد که:
*تاییدیه دانش بنیان از معاونت علمی و فناوری ریاست 

جمهوری.
 ISO, GMP مجوزهای بین المللی سیستمی (مانند *
و ...( و مجوزه��ا و تائیدیه های بین المللی محصول (مانند 

CE و CoC و ...( را دریافت نموده باشند.
*مجوز بهداشت س��ازمان غذا و دارو، برای محصولات 
حوزه بهداش��ت و دارو و تجهیزات و ملزومات پزشکی اخذ 

شده باشد.
*محصول در بازار داخل عرضه شده باشد.

*حضور در نمایش��گاه در چهارچ��وب برنامه صادراتی 
شرکت باشد.

*زیرس��اختهای اولی��ه جه��ت ورود ب��ه ب��ازار بی��ن 
 المللی (ش��امل وبسایت، بروش��ور و کاتالوگ به زبان بازار 

هدف و ...( را دارا باشد.
تبص��ره ۱- در صورت حضور کری��دور بصورت پاویون، 
انتخاب ش��رکتها با توجه به اولویت و ش��رایط نمایش��گاه 

براساس توانمندی شرکتها صورت می پذیرد.
تبصره 2- شرکت موظف است نسبت به تزئین و آراستن 

غرفه/ بخش خود به نحو شایسته اقدام نموده و در این راستا 
از حداکثر امکانات خود استفاده نماید.

ماده 2: میزان تسهیلات پرداختی
2-۱- هزینه های قابل قبول شامل هزینه های اجاره و 
س��اخت غرفه و حمل و نقل کالای نمایشگاهی و با رعایت 

سقف حمایت بر مبنای جدول زیر می باشد:

2-2 میزان تسهیلات پرداختی شامل 70 درصد هزینه 
های حضور در نمایش��گاههای خارجی (هزینه های ذکر 

شده در ماده 2-۱( نمایشگاه هایی است که از طرف شرکت 
درخواست شده است.

2-3- در نمایش��گاه هایی که کری��دور در قالب پاویون 
مل��ی هماهنگی آنرا انجام میدهد؛ جزییات میزان حمایت 
بر مبنای برنامه نمایشگاه اعلام خواهد شد و در حدود 70 

از کل هزینه ها می باشد.
تبصره 3-  در صورتیکه شرکتی قصد شرکت نمودن در 
نمایش��گاهی که کریدور بصورت پاویون ملی در آن حضور 
دارد را داش��ته باش��د، میزان حمایت از هزینه های مرتبط 
با بند 2-۱ به میزان 20  درصد نس��بت به س��هم حمایتی 

کاهش می یابد.
تبص��ره 4-  ش��رکتی که بیش از 2 ب��ار قصد حضور در 
یک نمایشگاه خارجی مشخص (که توسط کریدور برنامه 
 ری��زی میش��ود) را دارد، میزان حمایتها برای بار س��وم به 
۵0 درص��د و برای دفع��ات بعدی به می��زان 30 درصد از 

هزینه ها خواهد بود.
تبصره ۵-  س��قف تس��هیلات این آیین نام��ه برای هر 
شرکت در س��ال برای حضور در نمایش��گاههای خارج از 
کشور "یکصد میلیون ریال" و محدودیتی در تعداد حضور 

در نمایشگاه ندارد.
تبصره 6- شرکتهایی که به تفاهم نامه ها و قراردادهای 
منعقد ش��ده در نمایشگاههای خارجی تا پیش از برگزاری 
نمایش��گاه سال بعد عمل نموده که منجر به صادرات کالا/

خدمات ش��ود، برای حضور در نمایش��گاه خارجی بعدی، 
مش��مول 20 درصد حمایت بیش��تر، تا س��قف آیین نامه 

خواهند بود.

سقف حمایتموضوع حمایتردیف

حداکثر ۱2 متر برای هر شرکتهزینه اجاره فضای غرفه۱

حداکثر 3000 دلارهزینه های ساخت غرفه2

حداکثر 2000 دلارحمل و نقل3
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ماده 3: نحوه دریافت حمایت
3-۱- ش��رکت متقاضی میبایست حداقل 4 ماه پیش از برگزاری نمایشگاه 
خارجی درخواس��ت خود را مبنی بر حضور در نمایشگاه به همراه خلاصه ای از 

اهمیت و سوابق نمایشگاه را به کریدور ارسال نماید.
3-2- نحوه پرداخت:

* سی درصد حمایت پس از تائید و ارسال مستندات مالی اولیه (شامل بلیط 
و یا هزینه غرفه) پرداخت میشود.

* مابقی حمایت پس از ارائه گزارش تفصیلی حضور در نمایشگاه و در صورت 

تایید پرداخت میگردد.
تبصره 7- در صورت تصویب درخواس��ت ش��رکت متقاضی و عدم حضور 
در نمایش��گاه و ی��ا ع��دم ارائه گزارش تفصیل��ی تا یک ماه پ��س از برگزاری 
 نمایش��گاه، بایستی نسبت به عودت مبلغ حمایت پرداخت شده اقدام نماید، 
در غی��ر اینص��ورت ش��رکت تا دو س��ال از دریاف��ت این تس��هیلات محروم 

می گردد.
3-3- مدارک و اسناد لازم:

*ارائه مدارک ثبت نام در نمایشگاه

*تکمیل و ارائه فرم مش��خصات ش��رکت کنندگان در نمایش��گاه خارج از 
کشور

*اس��ناد مثبته مالی مبنی بر پرداخت وجوه )در صورت پرداخت اینترنتی 
وجوه، ارائه رسید معتبر از مرجع دریافت کننده وجه به صورت تفکیکی(

*ارائه گزارش تفصیلی نمایش��گاه حداکثر یک ماه پس از اتمام نمایشگاه بر 
اساس قالب تعیین شده در کریدور .

3-4- این آیین نامه در 3 ماده و 7 تبصره تنظیم و از تاریخ ابلاغ قابل اجرا 
می باشد.

www.auma.de   و    www.eventseye.com  :بمنظور یافتن نمایشگاه های موردنظر از وبسایت های جستجوی نمایشگاهی، نظیر این نمونه ها استفاده نمایید

 در ادامه فهرست برخی از نمایشگا ه های مورد تایید کریدور به منظور دریافت تسهیلات آمده است
 که موارد دیگر در شماره های آتی به اطلاع مخاطبان خواهد رسید
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پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان
سال دوم  شماره 14   اردیبهشت 1394 کارشناسان

   دكتر حسن حيدري  

     پژوهشگر موسسه مطالعات و پژوهش هاي بازرگاني  

هر نوع کسب و کاري زماني شکل  خواهد گرفت که 
بازاري براي فروش محصولات آن وجود داشته باشد. در 
مجموع در کنار شرایط فني که به عرضه محصول اعم از 
مواد اولیه، نیروي کار، سرمایه و سایر عوامل تولید مربوط 
مي شود، تقاضاي محصولات یا خدمات یک بنگاه، اهمیتي 
راهبردي براي هر بنگاهي دارد. به همین جهت است که 

در دنیاي امروز شاهد رقابت شرکتها براي دسترسي به سهم بزرگتري از 
بازار حتي به قیمت کاهش سهم رقبا هستیم. درواقع شرط بقاء یک بنگاه 
این است که بتواند اولا مشتریان خود را حفظ کند و ثانیا بتواند مشتریان 

جدیدي پیدا کند.
براي یک اقتصاد نیز در مجموع همین موضوع صادق است. صادرات 
و بازارهاي صادراتي یک کشور جزء راهبردي ترین موضوعاتي هستند که 
هر کشوري براي خود در نظر مي گیرد، چرا که تعامل اقتصاد آن کشور با 
اقتصاد جهاني عمدتاً از این مسیر شکل مي گیرد. از همین رو است که شاهد 
هستیم کشورها حتي در عرصه سیاست خارجي نیز در نهایت به دنبال ایجاد 
شرایط براي ورود به بازارهاي جدید هستند. از نگاهي دیگر، الگوي صادراتي 

کشورها حتي بر سیاست هاي داخلي و خارجي آنها موثر است. 
کشوري که تنها نفت صادر مي کند الگوي سیاست داخلي و 

خارجي متفاوتي با کشوري خواهد داشت که کالاهاي 
صنعتي متنوع صادر مي نماید.

اقتصاد ایران نیز به دلیل تک محصولي بودن 
شرایط متفاوتي دارد. از همین رو است که 
توسعه صادرات غیرنفتي  و دانش بنیان از 

چند دهه قبل جزء برنامه هاي همه دولت ها بوده است. 
تلاش هاي زیادي نیز در این زمینه صورت گرفته و صادرات 
غیرنفتي ایران علي رغم افت و خیزهایي، رشد مناسبي 
داشته است. در واقع اقتصاد ایران در شرایط فعلي در تلاش 
براي دسترسي به بازار براي محصولات جدیدي است که 

بتوانند جایگزین و کامل کننده درآمدهاي نفتي باشند.
با این حال الگوي صادرات غیرنفتي ایران با یک چالش 
اساسي روبرو است و آن عدم تنوع و تمرکز بالا است. درواقع 
تنوع مساله اساسي اقتصاد ایران است. چالش تنوع صادرات 
از چند جنبه قابل بررسي است. موضوع اول تنوع در سبد صادراتي یا تنوع در 
محصولات صادراتي است. براساس آمارهاي گمرکي، در سال ۱3۹2 بیش 
از 4۱ میلیارد و 600 میلیون دلار کالاي غیرنفتي صادر شده است. از این 
میان، 24,7 درصد میعانات گازي و 2۵,7 درصد رامحصولات پتروشیمي 
تشکیل مي دهند و مابقي )کمتر از ۵0 درصد را سایر محصولات اعم از 
صنعتي، کشاورزي و معدني( تشکیل مي دهند. جالب اینجا است که ۱0 قلم 
کالاي صادراتي حدود 34 درصد از کل صادرات غیرنفتي را به خود اختصاص 
مي دهند و سایر کالاها )که طیف وسیعي را شامل مي شوند( حدود 66 درصد از 

صادرات ما را تشکیل مي دهند. این نشان مي دهد که سبد صادراتي ما بسیار 
متمرکز است و از سوي دیگر تمرکز آن نیز عمدتا برمحصولات پتروشیمي 

و میعانات گازي است.
موضوع دوم در خصوص تنوع، تنوع بازارهاي صادراتي است. چین عراق، 
امارات، هند و افغانستان در سال ۱3۹2مقصد حدود 70 درصد کالاهاي 
صادراتي ایران بوده اند. این الگوي بازارهاي صادراتي به شدت متمرکز است. 
اگرچه طبیعي است که صادرات یک کشور در ابتدا به بازارهاي همسایه 
وکشورهایي که داراي روابط سیاسي، مشابهت هاي فرهنگي و یا زباني صورت 
بگیرد اما دراینجا مساله اساسي درجه تمرکز صادرات است. به نظر مي رسد 
که این میزان تمرکز بر بازارهایي مانند عراق و افغانستان در آینده ریسک 
بالایي به اقتصاد ایران تحمیل خواهد کرد. در صورت بروز یک تغییر سیاسي 
در یکي از این کشورها احتمال از دست دادن این بازارها وجود دارد، لذا باید 

به دنبال بازارهاي جدیدي بود.
درواقع تنوع هم ازنظر کالا و هم از نظر بازارهاي صادراتي با هم ارتباط 
نزدیکي دارند. ورود به بازارهاي جدید علاوه بر اینکه نیازمند تلاش جدي 
براي افزایش کیفیت محصولات و متناسب سازي آن با بازار هدف است، 
نیازمند تولید و صادرات محصولات جدیدي نیز هست. به بیان دیگر، تنوع 
بخشي به سبد صادراتي و افزایش وزن سایر کالاها در این سبد خود ورود 
به بازارهاي جدید را نیز تسهیل خواهد کرد. بنابراین اقتصاد ایران براي 
حفظ وتوسعه راهبردي ترین دارایي خود یعني بازارهاي صادراتي، 
نیازمند تلاش در جهت افزایش تنوع است. در این شرایط 
است که مي توان به توسعه صادرات غیرنفتي و دانش 
بنیان در آینده و دردرازمدت امیدوار بود. این نیز 
نیازمند تغییر نگرش هم در بین سیاست گذاران 
و مسولان و هم در بین کارآفرینان، صاحبان 

کسب و کار و شرکت های دانش بنیان است.

توسعهصادراتنيازمندتنوعبخشيبهصادراتاست

پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان
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نمایشگاه اکسپو که یکی از مهمترین رویدادهای تجاری در دنیا محسوب 
می شود هر پنج سال یکبار در یکی از کشورهای جهان برگزار می شود و فرصت 
بسیار ویژه ای برای معرفی ظرفیت ها و توانمندی های کشورها در عرصه بین 
الملل فراهم نموده است. در راستای حضور ایران در نمایشگاه بین المللی اکسپو 
شهر میلان در شمال ایتالیا، که از روز جمعه اول ماه مه )۱۱ اردیبهشت( آغاز 
بکار نموده و به مدت 6 ماه تا روز 3۱ اکتبر ادامه خواهد داشت، 'محمدرضا 
نعمت زاده' وزیر صنعت، معدن و تجارت ایران نیز در مراسم افتتاح این نمایشگاه 

حضور داشت. 
ظرفیتها، توانمندیها و پتانسیلهای جمهوری اسلامی ایران در بخش های 
مختلف گردشگری، کشاورزی، محیط زیست، فنآوری، صنعتی و تجاری در 
غرفه ای به مساحت 2 هزار متر در اکسپو میلان به نمایش گذاشته شده است.

شعار پاویون ایران نیز با عنوان »سفره جهانی، فرهنگ ایرانی » انتخاب 
شده است.

در این مدت یک روز به عنوان روز ملی ایران در نظر گرفته شده که آن هم 

اول شهریور ماه مصادف با روز بزرگداشت ابن سینا حکیم ، فیلسوف و پزشک 
نامدار ایران یا روز پزشک است. مفاهیم عدالت، بخشش، قناعت و شکرگزاری 
بر سر سفره ایرانی که ریشه در تاریخ و فرهنگ دارد، در پاویون کشورمان در 
نمایشگاه کشورمان در نمایشگاه اکسپو میلان استفاده شده تا مخاطبان و 

بازدیدکنندگان مفاهیم خوبی را در این ارتباط دریافت نمایند.
پاویون ایران در دوطبقه احداث شده که طبقه فوقانی به فضای نمایشگاهی 
تخصیص یافته و به تناسب اقلیم های هفت گانه آب و هوایی ایران زمین تقسیم 
بندی شده است، در حالی که طبقه پایین به ارائه محصولات بومی و غذاهای 
سنتی و گیاهان دارویی کشور و همچنین خدمات پذیرایی بازدیدکنندگان 
اختصاص یافته است . ساختمان پاویون ایران باز و در تعامل مستقیم با محیط 
پیرامونش طراحی شده و داخل آن برای عبور کنندگان از خیابان جهانی قابل 

مشاهده است. 
همچنین ایران برای نخستین بار در طول تاریخ برگزاری اکسپو، توانسته 
خود اقدام به ساخت و ساز غرفه در این رویداد جهانی کند به گونه ای که در هیچ 

یک از دوره های گذشته اکسپوی ایران سازنده غرفه خود نبوده است.
در راستای این گزارش 'جهانبخش مظفری' سفیر جمهوری اسلامی ایران 
در ایتالیا گفت: هدف ایران از شرکت در نمایشگاه بین المللی میلان، عرضه 
توانمندی ها و معرفی فرهنگ، رسوم، آداب و سنت های خود به جهانیان است تا 
آنان از نزدیک با صنایع دستی، محصولات غذایی ایرانی، جاذبه های گردشگری 

و آثار تاریخی و فرهنگی ایران آشنا شوند.
مظفری افزود: این رویداد مهم بین المللی فرصتی برای عرضه آخرین 
دستاوردها و همچنین آشنایی با توانمندی و تولیدات دیگر کشورهاست. 
در این نمایشگاه تجار، بازرگانان و شرکت های سرمایه گذاری از نزدیک با 
توانمندی های دیگران آشنا می شوند و زمینه خوبی جهت توسعه مناسبات 
و همکاری های فیمابین کشورها بویژه با ایتالیا بعنوان میزبان این رویداد مهم 

بین المللی می باشد.
وی همچنین گفت: ایران و ایتالیا دارای روابط و همکاری های خوبی در 
زمینه های مختلف بویژه در بخش تجاری، گردشگری و فرهنگی هستند که 
امیدواریم این فرصت زمینه توسعه بیشتر همکاری ها و نزدیکی بیشتر میان 

دو کشور را فراهم کند.
سفیر ایران در ایتالیا افزود: ایران در طول تاریخ همواره حلقه اتصال و پل 
ارتباطی میان شرق و غرب بویژه برای تجار و بازرگانان بوده است. جاده تاریخی 
ابریشم به عنوان سمبل ارتباط اقتصادی شرق و غرب با ایران معنی پیدا می 
کرد. وی در ادامه گفت: رقابت های تجاری و اقتصادی بین قدرت های بزرگ 
می تواند به برخورد و تنش بین آنها منجر شود اما با توسعه صلح و امنیت بین 
المللی و احترام به حقوق انسان ها و کرامت انسانی، می توان بتدریج همکاری و 

هم افزایی تجاری و اقتصادی را جایگزین رقابت های مخرب کرد.
مظفری تصریح کرد: جمهوری اسلامی ایران امیدوار است همچون گذشته و 
با استفاده از منابع سرشار انرژی و فرصت های عظیم سرمایه گذاری خود، فعالان 
اقتصادی در شرق و غرب را برای فعالیت در محیطی سالم، امن و سود آور به 
کشور خود دعوت نماید. در نمایشگاه اکسپو میلان که موضوع امسال آن 'تغذیه 
سیاره زمین، انرژی برای زندگی' است، ۱4۵ کشور و سه سازمان بین المللی 

حضور دارند و پیش بینی می شود تا 20 میلیون نفر از آن بازدید کنند.

 نمایشگاه اکسپو میلان فرصتی 
برای معرفی توانمندی های ایران
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تهيه و تنظيم: آقای مسعود براتی

مدیر گروه دیپلماسی شبکه كانون های تفکر ایران )ایتان(

خصوصا  بحث ها  می توان  که  مسیر هایی  از  یکی 
بحث های جدید را پرو بال داد بررسی تجربیات دیگر 
کشور هاست. در حوزه دیپلماسی علم و فناوری ایالات 
متحده هم در حوزه ادبیات و هم در حوزه اجرا پیش تاز 
است. و خیلی قبل تر از تولید ادبیات درباره آن، در مرحله 

اجرا آن فعال بوده است.
در ابتدا برای آنکه بحث های مان همگرا باشد ما از 

دیپلماسی علم و فناوری یک تعریف خیلی مشخصی 
را ارائه کردیم. یعنی دو ساحت برای دیپلماسی علم و 
فناوری درنظر گرفتیم: دیپلماسی برای علم و فناوری 
و علم و فناوری برای دیپلماسی. شاید تعاریف دیگر و یا 
ساحت های دیگری برای دیپلماسی علم و فناوری مطرح 
شود اما ما الان این دو ساحت را مدنظر قرار می دهیم. و 

بر اساس آن کار را جلو می بریم.
در ی��ک ن��گاه اگ��ر دیپلماس��ی عل��م و فن��اوری 
 آمری��کا را بخواهی��م نقش��ه کنیم، این نقش��ه بدس��ت 

می آید.

البته جنس این مطالعات، مطالعات پژوهشی 
نبوده. یک مطالعه اکتشافی بوده که برای تامین 

خوراک این هم اندیشی انجام گرفته است. لذا اگر 
پژوهش دقیقی روی مورد آمریکا انجام شود ممکن است 
زوایای مختلفی از آن کشف شود. نتایجی را که در این 
مطالعه اکتشافی بدست آمده را ما دو بخش کردیم. 

یکی بحث ساختار ها و نهادها و ساختارهای قانونی و 
دیگری مصادیقی که از آنها به عنوان تحقق دیپلماسی 
علم و فناوری می توان یاد کرد. در بخش  ساختار ها و 

نهادهای قانونی چهار بخش وجود دارد.
اول وزارت خارجه به عنوان رهبر بحث دیپلماسی 
علم و فناوری، دوم آژانس آمریکایی توسعه بین الملل یا 
USAID که در سال های اخیر در حوزه دیپلماسی علم و 
فناوری ورود پیدا کرده است. سوم انجمن آمریکایی برای 
پیشرفت علم یا AAAS که یک انجمن غیر انتفاعی است 
و در ذیل خود یک مرکز دیپلماسی علم دارد. و چهارم 
لوایحی که مشروعیت قانونی برای کارهایی که در حوزه 

علم و فناوری انجام می گیرد را تامین می کند.
در حوزه وزارت خارجه یک تحقیقی سال ۱۹۹۹ توسط 
آکادمی ملی علوم آمریکا انجام شد. عنوانش »نقش فراگیر 
علم، فناوری و بهداشت در سیاست خارجی« بود. کل 
مسئله تحقیق این بوده است که ما در قدیم به خصوص 
در زمان جنگ سرد از دیپلماسی علم و فناوری استفاده 
بیشتری در حوزه سیاست خارجی مان می کردیم، اما این 
مسئله بعد از جنگ سرد کمتر شده. این تحقیق علت این 

مسئله را ریشه یابی کرده بود و به نتایجی رسیده بود. و در 
نهایت راهکاری دادند که در سال 2000 منجر به تاسیس 
دفتر مشاور علم در وزارت خارجه آمریکا شد. که در حال 
حاضر ذیل معاونت رشد اقتصادی و محیط زیست آمریکا 
فعالیت می کند. از ژوئیه 20۱4 هم دکتر فرانسیس کولن 
مسئول این دفتر هستند. ماموریت های اصلی که برای 
این دفتر ترسیم شده است شامل موارد زیر است: ۱- به 
دفاتر وزارت خارجه- سفرا و …- مشاوره علم و فناوری 
می دهند. 2- بورس های مختلفی را ارائه می کنند. مثل 
نمایندگان  و…3-  فرانکلین  و  وفلبرایت  جفرسون 
علمی به کشورهای مختلف اعزام می کنند. 4- یکی 
از کارویژ ه های مهم شان رصد تحولات علم و فناوری 
دنیاست،که توسط کسی که در دفتر سفارت خانه دارند 
انجام می شود. ۵- و تمرکزی هم در حوزه درگیر کردن 

بانوان در حوزه فعالیت های علمی دارند.
دفتر دیگری که در وزارت خارجه آمریکا در حوزه علم 
و فناوری فعال است، دفتر همکاری های علمی و فناوری 
است. که ذیل دفتر اقیانوسها و محیط زیست بین الملل 
فعالیت می کند. کار اصلی آن پیگیری توافق های علم 

آشناییبادیپلماسیعلموفناوریآمریکا
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و فناوری آمریکا است. و برنامه سفیران علمی دارند 
که دانشمندان مطرح را با هدف افزایش همکاری ها با 
کشورهای جنوب و در حال توسعه به جاهای مختلف 
دنیا اعزام می کنند. یک برنامه دیگری هم دارند که نام آن 

نو آوری جهانی از طریق علم است.
بحث دوم آژانس USAID است. این آژانس معروفی 
است. از سال ۱۹6۱ تاسیس شده و اما در این اواخر توجه 
جدی به حوزه علم و فناوری و نو آوری کرده است. که 
نمونه هایی از آن در افغانستان و هایتی در حال اجراست. 
این آژانس همچنان صندوق توسعه ملی برای حمایت 
از کارفرینان را راه اندازی کرده است. چون نهادی است 
که در حوزه توسعه کشورها کار می کند بخشی از این 
کمک های توسعه ای را به حوزه علم و فناوری سوق 

می دهد.
نهاد  یک  علم  پیشرفت  برای  آمریکایی  انجمن 
غیردولتی محسوب می شود. اما مبحثی که به مسئله ما 
مطرح می شود یک مرکز دیپلماسی علم است که ذیل این 
انجمن کار می کند. این مرکز به طور خاص در حوزه ترویج 
ادبیات دیپلماسی علم فعالیت می کند. مجله دیپلماسی 
علم دارد، سایت دیپلماسی علم دارد که مقالات تقریبا 
به روزی دارد. و یک کار جالبی که ما در حین بررسی 
سایت شان به آن دست یافته ایم این بود که توانسته 
بودند برای اولین بار یک همکاری را با کره شمالی بر سر 
بررسی آتشفشان پائکتو انجام دهند. که یک آتشفشانی 
مشترک بین کره شمالی و چین است. برای اولین بار 
دانشمندان توانسته اند به قسمت کره شمالی آن بروند. 
 و این اتفاق از همین بستر مرکز دیپلماسی علم اتفاق 

افتاده است.
آقای نیورایتر که سه سال پیش هم به ایران آمدند 

و موسس دفتر مشاور علم وزارت خارجه بودند، اکنون 
مسئول مرکز دیپلماسی علم همین انجمن آمریکایی 

هستند.
نکته دیگری که ما در بحث آمریکا با آن برخورد کردیم، 
قوانینی است که در حال تصویب در کنگره است. این 
قوانین تلاش می کنند تا از دیپلماسی علم و فناوری 
پشتیبانی کنند و یا به یک معنا مشروعیت های قانونی 
برای فعالیت های دیپلماسی علم ایجاد کنند. مهمترینش 
لایحه همکاری های علمی و فناوری بین المللی است. 
مسئله اش یک مقدار به مسئله مبتلا به ما در این حوزه 
نزدیک است- تعدد بازیگرانی که در این حوزه است و 
تعاملات فراوانی که وجود دارد-. این لایحه قرار است، 

این بازیگران و تعاملات را همگرا کند و ساماندهی کند. 
پیشنهادش در قانون این بود که یک نهاد جدیدی ایجاد 

شود که بتواند اینها را مدیریت کند.
 لایحه بعدی لایحه حمایت از محیط زیست جهانی 
است. بحث محیط زیست جهانی مسئله ای است که 
در دیپلماسی علم و فناوری زیاد به آن توجه می شود. 
پدیده ای جهانی که برای آن راه های علم و فناوری باید 

ایجاد شود.
لایحه دیگر لایحه استارت آپ اکت3 است که چند 
ورژن عوض کرده است.  این لایحه برای افراد خارجی 
است که در آمریکا تحصیل کرده اند. با این قانون آنها 
می توانند زمینه یک کسب و کار را در آمریکا راه بی اندازند 

و در آمریکا ماندگار شوند .
و  رقابت  امنیت  برای  علم  لایحه  هم  دیگر  لایحه 
دیپلماسی است. این لایحه برای دانشمندان آمریکایی 
فعالیت  دیپلماسی  فضای  در  بتوانند  بیشتر  تا  است 

کنند.
وارد مصادیق که بشویم شوری سابق یکی از مثالهای 
قدیمی این بحث است. در آن زمان درگیری ها و تنش های 
سیاسی بین آمریکا و شوری آنقدر زیاد بود که رفت و 
آمدهای سیاسی در حداقل ترین حالت- خط تلفن قرمز- 
ممکن بود. اما در تبادلات دانشمندان ارتباطاتی وجود 
داشت و تقویت شد. که این ارتباطات مصادیق جدی در 
استفاده از علم و فناوری دارد. اما بعد از فروپاشی شوروی 
یک مسئله جدی برای آمریکا جود داشت و آن این بود که 
چگونه دانشمندانی که در حوزه نظامی و تسلیحات اتمی 
فعالیت می کردند را مشغول کند، تا آنها اطلاعاتشان را 
به کشورهای دیگر و گروه های تروریستی ندهند. در این 
مورد آمریکا با کانادا و ژاپن یک همکاری انجام داد که 
مصداق مهمش در اوکراین بود. چون بیشتر دانشمندان 
شوروی در کشور اوکراین بودند. آنها یک مرکز علم و 
فناوری در اوکراین از سال ۱۹۹3 ایجاد کردند. و توانستد 
با یک سری پروژه هایی آنها را مشغول بکند. یک گزارش 
به آن  بعدا  این قضیه هست که می شود   مفصلی در 

اشاره کرد.
چین مورد بعدی است. بعد از دیپلماسی پینگ پنگ 
که دیپلماسی معروفی است و ۱۹7۹ که سفارت خانه ها 
برقرار شدند، توافق نامه همکاری در حوزه علم و فناوری 
بین آمریکا و چین امضا شد و جز اولین توافق نامه های 
فیمابین دو کشور بود. و تا کنون ذیل آن 30 توافق نامه 

دیگر امضا شده است.
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نکته جالبی که در مورد آمریکا بدست آمد، این بوده 
که یا قبل از آنکه رابطه سیاسی ایجاد شود و یا بلافاصله 
بعد از ایجاد رابطه سیاسی توافق علمی و فناوری با آن 
کشور ایجاد شده است. این جنس خنثی علم و فناوری 
و جذابیتی که برای برای قراری ارتباط دارد را نشان 

می دهد.
ژاپن هم مورد دیگری در مقطع ۱۹60-6۱ است. در آن 
زمان روابط سیاسی بین آمریکا و ژاپن به دلیل اعتراضات 
بود که سفر  به حدی رسیده  ژاپن  در  جامعه مدنی 
آیزونهاور به ژاپن کنسل می شود. آمریکا در این شرایط 
آقای ادوین راشو را که یک دانشمند بنام بود را به عنوان 
سفیر آمریکا در ژاپن منصوب می کند. ایشان یکسری 
پیشنهاداتی می دهند و ساختارهای همکاری های علمی 
وفناوری بین ژاپن و آمریکا را ایجاد می کند. ژاپنی ها 

در سایتشان از آن به عنوان توافق نامه تاریخی همکاری 
علمی و فناوری بین ژاپن و آمریکا یاد می کنند که تا الان 
ادامه پیدا کرده است. و الان یک بنیادی توسط همین 
آقای راشو ایجاد شده که تعاملات علم و فناوری بین دو 

کشور را پیگیری می کند.
لیبی مورد دیگری است که ما به آن برخورد کردیم. 
از 2003 لیبی در سیاست خارجی  اش چرخشی اتفاق 
می افتد و سعی می کند تعاملاتشان را با آمریکا سامان 
اتفاقات بین المللی که لیبی متهم بود را  دهد. و آن 
می پذیرد و بحث هایی پیش می آید که منجر می شود 
2006 یک توافق علمی و فناوری بین آمریکا و لیبی 
منعقد شود. البته به خاطر تحولات لیبی ادامه پیدا 
نمی کند. همزمان با این توافق نامه لیبی از قانون تحریم 

ایالات متحده خارج می شود.

پاکستان هم بعد از تحولات ۱۱ سپتامبر مد نظر 
آمریکا قرار می گیرد، چون در آن زمان آمریکا به شدت 
به همکاری پاکستان نیاز داشته است. لذا همکاری های 
جدی در حوزه علم وفناوری و بهداشت و درمان بین دو 
کشور اتفاق می افتد. و چندین بار هم این توافق نامه که 
کوتاه مدت هم بوده است تمدید می شود. در بررسی که 
ما کردیم سه دلیل برای ادامه یافتن این همکای ها اشاره 
شده است. این را از این باب می  گویم که شاید برای ما 
درسی در همکاری های بین المللی مان داشته باشد. اول 
آنکه گزینه های همکاری از پیش مشخص شده است. 
بودجه در نظر گرفته شد و سوم یک کمیته مشترک 
نظارتی در این همکاری ها تعریف شده بود ه تا کار ها را 

پیگیری کند.
آخرین بحث، بحث خاورمیانه و جهان اسلام است. 
این از نظر نمادین خیلی اهمیت دارد. آقای اوباما در آن 
سخنرانی معروفشان که در قاهره داشتند، اعلام کردند که 
ما می خواهیم همکاری های علمی و فناوری مان را توسعه 
دهیم ومثالهای هم آوردند. بعد از آن یک صندوقی ایجاد 
می شود که به این همکاری ها کمک کند و پشتوانه ای 
برای این همکاری ها باشد. در زمینه های مختلف هم 
کارهای مختلفی انجام می شود. یکی از برنامه هایی که از 
نظر نمادین مهم بود برنامه بانوان فناور بود، که بستری 
را برای همکاری بانوان فناور در جهان اسلام و آمریکا 
فراهم کرده بودند. رفت وآمدهایی تحت این برنامه انجام 
می شد. بحث فرستادگان علمی هم ذیل همین بحث بعد 
از سخنرانی آقای اوبامابه طور جدی مطرح شد که در دفتر 

همکاری های علمی و فناوری پیگیری می شود.
نکته دیگر که به عنوان بحث آخر مطرح می کنم، این 
است که چرا آمریکا باید به دیپلماسی علم و فناوری توجه 

بکند؟ یک نظرسنجی موسسه راگبی در سال 2004 در 
جهان عرب انجام داده است. در آیتم هایی که مربوط به 
ارزش های آمریکایی و یا سیاست های آمریکایی است 
علم و فناوری در اکثر کشورها مورد استقبال است. 
مثلا در مغرب ۹0 در صد، در عربستان 48 درصد و 
اردن 83 درصد موافق هستند. که این نسبت به درصد 
سایر ارزش ها قابل توجه است. البته بحث آموزش هم 
یک مقدار جذابیت دارد. یعنی دو حوزه ای که در علم و 
فناوری می گنجد، جذابیت های خوبی برای جوامعی که 
مخاطب آمریکا هستند دارد. لذا طبیعی است که آمریکا 

بخواهد به این حوزه توجه کند.
http://www.techdiplomacy.ir :منبع
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تجارت و توسعه روابط تجاری به صورت حرفه ای با کشورهای 
هدف، در شرایط کنونی اقتصاد ایران بسیار حائز اهمیت است. 
بدین منظور مرکز آموزش بازرگانی وابسته به موسسه مطالعات 
و پژوهش های بازرگانی وزارت صنعت، معدن و تجارت سلسله 
همایش های کاربردی تجارت با کشورهای هدف را در دستور 
کار دارد. این همایش ها که با حضور گسترده تجار، بازرگانان 

، تولیدکنندگان ، فعالان اقتصادی ، مدیران اقتصادی، مدیران 
اقتصادی و مسئولین تجاری برگزار می گردد ضمن بررسی 
راهکارهای حضور و افزایش سهم بازار کالا و خدمات ایرانی 
و  شرایط  از  حداکثری  استفاده  نحوه  هدف،  کشورهای  در 
 ظرفیت های موجود را با رویکرد ارتقای تراز تجاری مدنظر 

قرار خواهد داد.
محورهای همایش:

• مبادلات تجاری ایران با افغانستان و شناخت رقبا
های  گروه  تفکیک  به  وارداتی  و  های صادراتی  مزیت   •

کالایی
• راهکارهای ورود تجار ایرانی و افغان به بازار طرفین

• ارائه راهکار جهت حل مشکلات حمل و نقلی، بانکی، 
گمرکی، ترانزیتی و بیمه ای

• چگونگی حضور موفق در مناقصات و خریدهای دولتی و 
نحوه انعقاد قرارداد

• شرایط و نحوه سرمایه گذاری، ثبت شرکت و یا نمایندگی 
در افغانستان و ایران

• چگونگی اعتبارسنجی شرکتها و تجار افغان و ایرانی
• راهکارهای عملی جهت افزایش صادرات خدمات فنی-

به  غذایی  مواد  و  ساختمانی  تجهیزات  و  مصالح  مهندسی، 
افغانستان

• نقش اتاقهای مشترک در افزایش تعاملات تجاری
تاریخ و محل برگزاری: 6 خرداد ۹4 -  مشهد مقدس) 

هتل پارس( 
هزینه ثبت نام: ۱/8۵0/000 ریال

در صورت تمایل جهت دریافت فرم ثبت نام همایش، عدد 
۱64 را به شماره 02۱86۹۵ پیامک فرمائید.

 دوره آموزشی شبیه سازی بازرگانی بین المللی
)Business Simulation(

در دو سطح مقدماتی و پیشرفته
با ارائه گواهینامه وزارت صنعت، معدن و تجارت

 مدرس: استاد محمود مسعودی
*  مدرس و مشاور بازرگاني بین المللی با بیش از 
سی و دو سال سابقه و تجربه در زمینه های بازرگانی 

خارجی
 * کارشناس رسمي دادگستری در امور اقتصادي 

و بازرگاني
فرآیند  انجام  و  بیشتر  اطلاعات  دریافت  جهت 
و  های 02۱882۱3636  تماس  شماره  با  نام  ثبت 

02۱8806۹24۱ تماس حاصل فرمائید.

همایش کاربردی تجارت با افغانستان

70درصد تخفیف ویژه برای شرکت های دانش بنیان

روزهای دورهمدت دورهسطح
هزینه دوره 

)بدون احتساب 
تخفیف( 

شروع دوره

مقدماتی
48 ساعت آموزشی 

)۱2 جلسه( 
دو جلسه در هفته

شنبه و دوشنبه
ساعت

 ۱6 الی 20
86۵000 تومان

دوشنبه
چهارم 

خرداد ۹4

پیشرفته
24 ساعت آموزشی )6 

جلسه(
 یک جلسه در هفته

یکشنبه
ساعت

 ۱6 الی 20
۵۵۵000 تومان

یکشنبه
 سوم 

خرداد ۹4

پکیج اطلاعات جامع بازرگانی بین المللی
قیمت: ۱23000 تومان )2 عدد دی وی دی ورژن 7 پلاس(
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ایمن�ي غ�ذا وابس�ته ب�ه ب�روز مخاطرات 
بیماري زایي غذایي در هنگام مصرف اس�ت. 
کنت�رل کاف�ي و مناس�ب در ط�ول زنجی�ره 
غذایي ام�ري ضروري بنظر مي رس�د چرا که 
در هرمرحل�ه از زنجیره غذایي ممکن اس�ت 
مخاطرات ایمني غذا رخ دهد. لذا رس�یدن به 
ایمني غذا بایس�تي با تلاش همه گیر طرفهاي 

زنجیره غذا صورت پذیرد.
کدک�س )codex ( در مجم�وع ب�ه معنای 
جم�ع آوري وتطبیق بین المللي اس�تاندارد 
ه�اي مواد غذای�ي و ارایه آن به ش�کل واحد 
اس�ت.این اس�تاندارد یکي از تخصصي ترین 
اس�تانداردهاي مدیریت کیفی�ت در صنایع 
غذائي در جهان است که در اول سپتامبر 2005 
توسط کلیه ISO/TC34   تدوین و ابلاغ شد. 
قوانین کدکس هر ساله در کتاب روش اجرائي 

)procedure manual( تدوی�ن و منتش�ر 
مي گردد.

این استاندارد قابلیت پیاده سازي در سراسر 
زنجیره تأمین مواد غذائي از تولید در مزرعه  و 
یا مراکز نگهداري دام و طیور تا ماش�ین آلات 
صنایع غذائي، کارخانجات تولید مواد غذائي ، 
صنایع بسته بندي، غذاي دام و طیور شرکتهاي 
پخش مواد غذائي، س�وپر مارکتها و... را دارد. 
بکارگیري این اس�تاندارد به س�ازمانهایي که 
در رده هاي مختلف زنجیره غذایي قرار دارند 
کمک مي کند که بتوانند مخاطرات موجود در 
سیس�تم خود را شناسایي و کنترل کنند.این 
اس�تاندارد مجموعه ترکیبي موثري را جهت 
حصول اطمینان از ایمني غذا در طول زنجیره 
غذای�ي ایجاد مي کند ک�ه عناصر کلیدي آنها 
ش�امل ارتب�اط متقاب�ل، سیس�تم مدیریت، 

 HACCP برنامه هاي پیش�نهادي و اص�ول
است.

زنجی�ره  مح�دوده  در  س�ازمانها  کلی�ه 
غذایي ش�امل تولیدکنندگان م�واد اولیه در 
کارخانه ه�اي تولی�د مواد غذای�ي و خوراک 
دام، عوام�ل درگی�ر با حمل و نق�ل و انبارش، 
فروشگاه هاي خرده فروشي و تامین کنندگان 
خدمات مرتبط با غذا نظیرخدمات بسته بندي 

و ... مي توانند از این استاندارد بهره جویند.
 از زمان�ی ک�ه اولی�ن اق�دام ب�رای تدوین 
اس�تانداردهای غذایی در س�ال 1961 صورت 
گرف�ت ، کمیس�یون اس�تانداردهای غذایی 
کدک�س ک�ه وظیف�ه بهبوداس�تانداردهای 
غذای�ی را ب�ر عه�ده دارد ، توجه جه�ان را به 
امنی�ت و کیفیت مواد غذایی جل�ب کرد . در 
خلال س�ه دهه، تمام�ی ابعاد مه�م مربوط به 

حفاظ�ت از س�لامت مص�رف کنن�ده و رویه 
منصفان�ه در تجارت موادغذایی تحت نظارت 

این کمیسیون قرار گرفته است . 
این کمیس�یون سطح آگاهی جامعه جهانی 
نس�بت ب�ه موض�وع س�لامت موادغذایی و 
م�وارد مرتبط به آن را تا حد بی س�ابقه ای بالا 
ب�رده و در نتیجه ب�ه تنها مرجع بی�ن المللی 
 ب�رای بهبود اس�تانداردهای غذای�ی تبدیل 

شده است .
تص�وری از جه�ان ب�دون اس�تانداردهای 
غذایی کدکس امری مش�کل اس�ت . تقاضای 
مصرف کنندگان، به رس�میت شناخته شدن 
از س�وی WHO شرکت روز افزون در جلسه 
های کدکس و همچنین مش�ارکت گس�ترده 
کش�ورهای در حال توسعه نشانگر فعال بودن 

کمیسیون است . 

استانداردهایغذایی
كدكس

تنهامرجعبينالمللی



تح�ولات علم�ی در زمین�ه م�واد غذایی، 
تحول دیدگاه ه�ای مصرف کنندگان، نگرش 

جدید به کنت�رل موادغذای�ی، تحول نقش 
دول�ت و مس�ئولیت های صنای�ع غذایی و 
تح�ول کیفی مواد غذای�ی و مفهوم ایمنی 
غذای�ی، کمیس�یون را در آین�ده با چالش 
ه�ای جدی�دی مواجه خواهد ک�رد و وضع 

استانداردهای جدید را الزامی خواهد نمود . 
روش ه�ا و مفاهیم جدید در کنار س�لامت 
غذای�ی و حمای�ت از مصرف کنن�دگان بطور 
م�داوم، نگرش جدیدی را نس�بت به مس�یر 
فعالیت های کمیسیون در آینده بوجود خواهد 
آورد . ب�ه ه�ر حال می توان اذعان داش�ت که 
اس�تانداردهای غذایی کدکس به عنوان یکی 
از بهتری�ن و فوق العاده ترین دس�تاوردهای 

بشر در قرن بیستم به حساب می آید.
لزوم کاربرد استاندارد های غذایی کدکس 
بعض�اً تطبیق مواد غذایی همواره در تعیین 
رش�د، پیشرفت و سلامتی یک جامعه و ایجاد 
تغییرات و اصلاحات سیاس�ی در جوامع موثر 

بوده اند . 
تبادل م�واد غذایی از دیرب�از در جوامع به 
منظور تامی�ن نیازهای افراد وجود داش�ته و 
هم�واره برای این تب�ادل، معیارها و ضوابطی 
مد نظر طرفین قرارداش�ته است. این معیارها 

و ضوابط امروزه استاندارد نامیده می شود. 
تکمیل استانداردهای غذایی و تدوین آنها 
ب�ه صورت مجموعه قوانی�ن معتبر و مقتدر به 
مش�ورت های گسترده، جمع آوری و ارزیابی 

اطلاعات، پیگیری ب�رای تایید نتایج نهایی و 
بعضاً تطبیق و مصاحبه بی طرفانه برای نیل به 
اجماع در نظرهای علمی موثق نیاز دارد . ایجاد 
اس�تانداردهایی که سلامت مصرف کنندگان 
را حفاظ�ت کند و اقدامات قانونی را در فروش 
م�واد غذای�ی تضمین و تس�هیلات تجاری را 
فراه�م نماید ، به همکاری متخصصان رش�ته 
های مختلف علمی ک�ه مرتبط با موادغذایی، 
س�ندیکای مصرف کنندگان، صنایع تولید و 
فرآوری، اداره های کنترل کیفیت مواد غذایی 

و تجاری باشند، نیاز دارد . 
ب�ا افزای�ش مش�ارکت اف�راد در تدوی�ن 
استانداردها و تسری کدکس آلیمنتاریوس و 
قوانین آن به زمینه های گس�ترده تر ، فعالیت 
های کمیسیون استانداردهای غذایی کدکس 
بیش�تر شناخته می ش�ود و تاثیر آن بیشتر و 

مستحکم تر می گردد . 
از طریق بس�ط اس�تانداردهای بهداشتی و 
توجه به تمامی موضوعات مرتبط ، کمیسیون 

کدکس آلیمنتاری�وس ، به قرار گرفتن غذا به 
عن�وان یک ماهیت مس�تقل در دس�تور کار 
سیاسی کمک شایان توجهی نموده است 

 .
اهداف کلی کمیسیون کدکس 

1- حمایت از سلامت مصرف کنندگان 
و تضمین تجارت عادلانه مواد غذایی 

2- تس�هیل رواب�ط تج�اری و هماهنگ 
نم�ودن اقدام�ات انج�ام ش�ده در زمین�ه 

موادغذایی 
3- هماهن�گ نم�ودن کلی�ه فعالیت های 
استاندارد موادغذایی که از سوی سازمانهای 
دولت�ی و غیردولت�ی در س�طح بی�ن المللی 

صورت می پذیرد. 
4- تعیین اولویت و ارائه راهنمایی های لازم 
در زمینه پیش نویس های اس�تاندارد یا کمک 

سازمانهای ذی نفع 
5- نهای�ی ک�ردن اس�تانداردها و انتش�ار 
آنها به ص�ورت مقررات یا کدک�س در قالب 

اس�تانداردهای منطق�ه ای ی�ا بی�ن 
المللی 

اص�لاح  و  تکمی�ل   -6
اس�تانداردهای منتشر شده 

پس از بررسیهای لازم 
فعالیت های کدکس 

گ�ردآوری  و  تهی�ه   -1
اس�تانداردهای بین المللی 

غذایی 
یک�ی از اه�داف اصل�ی این 

کمیس�یون گردآوری و تهیه اس�تانداردهای 
غذایی و انتش�ار آنها در کتاب های استاندارد 

غذایی است . 
2- بازنگری استانداردهای کدکس 

کمیس�یون و نهاده�ای فرع�ی ، در صورت 
ض�رورت متعهد ب�ه بازنگری اس�تاندارهای 
کدکس و متون مربوطه هس�تند تا س�ازگاری 
 و مطابق�ت آنها ب�ا دانش علم�ی روز تضمین 

گردد . 
3- پذیرش اس�تانداردهای غذایی کدکس 

توسط کشورهای عضو 
اصول عمومی استاندارهای غذایی کدکس 
روش�هایی را مشخص می کنند که کشورهای 
عضو م�ی توانن�د اس�تانداردهای کدکس را 
بپذیرند . روش های پذیرش در اصول عمومی 
به وضوح تعریف شده اند و تطبیق آنها توسط 

کمیسیون کدکس انجام می شود.  
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محمود مسعودي

مدرس و مشاور بازرگاني بين المللی

كارشناس رسمي دادگستری در امور اقتصادي و بازرگاني

WWW.IFBC.IR

masoudiifbc@yahoo.com

مسائل  که  نیست  پوشیده  کس  هیچ  بر  امروزه 
تجارت بین المللي به صورت پیچیده و کاملًا وابسته 
به یکدیگر درآمده است؛ به طوري که تمام کشورها 
مجبورند پیوسته در حال مبادله با یکدیگر باشند و از 
کالاهاي ساخته شده کشورهای دیگر و یا مواد اولیه 
ی یکدیگر استفاده کنند؛ زیرا وسعت پراکندگي منابع 
زیرزمیني سبب شده است که تمام مردم دنیا مجبور 
باشند نیازهاي مصرفي و اجتماعي خود را از راه مبادله 
با یکدیگر تأمین کنند.  بنابراین، چنین مبادلاتی بدون 
 آگاهي از امور مربوط به تجارت بین المللي، نامفهوم و 

بي معناست.
نیازهاي  پیش  از  یکي  سویی  از  که  جایی  آن  از 
فعالیت اقتصادي و بازرگاني خارجی، آشنایي با قوانین 
و  فعالیت و شناخت مراحل  بر آن  و مقررات حاکم 
شیوه هاي کار سازمان ها، نظام ها و رویه هاي مخصوص 
ویژه  به  خارجي  تجارت  دیگر  سویی  از  و  است  آن 
مراحل صادرات و واردات در جهان کنوني ابعاد متنوع، 
پیچیده و رقابتي دارد، نداشتن اطلاعات لازم و کافی 
 در مراحل مختلف، سبب پرداخت هزینه هاي سنگین 

خواهد شد.
امروزه واسطه ی بین خریداران و فروشندگان در 
تجارت خارجي، بانک ها هستند که با توجه به قوانین 
و مقررات، پرداختهاي وجوه را بسیار سهل و آسان 

و  خریداران  دغدغههاي  کاهش  موجب  و  نمودهاند 
فروشندگان شده اند. 

در همین راستا و با توجه به اهمیت واحد خرید و مراحل 
مربوط به خرید و سفارشات خارجي، قصد داریم از این 

شماره به بعد، این موضوع را از آغاز تا مراحل پایاني 
که توسط جناب آقای دکتر محمود مسعودی)مدرس و 
مشاور بازرگانی بین المللی با بیش از سی و دو سال سابقه 
و تجربه در زمینه های بازرگانی خارجی( ارائه می شود را 

به زباني ساده براي مدیران و کارشناسان این حوزه و به 
ویژه شرکت های فعال دانش بنیان ارائه نمائیم. 

 مقدمه: صادرات به عنوان یک عنصر موثر و کلیدی در 
توسعه اقتصادی کشور محسوب شده است و بر آمادگی 
بکارگیری  جهت  اجتماعی  و  فرهنگی  زیرساختهای 

استراتژی های صادراتی تأکید گردیده است.
توسعه صادرات و ورود صحیح به بازارهای جهانی 
شود  نمی  حاصل  آن  در  ماندگاری  شرایط  حفظ  و 
مگر با ایجاد یک راهبرد مشخص و پایدار صادراتی 
که بصورت قانون غیر قابل تغییر درآمده و هر کدام از 
دستگاههای اجرایی مرتبط با امر صادرات و همچنین 
اتحادیه ها و تشکلهای صادراتی و سازمانهای خدمات 
رسانی تجاری از قبیل بانکها ، بیمه ، حمل ونقل و  . 
. . به وطایف خود به خوبی عمل نمایند و در جامعه 
 نیز آمادگی فرهنگی تولید بهترین کالا برای صادرات 

به وجود آید.
 در دنیای آینده ، بازاریابی جهانی و جهان بازاری شدن 

ملاک عمل قرار می گیرد .
 

تعریف صادرات 
صادرات عبارت است از انتقال کالا و خدمات از یک 
نقطه به نقطه ی دیگر می باشد . ارتباط و کارکردن با 
بازارهای حرفه ای و حرفه ای های بازار در آن سوی 
مرزها. صادرات نقطه آغاز ارتباط برقرار کردن با دیگران 
است . صادرات برای رشد و توسعه اقتصادی کشور است 
که از فروش تولیدات با خدمات به کشورهای دیگر 
برای کسب درآمد ارزی حاصل می شود و در برقراری 
 موازنه تجاری و ایجاد تعادل اقتصادی کمک شایانی 

می نماید. 
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بـا صادرات  آشنایی 
و بازاریابی
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شرایط صادرات
مهارتهای  بر  تسلط  صادرات،  شرط  اولین   )۱

ارتباطی با انسانها و گروههای خارجی است.
2( دومین شرط صادرات کار کردن است، کار به 

مفهوم جهانی یعنی هدف گرا کار کردن .
نمودن در  3( سومین شرط صادرات، مقاومت 

میدان رقابت است. 
4( چهارمین شرط صادرات، پشتکار و استمرار 

داشتن در امر صادرات است.

اصول و قواعد صادرات
یکی از قواعد و مقررات صادرات شناخت اصول و 

ضوابط حرفه ای و بین المللی بازار است:
بازار سه اصل دارد:

۱( هیچ چیز ثابت نیست.
2(   هیچ کس کامل نیست.
3(   هیچ چیز مطلق نیست .

حرفه ای های بازار پنج ویژگی دارند:
     ۱( تخصص داشتن علمی ، اخلاقی ، رفتاری و 

کاری در امر صادرات
      2( تعهد داشتن به صادرات
     3( تعلق داشتن به صادرات

      4( استمرار و تداوم داشتن در امر صادرات
     ۵( تحول داشتن در امر صادرات

صادرات نیازمند حرفه ای شدن است چون کل 
صادرات شکارگاهی است که به قدرت فرصتهایی 
بدست می آید. برای شکار، در بازارهای جهانی فرصتها 

به ندرت بدست می آید و به سرعت از بین می رود.
صادرات یعنی بازاریابی فرامرزی یعنی حرکت در 
آنسوی مرزهای ملی که از نظر فرهنگی، اقتصادی، 
سیاسی، اجتماعی و اقلیمی با ما فرق دارند و لذا شیوه 

های برخورد ما هم باید متناسب با آن باشد.
اصول بازاریابی در تمام دنیا یکی است ولی شرایط 
محیطی و فرهنگی فرق دارد. بنابراین در بازاریابی 

جهانی نکات زیر را باید مورد توجه قرار داد:
۱( تلاش برای متمایز ساختن محصول و شرکت
2( تولیدات انعطاف پذیر به جای تولیدات انبوه

3( سرعت و نوآوری در ارائه خدمات بهتر و بیشتر
4( بازار گرایی و توجه به نیازها و خواسته های 

روز بازار
۵( تلاش برای ایجاد ارزش افزوده بیشتر نسبت به 

سایر محصولات رقبا
6( توجه به تشکل گرایی در بازار

7( ارتباط نزدیک و دائمی با توزیع کنندگان و 

مشتریان
8( توجه به تحقیق و بررسی بازار به شکل های 

مختلف
۹( حضور هدفمند در نمایشگاهها و انجام تبلیغات 

هدفمند
۱0( توجه به خدمات فراگیر ) خدمات قبل از فروش 

، خدمات در جریان فروش و خدمات بعد از فروش(
۱۱( مطالعه جدی در مورد بهره وری و مدیریت 
تجارت  المللی  بین  استانداردهای  و  کیفیت 

الکترونیک
۱2( آشنایی و استفاده از تکنیک های مدرن فروش 

از جمله
۱3( استفاده از قدرت روابط عمومی خود برای 
ایجاد ارتباط با مقامات و تصمیم گیرندگان و هسته 

های قدرت
برون  و  محیطی  عوامل  به  ۱4( حساس شدن 

سازمانی
۱۵( مدیریت و واکنش سریع در مقابل عملکرد 

رقبا
بطور کلی می توان گفت: صادرات یک سیستم 
است با اجزاء مختلف و همه اجزاء بایستی با هم 

فعالیت کنند تا سیستم بخوبی کارکند.
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لیزینگ محصولات دانش بنیان
در راستای قانون حمایت از شرکت های دانش بنیان و با 
لیزینگ محصولات  و شکوفایی،  نوآوری  حمایت صندوق 
دانش بنیان جهت ایجاد بازار و تحریک تقاضا برای محصولات 

دانش بنیان شرکت های دانش بنیان، در حال انجام می باشد.
شرایط تولیدکننده: 

۱- احراز دانش بنیان بودن شرکت 
تولیدکننده

2- احراز دانش بنیان بودن 
محصول

3- توانمندی فنی و زیرساختی 
تولیدکننده از جهت انجام تعهدات

4- ارائه مدارک مورد درخواست از طرف کارگزار
۵- سقف تسهیلات: تا 2 میلیارد تومان 

شرایط خریدار:  
۱- شرکت حقوقی یا شخص حقیقی تأیید صلاحیت شده 
دولتی، نهاد عمومی غیردولتی، بانک یا موسسه وابسته به 

موارد مذکور نباشد )مطلقاً خصوصی باشد(
2- توان ارائه تضامین لازم را داشته باشد

3- ارائه مدارک مورد درخواست از طرف کارگزار
و  پیش فاکتور  مبلغ  تا 70 درصد  تسهیلات:  4- سقف 

حداکثر ۵00 میلیون تومان
سود تسهیلات 8 درصد سالانه، دوره تنفس حداکثر 6 ماه 

و دوره بازپرداخت حداکثر 30 ماه
کلیه شرکت های دانش بنیان و یا خریداران محصولات 
با  بیشتر  اطلاعات  کسب  جهت  توانند  می  بنیان  دانش 
تماس   02۱883۵۹6۱2 و   02۱883۵۹۵08 شماره های 

حاصل فرمایند.
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پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان

کویت در جنوب غربی قاره آسیا و در منطقه خاورمیانه 
قرار دارد. این کشور از راه زمینی با کشورهای عراق و 
عربستان و از راه آبی با خلیج فارس و ایران و هم مرز 

است.
جمعیت این کشور بالغ بر سه میلیون نفر است.)در این 
کشور بیش از یک میلیون نفر خارجی نیز هستند که در 
آمار جمعیت کویتی ها به آن اشاره نشده است.( واحد پول 
آن دینار است و زبان رسمی این کشور عربی است و دین 

اسلام به عنوان دین رسمی این کشور به شمار می آید.
شهر بندری کویت پایتخت و مهم ترین شهر این 
کشور است که در ساحل غربی خلیج فارس قرار دارد. 
دیگر شهرهای عمده این کشور بندر الشیوخ، الاحمدی، 
الجراع، حولی و السالمیه هستند و ساعت بین المللی 
کویت به طور میانگین نیم ساعت از ایران عقب تر است.

محیط سیاسی، قانونی، فرهنگی و اقتصادی
• نوع حکومت رسمی این کشور امیر نشین موروثی 
است. امیر در این کشور مقام اول سیاسی و حکومتی به 
شمار رفته و تصمیم گیرنده کلیدی در همه امور مهم و 

کلان کشور است.
• بر اساس ارزیابی های انجام شده توسط نهادهای 
بین المللی، کویت از ثبات نسبی برخوردار بوده و جهت 

سرمایه گذاری مناسب است.
• در قوانین سرمایه گذاری این کشور، سرمایه گذار 
مالکیت  درصد  داشتن 4۹  اختیار  در  مجوز  خارجی 

شرکت کویتی را داشته و ۵۱ درصد باقی مانده باید در 
مالکیت یک شریک کویتی باشد.

• در کشور کویت شرکت در مناقصات برای همه 
اشخاص حقیقی و حقوقی آزاد است. یک سازمان قانونی 
به نام کمیته مناقصات مرکزی کویت مسئول هماهنگی 

مناقصات است.
فکری  مالکیت  جهانی  سازمان  به  کشور  این   •
پیوسته است. این کشور تاکنون هیچ یک از پیمان های 
زیرمجموعه این سازمان جهانی را امضا نکرده است و 
بسیاری از حقوق معنوی در حال حاضر در این کشور 

مورد حمایت نیست.

• براساس قانون جدید سرمایه گذاری خارجی کویت، 
معافیت صد در صد عوارض دولتی به خارجیان برای مدت 

ده سال داده می شود.
• تعرفه های گمرکی این کشور معمولا در سه دسته 
چهار درصد، هشت درصد و بالاتر از هشت درصد اعمال 

می شود.
هرگونه  فاقد  کویت   •
سیستم مدون مالیاتی است. 
دلیل  به  کشور  این  دولت 
درآمد سرشار حاصل از فروش 
نفت و جمعیت اندک، تاکنون 

به دنبال کسب درآمد از طریق دریافت مالیات نبوده 
است. در مناطق آزاد کویت نیز، از شرکت ها و فعالان 

اقتصادی خارجی مالیات دریافت نمی شود.
• بر اس�اس ق�وانی�ن کنسولی، شهروندان خارجی 

برای ورود به کشور کویت باید روادید بگیرند. 
• این کشور در سازمان های بین المللی، پیمان های 
اقتصادی و موافقت نامه های تجاری بسیاری عضویت 
دارد. همچنین این کشور یکی از اعضای اتحادیه گمرکی 

شش جانبه شورای همکاری خلیج فارس است.
• کویتی ها یکی از ثروتمندترین مردم جهان هستند. 
بنابراین خریداران کویتی از توان مالی مناسبی برای 
خرید برخوردارند. عرضه کنندگان می توانند کالاها و 

خدمات لوکس بسیاری را به بازار کویت روانه کنند.
• خریداران کالا در بازارهای عربی از جمله کویت 
به تبلیغات نیز بسیار حساس بوده و از آن پیروی می 
کنند. بنابراین داشتن آگهی بازرگانی در رسانه ها به ویژه 

تلویزیون در این کشور بسیار سودمند خواهد بود.
• شهر کویت به دلیل بالا بودن هزینه های زندگی، 
یکی از بیست شهر گران جهان است. کویتی ها خریدار 
خوبی برای مواد غذایی، مصالح ساختمانی، سبزیجات و 

پوشاک کشورهای منطقه هستند.
• محصولات عمده صنعتی کشور کویت عبارتند از: 
نفت، کود شیمیایی، مواد حاصل از تصفیه نفت خام، 
مصالح ساختمانی،  و  پتروشیمی، سیمان  محصولات 
آب شیرین، صنایع دستی، ساخت 
و تعمیر کشتی، آب شیرین کنی، 

فرآوری غذایی 
به  کشاورزی در کویت   •
خشک  هوای  و  آب  دلیل 

راهنمای تجارت با سایر کشورها

کویت



بیایانی بسیار محدود است و این کشور بیشتر نیازهای خود را از کشورهای 
دیگر تامین می کند.تنها 0,84 درصد از زمین های کویت برای کشت و 
کشاورزی مناسب است. عمده ترین محصولات کشاورزی کویت عبارتند از: 

آبزیان)انواع ماهی( و خرما
• بخش خدمات، بزرگترین بخش اقتصاد کویت را تشکیل می دهد. 
خدمات مالی، بانکی، بیمه، درمانی، رفاهی و خدمات گردشگری از مهم ترین 

بخش های خدماتی ارایه شده در این کشور است. 
• نام بانک های مهم کویت عبارتند از: 

 HSBC Bank Middle East Limited – BNP PARIBAS
– Citibank

• مهمترین شرکت های فعال در صنعت بیمه کویت عبارتند از:
 Kuwait Insurance Company – Warba Insurance
Company- Al Ahleia Insurance Company

• وجود فرودگاه ها و خطوط جاده ای و آبراهی باعث شده که سیستم حمل 
و نقل کالا در این کشور وضعیت مناسبی داشته باشد. 

آداب مذاکره
مذاکره در کشور کویت با آرامش و بدون شتاب در رسیدن به نتیجه انجام می 

شود. برخی از دانستنی ها درباره فرهنگ مذاکره در این کشور عبارتند از:
*ملاقات و جلسات تجاری ابتدایی، بیش تر به منظور ایجاد ساخت و 

آشنایی اولیه بازرگانان است.
*بهتر است برای مذاکره برنامه ای از پیش تهیه شود و هنگام برگزاری نشست 

ابتدا درباره موضوعاتی که از اهمیت بیشتری برخوردارند صحبت شود.
*بهتر است پیش از نشست تجاری، کمی درباره مقررات و قوانینی که بر 
نوع فعالیت مورد نظر اثرگذار است آگاهی داشته باشید تا در هنگام جلسه 

چنین مواردی را از طرف مقابل نپرسید و با اطمینان مذاکره کنید.
*استفاده از یک مترجم یا فرد آشنا به زبان عربی و انگلیسی به همراه تیم 

در هنگام مذاکرات تجاری ضروری است.
*در هنگام گفت و گو صبر و حوصله داشته باشید و از بی حوصلگی و عجله 

خودداری کنید. بحث با بازرگانان این کشور نیازمند گذشت زمان است.
*پیشنهاد می شود در هنگام برگزاری جلسات تجاری، دیدگاه بلند مدت 
را مد نظر داشته باشید و به داشتن روابط دراز مدت و دادن اطمینان به طرف 

تجاری)به ویژه ارتباطات و خدمات پس از فروش( اهمیت بدهید.
تجارت خارجی

*اقلام عمده واردات کشور کویت شامل وسایل نقلیه زمینی غیر از نواقل 
روی خط راه آهن یا ترامو، دیگ های بخار و آبگرم، ماشین آلات و دستگاه های 
برقی و اجزا و قطعات آنها، مصنوعات از چدن، آهن یا فولاد، لباس و متفرعات 
لباس، غیر کشباف یا غیر قلاب باف، چدن، آهن و فولاد، نمک، گوگرد، خاک 
و سنگ، گچ، آهک و سیمان، مواد پلاستیکی و اشیای ساخته شده از این 

مواد، محصولات دارویی، مبل های طبی – جراحی و ... می شود. 
*کشورهای چین، آمریکا، ژاپن، آلمان، ایتالیا، عربستان، هند و کره 

جنوبی هشت شریک عمده صادرکننده به کویت هستند.

24 سال دوم  شماره 14   اردیبهشت 1394

 بازگشت به صفحه اول

پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان
راهنمای تجارت با سایر کشورها

 *عمده محصولات صادراتی ایران به کشور کویت 
به شرح زیر می باشد:

نام محصولردیف
چدن، آهن و فولاد۱
وسایل نقلیه زمینی غیر از تونل روی خط راه آهن یا تراموا2
حیوانات زنده3
مس و مصنوعات از مس4
نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، آهک و سیمان۵
سبزیجات، نباتات، ریشه و غده های زیر خاکی خوراکی6
دانه و میوه های روغن دار، دانه و بذر و میوه های گوناگون7
مصنوعات از سنگ، گچ، سیمان، پنبه نسوز، میکا یا از مواد همانند8
میوه های خوراکی، پوست مرکبات یا پوست خربزه و همانند۹
ماهی و قشرداران، صدف داران و سایر آبزیان بدون ستون فقرات۱0
فرش و سایر کفپوش ها از مواد نسجی۱۱
فرآورده های غلات، آرد، نشاسته، فکول یا شیر، نان های شیرینی۱2
محصولات شیمیایی غیرآلی، ترکیبات آلی یا غیر آلی فلزات گرانبها۱3
فرآورده ها از سبزیجات، میوه ها یا از سایر اجزای نباتات۱4
محصولات صنعت آرد سازی، مالت و نشاسته۱۵

سفارت کویت در ایران
نشانی: تهران، خیابان دکتر بهشتی، خ میرعماد، نبش خیابان نهم، شماره 22

تلفن: 02۱887۵۵۱03
دورنگار: 02۱887۵۵۹73 و 02۱8874۵۵۵7

سفارت ایران در کویت
kuwait ۵ daiyah – embassies area – blick :نشانی

تلفن: 2۵60۹08 )00۹6۵( و 2۵62237 )00۹6۵(
دورنگار: 2۵2۹868 )00۹6۵(
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پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان

فناوران کشورمان این بار توانستند با فرآوری ماده معدنی یدُ و دستیابی 
به دانش فنی تولید سه ماده مشتق از آن، یدید پتاسیم، یدات پتاسیم و 
یدات کلسیم، نام ایران را در میان هفت کشور تولیدکننده مشتقات ید در 

جهان و نخستین تولیدکننده در خاورمیانه قرار دهند. 
شاه محمد شیری، مدیرعامل آق آلتین شیمی با اشاره به کاربردهای 
متنوع در به کارگیری مشتقات ید بیان کرد: از مشتقات ی�د برای تهیه ضد 
عفونی کننده های مهمی انسانی نظیر پوویدون آیداین )بتادین( و دامی 
مانند گلیسرین یدُه ، تولید قرص یدید و یدات پتاسیم برای مراکز هسته 
ای، تولید داروی تیروئید، نمک ید دار، و همچنین و مکملها و خوراک دام و 
طیور استفاده می کنند. وی همچنین افزود: با توجه به عدم تولید این مواد 

در داخل کشور و نیاز مبرم صنایع مختلف به این مشتقات ید، این شرکت 
تصمیم گرفت با تولید پتاسیم یدید و پتاسیم یدات در سطح کیفیت بالا 
و مطابق با استانداردهای روز دنیا برای صنایع غذایی و دارویی، نیازهای 
داخلی را برآورده کند. محصولات این شرکت با برند"آلتین" تنها دارنده 

نشان استاندارد ملی و دارای پروانه ساخت از سازمان غذا دارو است.
مدیر عامل این شرکت دانش بنیان افزود: این شرکت دانش بنیان توانسته 
است با بالا بردن کیفیت محصولات تولیدی و رقابت پذیری با نمونه های 
خارجی، در زمره هفت کشور تولیدکننده مشتقات ید در جهان قرار گیرد.  
این فعال حوزه فناور با تأکید بر رعایت استانداردهای بین المللی شرکت " 
آق آلتین شیمی" گفت: این شرکت دانش بنیان با تاکید بر تحقیق و توسعه 

به عنوان محور اصلی دستیابی به اهداف خودکفایی و بهبود مستمر کیفیت 
 BP و USP/FCC و انطباق هرچه بیشتر با استانداردهای جهانی ازجمله

به دنبال کسب رضایت مشتریان است.

یک شرکت دانش بنیان مستقر در سومین »نمایشگاه تجهیزات و مواد 
آزمایشگاهی ساخت ایران« که محصول پرینتر سه بعدی را در این نمایشگاه 
ارائه کرده است، توان صادراتی آن را بالا و قابل  رقابت با محصولات خارجی 

عنوان می کند.
علی رضا شهیدی، مدیرعامل یک شرکت دانش بنیان حاضر در سومین 
محصول  درباره  ایران  ساخت  آزمایشگاهی  مواد  و  تجهیزات  نمایشگاه 
دانش بنیان »پرینتر سه بعدی« توضیح داد: دو سال است که بخش تحقیق و 

توسعه این شرکت درزمینه پرینترهای سه بعدی در حال فعالیت است.
وی با بیان این که، محصول تولیدی ما نمونه خارجی هم دارد، مزیت بزرگ 
آن را خدمات پس از فروش این کالا خواند و افزود: بسیاری از تجار، محصولاتی 
باکیفیت پایین را از خارج از کشور وارد می کنند که دارای خدمات پس از 

فروش نیستند. شهیدی ضمن تاکید بر قابل اهمیت بودن مواد مورداستفاده 
در این دستگاه گفت: ویژگی دیگر محصولی که ما تولید می کنیم این است 

که مواد مصرفی آن هم در اختیار خریداران قرار می دهیم. 

این فعال حوزه دانش بنیان با تاکید بر این که، این دستگاه، ویژه دانشگاه ها 
و برای سرعت کاری بالا ساخته شده است، افزود: با توجه به تجربه قبلی ای که 
از میزان استفاده بالای این دستگاه به دست آورده بودیم، سعی کردیم آن را 

باکیفیت بالایی عرضه کنیم تا در استفاده های بالا دچار مشکل نشود.
مدیرعامل شرکت توسعه فن آوری مافوق صوت، قیمت این دستگاه را 
شش میلیون و 2۵0 هزار تومان عنوان کرد که در نمایشگاه »ساخت ایران« 
با در نظر گرفتن تخفیفی، پنج میلیون تومان ارائه شد. اضافه بر آن 20 درصد 
هم تخفیف دولتی به آن تعلق می گیرد که درنتیجه قیمت تمام شده دستگاه 

چهار میلیون تومان می شود.
شهیدی کاربردهای این دستگاه را در حوزه های هنر، معماری، مکانیک 
و پزشکی عنوان کرد و گفت: پرینتر سه بعدی مشخصاً در کارهای جدید و 
نو می تواند کاربرد داشته باشد که عمدتاً این کارها در دانشگاه ها صورت 
می گیرد. پس مخاطب اصلی این محصول دانشگاه ها، مراکز صنعتی و مدارس 
محسوب می شود. وی با اشاره به کیفیت این دستگاه و قیمت رقابتی آن 
بیان کرد: توان صادرات این محصول را بالا می بینیم. ضمن این  که مواد آن 
را هم خود ما ساخته ایم و با قیمتی خیلی پایین تر از حتی محصولات چینی 

می توانیم این مواد را به بازار عرضه کنیم.

مشتقات ید

پرینتر
سهبعدی
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بخش اول - مهندسی پزشکی
در اجرای مفاد تبصره 2 ذیل ماده 6 قانون اصلاح 
قوانین و مقررات سازمان ملی استاندارد ایران مصوب 
سال یک هزار و سیصد و هفتاد و یک و مصوبات شورایعالی 
استاندارد، برخی از کالاها مشمول مقررات استاندارد 
اجباری جهت صادرات می باشند. لذا صادرکنندگان 
ملزم به رعایت مقررات مربوطه می باشند و صادرات 

کالاهای مزبور که با استانداردهای مورد قبول سازمان 
و یا مشخصات فنی ثبت شده در این سازمان مطابقت 

نداشته باشد، ممنوع است.
گمرک ایران بر طبق قانون و آئین نامه اجرایی قانون 
مقررات صادرات و واردات از صدور کالاهایی که اجرای 
استاندارد آنها اجباری اعلام گردیده و فاقد گواهی نامه 
انطباق از سازمان ملی استاندارد ایران باشند، جلوگیری 

به عمل می آورد. در این شماره لیست کالاهای حوزه 
مهندسی پزشکی که مشمول مقررات استاندارد اجباری 

جهت صادرات هستند به اطلاع مخاطبان می رسد. 
در خصوص کالاهایی که با علامت )*( مشخص شده 
اند علاوه بر رعایت استاندارد مورد قبول، رعایت معیارها و 
مشخصات فنی مصرف انرژی نیز الزامی است و باید دارای 

برچسب انرژی باشند.

۱( در صورتیکه نخ بخیه همراه سوزن باشد تنها نخ بخیه مشمول بوده و سوزن آن مشمول نمی باشد.

ليستكالاهایمشمولمقرراتاستاندارداجباریجهتصادرات



یکی از نکات مهم در انجام صادرات شناخت بازار هدف 
صادراتي و داشتن طرح بازار یابي دقیق است . با توجه به این 
امر عوامل با اهمیت در گسترش صادرات را مي توان مدیریت 
بازاریابي، کیفیت محصول و رقابت بر شمرد. به طوریکه 
رعایت این مسائل در موفقیت و حضور فعال صادرکنندگان 
در بازارهاي هدف صادراتي نقش بسزایي ایفا خواهد نمود. 
به موازات تدوین طرحها و تنظیم استراتژي هاي بازاریابي 
صادرات، وقوف کامل نسبت به نقاط قوت و ضعف، فرصتها 
و خطرات نیز در نهایت منجر به ایجاد اطمینان خاطر 
صادرکنندگان در بازارهاي مصرف و ارائه فرآورده ها با 
قیمتهاي رقابتي و همچنین برخورداري از شبکه وسیع 
بازاریابي، از توان کافي جهت پیشي گرفتن از رقباي تجاري 

خود بهره مند خواهند شد.
 با توجه به اهمیت شناسائي بازار هدف صادراتي تردیدي 
نیست که بها دادن به تحقیق و توسعه در زمینه بازاریابي 
و همچنین سرمایه گذاري در توسعه بازار مي تواند نقش 
بنگاههاي  توانمندیهاي  از  بهره گیري کامل  موثري در 
بازرگاني جهت نیل به اهداف صادراتي داشته باشد. در اینجا 
یک طرح بازاریابي متمرکز که عبارتند از : ۱- اهداف بازار2- 
تقسیم بازار3- بررسي بازار 4- مشخصات تولید ۵- قیمت 
گذاري کالاي صادراتي 6-کانالهاي توزیع 7- توسعه بازار را 

مورد بررسي قرار مي دهیم.

1-  اهداف بازار: اولین مرحله در تدوین طرح، تثبیت 
اهداف  این  است.  صادرات  بازار  در  صادرکننده  اهداف 
باید قابل دستیابي، واقعي و روشن بوده و در هر فعالیت 
صادرکننده قابل انعکاس باشد. یک صادرکننده به منظور 
ارزیابي فرصتها در بازارهاي احتمالي مي بایست برخي موارد 
را بدقت مورد سنجش و بررسي قرار دهد. مانند خریداران 
کالاهاي صادراتي، کالاهاي رقبا، نوع بازار و عرضه کنندگان 
رقیب. چنین سنجشي نشان مي دهد که نسبت درستي بین 
نقاط قوت و ضعف صادرکننده و فرصتهاي بازار وجود دارد . 
همچنین باید میزان تهدیدات احتمالي در بازار مورد ارزیابي 
قرار گیرد . این تهدیدات شامل موانع صادراتي نظیر تعرفه 
هاي صادراتي، حقوق گمرکي، و سایر موانع غیر تعرفه اي 

مي باشد.
2- تقسیم بازار: یک طرح بازاریابي صادرات تا زماني 
که صادرکننده بخش هدف را در بازارهاي صادرات مشخص 
نکرده باشد، کامل محسوب نمي گردد . کشورها مشابه هم 
نیستند و گروههاي مصرف کننده نیز مختلف اند. بنابراین 
فروش کالا به عواملي نظیر در آمد، سن، سبک و شیوه زندگي، 
شغل و تحصیلات مصرف کنندگان بستگي دارد. به عبارت 
دیگر هر بازار بزرگ شامل بخشهاي مختلفي از آن است که با 
هم بسیار متفاوت است. یکي از عوامل اساسي طرح بازاریابي 
صادرات تشخیص آن بخش از بازار است که صادرکننده قصد 

دستیابي به آن را دارد. 
3- بررسي بازار: یک صادرکننده به منظور موفقیت در 

انجام صادرات مي بایست بازارهاي مناسب را تشخیص داده 
و توان بالقوه آنان را با حداکثر دقت ممکن جهت صادرات 
محصولات خود مورد ارزیابي قرار دهد . تحقیق در مورد بازار 
و همچنین پیش بیني موقعیت آن در انجام صادرات بسیار 
مهم است . شخص مي بایست محدوده بازار، مشخصات 
تقاضا، نیاز مصرف کننده ، کانال توزیع و تفاوتهاي فرهنگي و 
اجتماعي که روش انجام معاملات صادرکننده با بازار را تحت 

تاثیر قرار مي دهد مورد سنجش و ارزیابي قرار دهد.
4- مشخصات تولید: در مرحله بعدي، شرکت تولید 
کننده کالاي صادري باید کالاهاي تولیدي را که عرضه مي 
کند مورد توجه قرار داده، تغییرات و اصلاحات لازم را اعمال 
نماید . مثلا تغییرات لازم را در بسته بندي برچسب زني، نام 
تجاري و خدمات پس از فروش انجام دهد. اگر شرکت در 
نظر دارد نیاز مصرف کننده و بازار را مرتفع سازد مي بایست 
تغییراتي در تولیدات خود ایجاد نماید  برخي تولیدات باید 
به صورتي تغییر کنند که باعث افزایش تقاضاي محصول در 

بازار شوند.
5- قیمت گذاري کالاهاي صادراتي: هنگام قیمت 
گذاري کالاهاي صادراتي، شرکتها باید هزینه هایي را که 
براي قیمت گذاري محصول و فروش آن در بازار داخلي 
منظور نشده موردتوجه قرار دهند . نظیر کرایه حمل بین 
المللي، هزینه هاي بیمه، هزینه هاي تعرفه گمرکي ورود کالا، 
حق کمیسیون توزیع کنندگان یا عاملین حمل، هزینه هاي 
تغییر نرخ ارز و هزینه هاي مربوط به تغییر قیمت محصول 

توسط دولت. در عمل بازاریابي مسائل پیچیده و متعددي 
وجود دارد. اما تجزیه و تحلیل قیمتها و مشخصات کالاهاي 
رقباي موجود احتمالا اطلاعات دقیق و جزئیات بیشتري را 
آشکار مي کند. حتي ممکن است از تجزیه و تحلیل داده ها 
به این نتیجه برسیم که این هزینه تمام شده کالا نیست که 
قیمت تولیدات را تعیین مي کند بلکه میزان پذیرش کالا 

توسط مصرف کننده تعیین کننده قیمت آن است.
 6- کانالهاي توزیع : یک صادر کننده باید به موارد ذیل 

توجه داشته باشد.
الف- آیا صادرات وي توسط شرکتي انجام مي شود که 

توانائي ورود به بازار فروش خارجي را دارد؟
ب- آیا شرکت خود باید سازماندهي فعالیتهاي تجاري 

را برعهده بگیرد ؟
ج - آیا فروش محصولات شرکت باید توسط نمایندگاني 

در خارج از کشور انجام شود؟
د - آیا کشور در خارج توان ایجاد و اجاره انبارهاي لازم 

را دارد ؟
انتخاب کانال توزیع به استراتژي صادراتي شرکت و بازار 
صادراتي هدف بستگي دارد. اگر شرکت قصد دارد محصولاتي 
را صادر کند که با بخش اشباع شده بازار، بهتر به مصرف 
کنندگان بشناساند . در صورتیکه روشهاي توزیع محصول 
به درستي انتخاب نشود و کانالهاي ارتباطي به خوبي حفظ 

نشود توزیع محصول با مشکل مواجه خواهد شد. 
7- توسعه بازار: امور صادراتي در صورتي موفقیت 
آمیز است که صادرکننده و تولیدات شرکت از حمایت موثر 
مصرف کنندگان برخوردار باشد. در صورتي که فاقد پشتوانه 
محکم تجاري شرکت در جذب مشتریان باشد با شکست 
مواجه خواهد شد . علاوه بر این حمایت مصرف کننده موجب 

رضایت خاطر و اطمینان صادرکننده مي شود.
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لزوم ایجاد طرح بازاریابی 
در صادرات کالا و خدمات



اینتل از همان زمان که پردازنده هایی برای ماشین حساب می ساخت، کار 
خود را در سطح عالی انجام می داد. در طی این سال ها همواره به فکر توسعه 
بود، حتی زمانی که با دیگران کیلومترها فاصله داشت. اینتل همیشه جلو 
بوده و به عنوان یک پیش قراول برای دست یافتن به مرزهای غیرقابل تصور 
امروز حرکت می کند. دیگران اما در تلاش برای رسیدن به جایگاه امروز اینتل 
همیشه در حرکت هستند. اما زمانی به این جایگاه می رسند که اینتل ماه ها 

است از آن نقل مکان کرده و خانه ای جلوتر برای خود اختیار کرده است.
 

 تاریخچه
ایده تاسیس شرکت اینتل زمانی شکل گرفت که گوردون مور پس از دانش 
آموختگی در دانشگاه برکلی طی ملاقاتی با ویلیام شاکلی مخترع ترانزیستور 
جذب او شد و با کار در آزمایشگاههای »بل« به حوزه صنعت نیمه هادی قدم 
گذاشت و در آنجا با باب نویس آشنا شد. اما دیری نپایید که این دو آنجا را ترک 
کردند و شرکت فیرچایلد را در زمینه نیمه هادی تاسیس کردند و پس از آن 
بود که در سال ۱۹68 این ایده تحقق یافت و شرکت اینتل متولد شد و سه سال 
بعد به ثبت رسید. اینتل برخلاف سایر شرکت ها، با پشتوانه مالی مناسبی کار 
خود را آغاز کرد و سرمایه اولیه این شرکت 2،۵ میلیون دلار بوده است. گرچه 

اساس کسب و کار شرکت در ابتدای تاسیس، تولید تراشه های 
حافظه برای رایانه بود اما بحران نفتی سال 
۱۹73و بحران اقتصادی سال ۱۹84 شرکت 
را با تلاطم های مرگباری مواجه کرد که مجبور 

شد فعالیت خود را به تولید ریزپردازنده تغییر 
دهد. همین تغییر جهت سبب شد تا اینتل در 

مسیر جدید رشد موفقیت آمیزی طی کند و اکنون 

به قطب مطرح تولید ریزپردازنده در دنیا تبدیل شود.
این شرکت در سال ۱۹74 پردازنده معروف Intel®8080 را به جهان 
معرفی می کند. پردازنده ای که برای اولین بار در چراغ های راهنمایی و 
صندوق های فروشگاه ها استفاده شد. اما انقلاب بزرگ اینتل در سال ۱۹7۵ 
اتفاق می افتد. تولید کامپیوتر شخصی Altair 8800 با استفاده از پردازنده 

. 8080®Intel
در سال ۱۹78 اینتل دهمین سالگرد تاسیس خود را جشن می گیرد، در 
حالی که بیش از ده هزار کارمند در این شرکت فعالیت می کنند و این برای 
اقتصاد نه چندان نابسامان آن روزها یعنی یک اتفاق واقعاً نادر که نشان از 

مدیریت درست و کارآمد دارد.
 Fortune۵00 سال بعد یعنی ۱۹7۹، اینتل وارد فهرست
می شود و این یعنی حرکت با سرعت نور به سمت برتری.در 
این فهرست، اینتل مقام 486 را داراست و عنوان قهرمان 
تجارت دهه هفتاد را دریافت می کند.در همان سال 
نیز مدال ملی علمی سال را به باب نویس اهدا می 
کنند. مسیر ترقی همچنان ادامه پیدا می کند و 
در سال ۱۹88 جشن بیستمین سال تاسیس و 
بیست سال پیشرفت برگزار می شود. در همین 

سال اینتل وارد تجارت حافظه های فلش شده و فناوری نوینی را به عنوان 
EPROM Tunnel Oxide ETOX ابداع و همچنین بنیاد اینتل را با 

اهداف کاملًا بلندپروازانه تاسیس می کند.
متاسفانه در سال ۱۹۹0 باب نویس در اثر حمله قلبی از دنیا می رود و این 
خود به تنهایی می تواند آغاز یک شوک بزرگ بر پیکره اینتل باشد. اما در 
همین سال، اینتل که سال ها قبل با همکاری زیراکس )XEROX(و دی 
ای سی )DEC(در تکامل شبکه های اترنت سریع فعالیت های چشمگیری 
انجام داده بود، اولین پرینت سرور جهان را به دنیای فناوری معرفی می کند 
)دستگاهی که دارای پورت اترنت است و قابلیت به اشتراک گذاری چاپگر را 

در شبکه به صورت یک نود شبکه ای برای کاربران دیگر فراهم می کند(.
در سال 2000 میلادی پردازنده معروف Pentium®4 تولید و به بازار 
ارائه می شوند. اینتل که سال ها است در بازار سخت افزار شبکه فعالیت دارد، 
 Intel® علاقمندی خود را به سمت شبکه های بی سیم با ارائه میکرومعماری
 Intel®pRO/Wireless LAN و همچنین ارائه کارت شبکه ®XScal

PC Card به همه اثبات می کند.
تعداد   « بود.  مور  قانون  انتشار  سال  چهلمین  میلادی   200۵ سال 
ترانزیستورهای مجتمع در پردازنده ها در هر 24 ماه تقریباً دو برابر خواهد 
شد.« این اظهارنظر که به آن قانون مور می گویند، بیش از چهل سال 
است که هنوز اعتبار خود را دارا است. پردازنده های اینتل آنقدر بی عیب 
و نقص کار می کنند که حتی Apple را نیز به وسوسه می اندازند .برای 
اولین بار در تاریخ شرکت اپل، کامپیوتری با استفاده از پردازنده های اینتل 
ساخته و به بازار ارائه می شود و این سرآغاز همکاری اینتل و اپل در مورد 
کامپیوترهای Macintosh است. شاید نتوان اینتل را بنیان گذار پردازش 
میکروپروسسوری مطرح کرد، اما به واقع می توان گفت، دنیای پردازش به 

اینتل و دانشمندان آن مدیون است.
 

حوزه فعالیت
محصولات متنوع شرکت عبارت است از: ریزپردازنده، تراشه، حافظه 
جداشونده، صفحه اصلی، محصولات سیمی و بدون سیم ارتباطی، اجزا 

اینتـل
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و قطعات زیرساختهای ارتباطی شامل پردازنده های 
شبکه، و محصولات حافظه های شبکه ای.

ماموریت و راهبرد
ماموریت اینتل ایجاد یک شبکه تامین کننده سرآمد 
در اقتصاد دیجیتالی جهانی است. هدف اینتل آن است 
که در تهیه تراشه های سیلیکونی سرآمد جهان اقتصاد 

دیجیتالی باشد: 
ما شایستگی های اصلی خود را در طراحی و ساخت 
مدارهای مجتمع، منابع مالی، حضور جهانی و شناساندن 
متمرکز  ما  راهبرد  کنیم.  استفاده می  تجاری  نشان 
است بر رفع نیازهای مشترک در توسعه نسل جدید 
محصولاتی که نیازهای کسب و کار و مصرف کننده را 
پاسخ گوید. ما بر این باوریم که کاربر نهایی سیستمها 
و دستگاههای محاسبه ای و ارتباطی، محصولاتی می 
خواهد متکی بر راه حلهای ناشی از وجود یک مجموعه 
)PLATFORM(. مجموعه یعنی جمعی از فناوریها 
که به گونه ای طراحی شده اند که با یکدیگر کار کنند تا 
راه حلهای بهتری برای کاربر نهایی فراهم شود نسبت به 

وقتی که اجزا به صورت مجزا مورداستفاده قرار گیرد.

مدیریت و کارکنان
 Craig Barrett ،در سال 2000، مدیر ارشد شرکت
در راه توسعه بخشیدن تولیدات ریز پردازنده، شکست 
خورد و نتوانست در تحقق اهداف خود موفق شود. دوران 
مدیریت Barrett، بدترین دوران تاریخ اینتل به حساب 
می آید و این در حالی بود که اینتل در بازار موفق بود، 
اما مجموعه اینتل درگیر مشکلات حقوقی و قضایی 
بسیاری گردید و در سال Paul Otellini ،200۵ به 
عنوان مدیر عامل، معرفی گردید. Otellini درمدیریت 
بحران، موفق بود و توانست شرایط اینتل را به حالت 
عادی برگرداند. وی با آغاز پروژه های آینده نگرانه و تغییر 
معماری ساخت پردازنده ها، اینتل را از شکست حتمی 
در برابر رقیب دیرینه خود نجات داد. با توجه به رشد 
قابل ملاحظه AMD، شرکت اینتل در صورت عدم 
ارائه نسل جدید پردازنده ها و چیپ ست های مادربورد، 
متحمل شکست سنگینی می گردید. در آغاز مدیریت 
Otellini، تعدا 20،000 کارمند به استخدام شرکت 
اینتل درآمدند، البته یک سال بعد به دلیل روند نزولی 
سودآوری شرکت، نیمی از این تعداد از شرکت اخراج 

شدند.

تحقیق و توسعه
همانگونه که فولاد، ماده خام قرن بیستم محسوب می 
شد، سیلیسیم ماده خام قرن بیست و یکم است. صنعت 
نیمه هادی سیلیسیمی توسط اینتل هدایت می شود. 
مطابق قانون مور، اینتل هر دو سال یک بار به معرفی 
نسل جدید فناوریها می پردازد. این امر به تولید و عرضه 

محصولات به صورت ارزانتر، سریعتر و بهتر به مشتری 
منجر می شود. تحقیق و توسعه در اینتل متمرکز است 
بر ترکیب مجموعه محاسبه گری، ارتباطات، قطعات 
الکترونیکی و فناوریهای نوین که مدلهای کسب و کار و 
توسعه صنعت را پاسخگو خواهد بود. این مسئله از یک 
سو به پایه ها و زیرساختارهای فناوری نانو سیلیکونی 
بستگی دارد و ازسوی دیگر به نرم افزار و سیستم اجزاء 
مجموعه. ترانزیستور به عنوان یک سویچ پایه سیلیسیمی 

عمل می کند که در دنیای دیجیتال براساس منطق صفر 
و یک کار می کند. توسعه حوزه های فناوری در اینتل 

عبارت است از:
– افزایش بازده قدرت و هدایت گرمای ایجاد شده 

)فناوری گرما(
– مواد و ساختارهای نوین برای ترانزیستور

– انواع اتصالات
– فرایند چاپ و حک اثر روی سیلیسیم

 جایگاه اینتل در بین شرکت های نوآور جهان 
در سال 2104

براساس گزارش نهاد پژوهشی گروه مشاوره بوستن 
از شرکت های جهان در سال 20۱4، شرکت اینتل 
 در جایگاه سیزدهم نوآورترین شرکتهای جهان قرار 

گرفته است.
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     فرزانه صدقی   

این شركت فعاليت اصلی خود را چه زمانی آغاز كرد و 
هم اكنون كداميک از محصولات آن بازار داخلی را اشباع 

كرده است؟
این شرکت در سال ۱383 ثبت شد و  درسال ۱38۵ 
هم به مرکز رشد پژوهشگاه ملی مهندسی ژنتیک پیوست. 
پس از آن هم در سال ۱3۹۱ از مرکز رشد پژوهشگاه ملی 
مهندسی ژنتیک جدا و به پارک علم و فناوری استان البرز 
ملحق شد. تابستان سال گذشته نیز به مدت 2 سال از 
سوی معاونت علمی ریاست جمهوری به جمع شرکت های 
دانش بنیان پیوست. هم اکنون این شرکت تولیدکننده 
انواع تجهیزات بیوتکنولوژی گیاهی همانند گلخانه های 
تحقیقاتی، اتاق کشت بافت، کابینت رشد گیاه، ژرمیناتور 
و انکوباتور و فیتوترون و هودهای لامینار)کشت بافت(و 
شیمی است. در گذشته شرکت های انگشت شماری و در 
حد غیرتخصصی و علمی تولید این محصولات را برعهده 
داشتند و محققان ناچار بودند برای ادامه کار و تکمیل 
کارهایشان تجهیزات مورد نیازشان را از کشورهای دیگر 
تامین کنند. ما سال 8۵ با مشاوره متخصصان و محققان و 
پژوهشگاه ملی مهندسی ژنتیک، این کار تخصصی را آغاز 
و نیاز کشورمان را مرتفع کردیم. همچنین ما دستگاه های 
وارداتی از کار افتاده ای که مشمول خدمات پس از فروش 
نبودند را بار دیگر احیا کردیم و به مشتریانمان ارایه دادیم.

 آیا هم اكنون محصولات شما به جایگاهی رسيده ا ند كه 
قابل رقابت با نمونه های مشابه خارجی باشند؟

بله دستگاه های ما ضمن بومی بودن، از کیفیت بالاتری 
برخوردارند وخدمات پس از فروش و گارانتی هم دارند. 
همچنین قیمت این محصولات تقریبا یک سوم نمونه 
مشابه خارجی است و بنابر نیاز محقق این کالا می تواند در 

ابعاد و اندازه های مختلف ساخته شود.
آیا در حال حاضر محصولات شما استانداردهای ملی و 

بين المللی را كسب كرده اند؟
کیفیت( ۹00۱)مدیریت  ایزو   2 اکنون  هم  ما 

در  کیفیت  مدیریت  سیستم  و۱348۵)استاندارد 
تجهیزات آزمایشگاهی( را کسب کرده ایم و همچنین 
دارای شناسنامه  ای برای فعالیت از آزمایشگاه مرجع 
سلامت) زیر نظر وزارت بهداشت( و جواز تاسیس از وزارت 
صنایع هستیم. متاسفانه از آنجایی که استانداردهای ایران 

خیلی جوابگو نیستند ما برای بحث صادرات این کالا دنبال 
کسب استاندارد های دیگر هم هستیم.

قصد صادرات كالاهایتان به كدام كشورها را دارید؟
هدف اصلی ما بازارهای خاورمیانه است. ما امسال با 
کمک معاونت علمی ریاست جمهوری در نمایشگاه عرب 
هلث شرکت و دو محصول مان را در مرض نمایش عموم 
قرار دادیم. خوشبختانه از این محصولات بسیار استقبال 
شد و کشورهایی مانند پاکستان، مصر، عمان، امارات و 
ترکیه خواستار محصولات ما شدند. ما با ایجاد اعتماد 
در بین کشورها می توانیم صادرات محصولات مان به 
بازارهای خاورمیانه و رقابت با محصولات خارجی را آغاز 

کنیم.
برای رسيدن به جایگاه مورد نظر در صادرات با چه 

مشکلاتی مواجه هستيد  ؟ 
برای رقابت در عرصه بین المللی بایستی تجهیزات و 

خط تولید شرکت به روز باشد. ما اکنون به دلیل مشکلات 
نقدینگی مقداری در ظاهر دستگاه هایمان با ضعف مواجه 
ایم. طبیعی است که ظاهر دستگاه کره ای که بهترین 
دستگاه به روز شده اش را با مبلغ یک میلیارد تومان از ژاپن 
تهیه کرده است با محصولات ما متفاوت است. این مشکلات 
نقدینگی مربوط به کوچک بودن بازار ایران است یعنی 
درآمدها آنقدر بالا نیستند که یک شرکت بتواند سرمایه 
گذاری کند و کارش را ارتقا بدهد. ما بیشتر به همین دلیل 
دنبال بازارهای بین المللی هستیم تا درآمدهایمان ارتقا و 

مشکل نقدینگی مان را برطرف کنیم.
در همین راستا از صندوق نوآوری و شکوفایی وامی را 
درخواست داده ایم که متاسفانه روال گرفتن این وام نیز 

بسیار زمان بر بوده است. 

ثبت دستاورد دیگر از فناوران کشور؛ 

بینيازیكشورازوارداتتجهيزاتبيوتکنولوژیگياهی
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هم اکنون معدود شرکت هایی توانسته اند حلقه اتصالی بین دانش و بخش 
صنعت ایجاد کنند. شرکت دانش بنیان نور صنعت فردوس از جمله این 
شرکت هاست؛ این شرکت سال ها با تحقیق و پژوهش و بهره گیری از مشاوره 
برجسته ترین متخصصان بیوتکنولوژی و علوم گیاهی کشور توانسته است 
حلقه بین دانش و صنعت را به خوبی درک کند وگام های اساسی پیرامون این 
مساله بردارد. اهمیت این موضوع باعث شد تا گفت وگویی با مسعود قرائینی، 

مدیر عامل این شرکت انجام دهیم.



 در ماده یک قانون صادرات و واردات کالا آمده است:" 
مقررات صادرات و واردات کالا و انجام خدمات مربوطه 
نسبت به کلیه صادرکنندگان، واردکنندگان و نیز آنهایي 

که شمول قانون برآنها مستلزم ذکر نام 
است بموجب این قانون تعیین و کلیه 

قوانین مغایر با آن لغو مي گردد". 
 درواقع قوانین و مقررات به عنوان 
ضوابط حاکم بر اجرای ماموریت ها در 
هر نظام و سیستمی مورد نیاز است و 
بازوی قوی اجرای برنامه های سازمان 
ها می باشد. پس از آشنایی با فرهنگ 
کشورمقصد، جهت صادرات کالا باید 
خارجی  و  داخلی  مقررات  و  قوانین 

کالا بررسی شود تا از بروز مشکلات احتمالی به دلیل 
ندانستن این قوانین جلوگیری گردد.

مقررات  کتاب  ابتدایی  در صفحات  که  همانطور   
صادرات و واردات مشاهده می شود، 
قوانین و آیین نامه های اجرایی آن  
آورده  واردات کالا  و  جهت صادرات 
شده است. با مراجعه به این بخش می 
توان اطلاعات جامع و کاملی از قوانین 
صادرات هم از مرزهای اصلی و هم 

بازارچه های مرزی بدست آورد.
در ماده 2قوانین صادرات و واردات 
کالا، کالاها به سه دسته؛ مجاز، مشروط 

و ممنوع تقسیم شده اند:

آگاهی از قوانین و مقررات صادرات کالا
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بخش اول: قوانین و مقررات داخلی
در ادامه فلوچارت مراحل صادرات کالای دانش بنیان، در این شماره به مرحله چهارم آن با موضوع " آگاهی از قوانین 

و مقررات صادرات کالا  - قوانین و مقررات داخلی "  پرداخته می گردد:

فلوچارت مراحل صادرات کالای دانش بنیان



32 سال دوم  شماره 14   اردیبهشت 1394پیام مشاور

 بازگشت به صفحه اول

پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان

1 - کالاي مجاز: کالایي است که صدور یا ورود آن با رعایت ضوابط نیاز به کسب 
مجوز ندارد.

2 - کالاي مشروط: کالایي است که صدور یا ورود آن با کسب مجوز امکان 
پذیر است. )مجوز بهداشت، مجوز استاندارد و....(

3 - کالاي ممنوع: کالایي است که صدور یا ورود آن به موجب شرع مقدس 
اسلام )به اعتبار خرید و فروش یا مصرف( و یا بموجب قانون ممنوع گردد. 

دولت مي تواند بنا به مقتضیات و شرایط خاص زماني با رعایت قوانین مربوطه 
صدور یا ورود بعضي از کالاها را ممنوع نماید. نوع و مشخصات کالاهاي هر یک از 
موارد سه گانه فوق الذکر براساس آیین نامه اي که توسط وزارت صنعت و معدن و 

تجارت تهیه و به تصویب هیأت وزیران مي رسد، معین خواهد شد.
در کتاب قوانین و مقررات صادرات و واردات کالا که همه ساله توسط مرکز 
مطالعات پژوهش های بازرگانی به چاپ می رسد، می توان قوانین و ممنوعیتها، 
محدودیتهای و مجوزهای موردنیاز هرکالا را در بخش مربوطه مشاهده کرد. پس 
از یافتن کد تعرفه کالا با مراجعه به مندرجات ذیل یادداشت هر فصل، توضیحات 

جامعی از این قوانین در دسترس می باشد. 
علاوه بر آن جهت آگاهی از  اطلاعات به روز قوانین و مجوزهای لازم، می توان به دفتر 

مقررات صادرات و واردات سازمان توسعه تجارت)226640۱6-۱7( مراجعه کرد.

 کلیه علاقه مندان می توانند سوالات خود را 
 در حوزه صادرات کالا و خدمات دانش بنیان 

 به منظور پاسخگویی و ارائه مشاوره های لازم 
 از سوی کارشناسان حوزه مربوطه به آدرس 
export@wikiidea.ir و یا شماره پیامک 

3000840400 ارسال نمایند تا در شماره های آتی 
به همراه پاسخ ها در این بخش درج گردد.


