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ماهنامه مجازي
پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان

اقتصاد دانش بنیان رمز ورود به بازار جهانی
طرح توسعه بازار فناوري، لیزينگ محصولات شركت هاي دانش بنیان
كريدور خدمات صادرات محصولات دانش بنیان راه اندازی شد
راه اندازی پايگاه های صادراتی كالا و خدمات دانش بنیان
ايران صادرات دارويی به روسیه را افزايش می دهد 
UCP قوانین
افزايش ارزش بازاری شركت های دانش بنیان با بهره گیری از مالکیت فکری
ايزو 50001
تجلیل از صادركنندگان نمونه صنايع پیشرفته و دانش بنیان
سیاست ها و برنامه هاي حمايتي حوزه هايتک و دانش بنیان در كشور اندونزی
وضعیت فن آوری پیل سوختی درايران و جهان
مهار كم آبی با نصب سیستم های هوشمند آبیاری
 راهنماي تجارت با جمهوری آذربايجان
تبلیغاتی از نوع اينترنتی
جايگاه انرژی های نو در ايران و جهان
صندوق پژوهش و فناوری دانشگاه تهران
گوگل
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»چیزي را به بازار خواست بشر 
در سطح جهان عرضه كنیم كه چشم ها را 
به طرف شما برگرداند و به شما احساس 

احتیاج كنند. فقط ادعا نباشد. در اين میدان 
بايد واقعا عمل باشد. بعد، دستگاه هاي علمي 

كشور به كمک اقتصاد كشور بیايند.« 

دستور مهم رييس جمهوري براي حمايت از شرکت 
هاي دانش بنيان در حالی  به اعضاي هيات دولت ابلاغ شد 
که مدتهاست مقام معظم رهبری وبه طبع ايشان بسياری 
از کارشناسان و صاحبنظران بر اين نکته که اقتصاد بر پايه 
محصولات دانش بنيان می بايست به يکی از مهمترين 
اولويت های کشور ما تبديل شود تاکيد داشته اند چنانچه 
يکی از مولفه هايی که مقام معظم رهبری در ۱۲ بند اقتصاد 
مقاومتی مطرح کردند، تقويت شرکت های دانش بنيان 
است.  توجه به اين موضوع از آنجا اهميتی دوچندان می 
يابد که  اگرچه  وضعيت کشور طی چند سال گذشته در 
زمينه توليد محصولات دانش بنيان پيشرفت های بسياری 
کرده اما همچنان سهم ما از بازار جهانی اقتصاد دانش 
بنيان بسيار ناچيز و کم است.اين درحالی است که نگاهی 

به تحولات اقتصاد جهانی نقش فزاينده فناوری و صنايع 
دانش محور را در اقتصاد کشورها بيش از هرزمان ديگری 
نشان می دهد .در چنين شرايطی وبر اساس آمار بانک 
جهانی در سال ۲0۱۱ سهم ايران از بازار ۱930 ميليارد 
دلاری اين محصولات کمی بيشتر از 65۲ ميليون دلار 
بوده و اين رقم در سال ۲0۱۲ به 900 ميليون دلار رسيده  
و در ادامه هم پيش بينی می شود در صورت ادامه روند 
کنونی، ايران نتواند سهم صادرات محصولات دانش بنيان 

قابل توجهی در آينده داشته باشد.
اين ارقام از اين جهت حايز اهميت بيشتری است که 
فناوری امروز نه به عنوان مؤلفه ای اثر گذار در کنار ساير 
مؤلفه های پيشرفت که به عنوان موتور محرک رقابت 
پذيری و رشد پايدار اقتصادی کشور نقشی بی بديل بازی 

می کند و ما چنانچه می خواهيم اقتصاد »دانش محور و 
برون گرا« ی مد نظر مقام معظم رهبری را محقق کنيم بايد 
به خود بياييم. دستور اخيررييس جمهوري تلنگری دوباره 
برای همه مسئولان و دست اندرکاران نهادهای حامی 
شرکت های دانش بنيان محسوب می شود.به خصوص 
اينکه در اين دستور دکتر روحانی از همه دستگاه هاي 
اجرايي خواسته است نسبت به انعقاد قرارداد با شرکت هاي 
دانش بنيان يا سفارش توليد محصولات مورد نياز به اين 
شرکت ها اقدام کنند . وي، تقويت شرکت هاي دانش بنيان 
را از سياست ها و اولويت هاي دولت برشمرده، حضور موفق 
کشور در رقابت جهاني را در گرو توسعه شرکت هاي دانش 
بنيان دانسته و در عين حال بر تجاري سازي و برندسازي 

و عبور از مقاله نويسي تاکيد کرده است .

اقتصاد دانش بنیان رمز ورود به بازار جهانی

فراخوان اعزام هیات تجاری- بازاريابی
 جمهوری اسلامی ايران به نمايشگاه بین المللی گلفود دبی

سازمان توسعه تجارت ايران در نظر دارد نسبت به اعزام هيات تجاری- بازاريابی 
به نمايشگاه بين المللی مواد و صنايع غذايی دوبی)GULFOOD( اقدام نمايد. 
نمايشگاه مذکور از معتبرترين نمايشگاه های مواد و صنايع غذايی در سطح دنيا بوده 
که سالانه هزاران نفر برای بازديد و انجام مذاکرات تجاری به آن مراجعه می کنند، 
ضمن آنکه تعداد شرکت های حاضر در نمايشگاه بيانگر اهميت و تاثير اين نمايشگاه 

بر مبادلات بين المللی است.
 اعضای هيات، ضمن بازديد از نمايشگاه مذکور و آشنايی با توانمندی های 
 بالقوه و بالفعل رقبا، مذاکرات تجاری رودرو با تجار و بازرگانان حاضر در نمايشگاه 

خواهند داشت.
علاقه مندان جهت حضور در اين هيات می توانند اطلاعات تکميلی را از شماره 

تماس ۲-0۲۱8850۱80۱ دريافت نمايند.

سخن نخست

تقویمنمایشگاههایداخلیوخارجی
مکانزمان عنوانرديف

استانبول ترکيه5 الی 9 آذر ماهپانزدهمين نمايشگاه بين المللی موسياد و هجدهمين مجمع تجاری بين المللی1
نمايشگاه بين المللی تهران7 الی ۱0 آذر ماهنهمين نمايشگاه بين المللی قطعات خودرو، لوازم و مجموعه های خودرو2
نمايشگاه بين المللی تهران7 الی ۱0 آذر ماهاولين نمايشگاه بين المللي بهداشت ،ايمني ، محيط زيست و آتش نشانی و امداد و نجات3
نمايشگاه بين المللی تهران7 الی ۱0 آذر ماهيازدهمين نمايشگاه بين المللی متالورژی)فولاد، صنايع معدنی، آهنگری و ماشين کاری، قالب سازی و ريخته گری(4
نمايشگاه بين المللی تهران۱6 الی ۱9 آذر ماهبيستمين نمايشگاه بين المللی الکترونيک،کامپيوتر، تجارت الکترونيکی5
نمايشگاه بين المللی تهران۲3 الی ۲6 آذرماهپانزدهمين نمايشگاه دستاوردهای پژوهش و فناوری کشور6
نمايشگاه بين المللی تهران۲3 الی ۲6 آذرماهدومين نمايشگاه بين المللی صنايع مفتولی، سيم و کابل، اتصالات و ماشين آلات وابسته7
نمايشگاه بين المللی تهران۲6 الی ۲9 آذر ماهچهاردهمين نمايشگاه بين المللی رنگ، رزين، پوشش های صنعتی و کامبوزيت8
نمايشگاه بين المللی تهران۲6 الی ۲9 آذر ماهششمين نمايشگاه بين المللی قير، آسفالت، عايقها و ماشين آلات وابسته9
نمايشگاه بين المللی تهران۲6 الی ۲9 آذر ماهاولين نمايشگاه بين المللی پل ، تونل ، راه و ماشين آلات وابسته10
مسقط عمان۱6 الی ۲0 دینمايشگاه اختصاصی ج.ا.ايران در مسقط - عمان11
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 برگزاری مجمع جهانی نوآوری در كشاورزی
 ابوظبی - امارات متحده عربی

طبق اطلاع واصله از اتاق بازرگانی و صنعت اسلامی، مجمع جهانی نوآوری در کشاورزی )GFIA( شامل 
کنفرانس و نمايشگاه آخرين دستاوردهای صنعت کشاورزی 9 تا ۱0 مارس ۲0۱5 برابر با ۱8 الی ۱9 اسفندماه 

۱393در ابوظبی - امارات متحده عربی برگزار خواهد شد.
 علاقه مندان به شرکت دراين رويداد می توانند با نشانی ذيل تماس حاصل نمايند.

 Mr. M. Terkawi, Turret Media 
Tel: 0097۱ - ۲ - ۲3484۱0
Mob: 0097۱- 506668۱75
Email: m.terkawi@turretme.com
Website:   www.innovationsinagriculture.com

دکتر س��ورنا ستاری معاون علمی و فناوری رييس 
جمهوری کريدور خدمات صادرات محصولات دانش 

بنيان را به صورت پايلوت افتتاح کرد.
کريدور خدمات ص��ادرات محصولات دانش بنيان 
با هدف توس��عه بازار صادراتی محصولات شرکت های 
دانش بنيان و شناسايی و ارزيابی شرکت های خدماتی 
فع��ال در اين ح��وزه، خدماتی با کيفيت و اثربخش در 
جهت توس��عه توان صادراتی شرکت ها ارايه می کند. 
در همي��ن راس��تا، معاونت علمی و فناوری رياس��ت 
جمه��وری به منظور ايج��اد و خلق ثروت برای جامعه 

از طري��ق صادرات محصولات ب��ا فناوری بالا، اقدام به 
حماي��ت از خدمات اي��ن کريدور ک��رده و اين امکان 
را فراه��م آورده اس��ت تا صادرات ش��رکت ها از طريق 

اينگونه خدمات تسريع يابد.
شايان ذکر است که آيين نامه اين کريدور ماه آينده 
نهايی می شود تا خدمات خود را به صورت وسيع تر به 

شرکت های دانش بنيان ارائه کند.
ش��رکت های دانش بنيان، برای کس��ب اطلاعات 
 بيش��تر م��ی توانند ب��ه وبس��ايت ه��ای tmsc.ir و

 tesc.ir مراجعه کنند.

 کریدور خدمات صادرات 
محصولات دانش بنیان راه اندازی شد

 طرح توسعه بازار فناوري،
 لیزينگ محصولات شركت هاي دانش بنیان

با استناد به احکام مرتبط در سند چشم انداز،  تصريح بند »د« ماده ۱7 قانون برنامه پنجم توسعه کشور در 
رابطه با نقش حمايتي دولت در ايجاد بازار فناوري در کشور و همچنين مصوبه هيات عامل صندوق نوآوري و 
شکوفايي درخصوص کمک به شکل گيري بازار فناوري، شبکه فن بازار ملي ايران با همکاري صندوق نوآوري 
و شکوفايي طرح »توسعه بازار فناوري« را به منظور تحريک تقاضا در جهت ايجاد بازارهاي جديد و توسعه 
 بازارهاي فعلي محصولات شرکت هاي دانش بنيان ساخته شده توسط شرکت هاي دانش بنيان سراسر کشور  

اجرا مي نمايد.
ب��ر اس��اس اين ط��رح، کلي��ه ش��رکتهاي دانش بنيان تايي��د صلاحيت ش��ده مي توانن��د به منظ��ور افزايش 
 ف��روش و توس��عه ب��ازار محصولات خ��ود، از خدمات صن��دوق نوآوري و ش��کوفايي در قالب تس��هيلات ليزينگ 

استفاده نمايند .
فرآيند اعطاي تسهيلات توسط صندوق توسعه فناوري هاي نوين به عنوان کارگزار مالي صندوق نوآوري و 

شکوفايي انجام مي گيرد.
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حمايت از صنايع دانش  بنیان دريايی
دکتر سورنا ستاری در جلسه  با اعضای هئيت مديره انجمن مهندسی 
دريايی ايران با اشاره به تشکيل ستاد توسعه فناوری و صنايع دانش  بنيان 
دريايی در اين معاونت گفت:: معمولا تشکيل چنين ستادهايی در معاونت 
علمی و فناوری رياست  جمهوری به مکانه ايی برای تکيه  گاه صنعت مربوطه 
تبديل مي شود؛ چرا که معاونت جايگاه فرادستگاهی دارد و ستادها از اين 
جايگاه مي توانند نسبت به ارتباط با وزارتخانه  های ذيربط و جلب منابع و 
اعتبارات اقدام کنند. وی با اشاره به رايزني های انجام  شده با هيأت عامل 
صندوق توسعه ملی گفت: طبق اين توافقات شرکت ها تا هر سقفی مي توانند از 
طريق معاونت علمی و فناوری به صندوق معرفی شوند و وام دريافت کنند؛ اما 
در عمل شرکت های معدودی مي توانند اين تسهيلات را  دريافت کنند، چون 
برای آورده و ضمانتنامه مشکل دارند و شرکت هايی هم که طرح مي فرستند، 

به قدر کافی پيگير نيستند.
ستاری از توافقات تازه با صندوق توسعه ملی خبر داد که طبق آن، برای 
سود تسهيلات 4,5 درصد و برای آورده ۲0 درصد به شرکت های دانش  بنيان 

تخفيف داده مي شود.
معاون علمی و فناوری رياست  جمهوری با بيان اينکه صندوق نوآوری و 
شکوفايی هم ظرفيت مناسبی برای حمايت از شرکت های دانش  بنيان است، 
درعين حال گفت: با توجه به اينکه سقف تسهيلات اين صندوق ۱0 ميليارد 
تومان است؛ عملا برای صنايع دريايی و کشتي  سازی پاسخگو نيست، اما برای 
دريافت تسهيلات از صندوق توسعه ملی برای صنايع دريايی از هر بانکی با 
هر رقمی، آماده پيگيری هستيم. وی همچنين برای همکاری معاونت علمی 
و فناوری رياست  جمهوری در بخش جلب همکاري های بين  المللی و معرفی 
محصولات صادراتی اعلام آمادگی کرد و گفت: اگر ستاد توسعه فناوری و 
صنايع دانش  بنيان دريايی تمرکز و برنامه  ريزی لازم را داشته باشد، مي تواند 

اعتبارات و منابع زيادی را به بخش دريايی جذب کند.
وی افزود: در اين زمينه، معاونت علمی و فناوری رياست  جمهوری برای 
حضور در نمايشگاه دريايی و معرفی ظرفيت های مراکز تجاري  سازی و فن  

بازارهای خود به جامعه دريايی آمادگی دارد.

مهندس عل��ی بيرنگ، مع��اون امور 
بي��ن الملل و تبادل فناوری، درجلس��ه 
کميس��يون تخصصی توس��عه صادرات 
محص��ولات دان��ش بني��ان و کس��ب 
و کار بي��ن المل��ل در س��ال ج��اری، 
تصري��ح کرد: در حال حاض��ر دو پايگاه 
صادرات��ی محص��ولات دان��ش بني��ان 
ايرانی در کش��ورهای ع��راق و چين راه 
اندازی ش��ده اس��ت و ب��ه زودی پايگاه 

س��وم در کش��ور افغانس��تان راه اندازی خواهد ش��د. وی اف��زود: در آينده 
ني��ز دو پاي��گاه صادراتی نيز راه اندازی خواهد ش��د که اي��ن پايگاه ها باعث 
 گس��ترش صادرات محصولات دانش بني��ان که يک موضوع جديد در بحث 

صادرات است می شود.
مع��اون امور بين الملل و تبادل فناوری معاونت علمی، با اش��اره به اينکه 
حمايت از ش��رکت های دانش بنيان در زمينه صادرات محصولات توليدی، 
بيان کرد: با توجه به اينکه شرکت های دانش بنيان در زمينه صادرات چندان 
اطلاعات درس��تی ندارند، کريدور خدمات صادرات محصولات دانش بنيان 
را تاسيس کرده ايم تا شرکت ها به اين سايت مراجعه کرده و از خدمات اين 

کريدور استفاده کنند.
وی خاطرنشان کرد: در اين پايگاه تخصصی ترين واقعيات موجود در جامعه 
 را برای شرکت های دانش بنيان ارائه می شود تا اين شرکت ها با علم کافی وارد 

بحث صادرات شوند.
بيرنگ اظهار کرد: ظرفيت شرکت های دانش بنيان به حدی است که اين 
شرکت ها می توانند به راحتی محصولات خود را به ديگر کشورها صادر کنند 

به همين دليل برخی از اين ش��رکت ها 
را در نمايش��گاه های بين المللی شرکت 
می دهيم تا محصولات خود را به نمايش 

گذاشته و خود را معرفی کنند.
وی خاطرنشان کرد: از ديگر اقدامات 
سايت، حمايت از ايجاد شبکه صادراتی 
الکترونيک��ی و مخابرات��ی اس��ت که با 
همي��ن هدف قرار اس��ت 300 محصول 
دان��ش بنيان در ح��وزه مخابرات، برق و 
الکترونيک توس��ط ش��بکه خصوصی شناسايی و مشاوره های فنی و تجاری 

نيز به شرکت های فعال در اين زمينه ارائه کنند.
معاون امور بين الملل و تبادل فناوری معاونت علمی افزود: عضويت معاون علمی و 
فناوری رياست جمهوری به عنوان يکی از اعضای اصلی شورای عالی توسعه صادرات 
 غيرنفتی از ديگر اقداماتی بود که برای توسعه صادرات محصولات دانش بنيان 

انجام داده ايم. 
وی بيان کرد: تدوين س��ند راهبرد ملی توسعه صادرات محصولات دانش 
بنيان نيز از ديگر اقداماتی بود که تلاش کرديم با اين سند خلاهای موجود در 

زمينه توسعه صادرات محصولات دانش بنيان را رفع کنيم.
بيرنگ با اش��اره به اقدامات در دس��ت اجرای اين کميسيون، گفت: عقد 
تفاهم نامه با شرکت سهامی نمايشگاهی، انعقاد تفاهم نامه با اعضای شبکه 
پش��تيبانی تجارت تکنولوژی کش��ور، تش��کيل کارگروه مش��ترک با اتاق 
بازرگانی، صنايع و معادن و کشاورزی، ايجاد بانک اطلاعاتی کالاها و خدمات 
دانش بنيان صادراتی، ايجاد پايگاه صادراتی با مش��ارکت بخش خصوصی و 

دولتی و غيره از اقدامات آتی اين کميسيون است.

راهاندازیپایگاههایصادراتیكالا
وخدماتدانشبنيان
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اخبار

تفاهم نامه توسعه صادرات محصولات و خدمات 
هوايی و فضايی ايران بين معاونت علمی و فناوری 
رياست جمهوری و اتحاديه صنايع هوايی و فضايی 
ايران با هدف ايجاد و تقويت زيرساخت توسعه کسب 

و کار بين المللی امضا شد.
موضوع اين تفاهم نامه که پس از قرائت پيام دکتر 
ستاری معاونت علمی و فناوری رييس جمهوری توسط 
مهندس بيرنگ معاون امور بين الملل و تبادل فناوری 
معاونت علمی قرائت شد، عبارت است از تشويق و 
توسعه صادرات محصولات و خدمات هوايی و فضايی 
شرکت های خصوصی و دانش بنيان از طريق ايجاد 

زيرساخت مديريتی متمرکز، يکپارچه و هدف گرا
اه��داف اين تفاه��م نامه که توس��ط مهندس علی 
مرتض��ی بيرن��گ مع��اون امور بي��ن المل��ل و تبادل 
فن��اوری معاونت علمی و دکتر امين س��الاری رييس 
 اتحادي��ه صنايع هوايی و فضايی ايران به امضا رس��يد، 

عبارتند از:
۱. تعريف و ترويج برند مشترک صادراتی محصولات 

و خدمات هوايی و فضايی
و  هوايی  صادرات  مديريت  شرکت  تشکيل   .۲

فضايی
3. رفع موانع ساختاری و اجرايی و جذب حمايت و 

پشتيبانی نهادهای ذيربط کشور
4. توسعه و ترويج صادرات محصولات و خدمات 

هوايی و فضايی
5. فراهم کردن و ترويج حضور بخش خصوصی 
هوايی و فضايی در موافقت نامه های صادراتی، تجاری، 

فناوری و صنعتی دولت و ساير کشورها

 امضای تفاهم نامه توسعه صادرات محصولات 
و خدمات هوايی و فضايی 

معاون رییس جمهوری: 

ایرانصادراتداروییبهروسيهراافزایشمیدهد
 سورنا ستاری معاون علمی و فناوری رييس جمهوری 
ايران در جريان سفر به روسيه گفت: تا سه سال آينده 
ميزان صادرات دارويی جمهوری اسلامی ايران به روسيه 

به حدود ۱۲0 ميليون دلار می رسد.
وی با اشاره به اين که هم اکنون سالانه بيش از 30 
ميليون دلار از محصولات دارويی جديد ايران مانند 
داروهای بيماری های 'ام اس' و سرطان به روسيه صادر می 
شود، خاطرنشان کرد: در دوره پس از فروپاشی شوروی 
سابق تا امروز هيچ گاه هياتی به اين سطح در زمينه علمی و 
فناوری از روسيه بازديد نداشته که اين مساله نشان دهنده 

روابط خوب و رو به توسعه ايران و روسيه است.
وی ادامه داد: در اين سفر هيات هايی در زمينه های 

دارويی و تجهيزات پزشکی، همکاری های دانشگاهی، 
نفت و گاز، فناوری های نانو و علوم شناختی حضور داشته 
که ضمن ديدار با مقامات روسی از چند مرکز فناوری های 

پيشرفته روسيه نيز بازديد به عمل آمد.
معاون علمی و فناوری رييس جمهوری با اشاره به 

جايگاه هفتم ايران در جهان در زمينه فناوری های نانو 
خاطرنشان کرد: جمهوری اسلامی ايران در زمينه ساخت 
داروهای جديد هم موفقيت های چشمگيری داشته که 
مورد توجه مراکز علمی و پزشکی روسيه قرار گرفته 

است. 
ستاری با اشاره به حساسيت و اهميت بالای علوم مربوط 
به صنعت نفت و گاز گفت: در سفر به جمهوری تاتارستان 
روسيه نيز با رستم مينيخانف رييس جمهور اين منطقه 
ديدار و درباره راه های افزايش همکاری های علمی و 
فناوری در زمينه های علوم فضايی و ديگر فناوری های 
مورد علاقه دو طرف گفت وگو و از چند مرکز تحقيقات 

نفت و گاز جمهوری تاتارستان بازديد صورت گرفت.

 امضای تفاهم نامه 
معاونت علمی و شرکت سهامی 

نمایشگاه های بین المللی 

 تفاه��م نام��ه هم��کاری مي��ان معاون��ت علم��ی و فن��اوری 
رياست جمهوری و شرکت سهامی نمايشگاه های بين المللی با هدف 
گس��ترش صادرات محصولات دانش بنيان و معرفی دستاوردهای 

علمی و فناوری کشور به امضا رسيد.
مهندس علی مرتضی بيرنگ، معاون امور بين الملل و تبادل 
فناوری معاونت علمی در مراسم امضای اين تفاهم نامه تصريح 
کرد: اين تفاهمنامه با هدف حمايت از شرکت های دانش بنيان در 
توسعه کسب و کار بين الملل امضا می شود تا از اين طريق حضور 
اين شرکت ها در نمايشگاه های تخصصی بين المللی تسهيل و 
تقويت شود. موضوع تفاهم نامه نيز همکاري مشترک در زمينه 
 فعاليتهای نمايشگاهی خارج از کشور و گسترش صادرات محصولات

دانش بنيان و معرفی دستاوردهای علمی و فناوری کشور عنوان شده 
است. معرفی توانمنديهای فناورانه داخل کشور به بازارهای خارجی 
به ويژه بازارهای هدف، ارتقاء و توسعه محصولات دانش بنيان کشور 
از طريق معرفی محصولات و فرآورده ها با فناوری های برتر و همکاری 
در تبديل ايران به قطب نمايشگاهی منطقه در زيربخشهای منتخب 

فناوری و خوشه های ذيربط اهداف اين تفاهم نامه است.



 قوانينی که تحت عنوان UCP از آن نام برده می شود
قوانين و مقررات متحد الشکل و يکسانی است که از 
 سوی اتاق بازرگانی بين المللی و با هدف يکپارچه سازی

 فرايند تهيه اعتبارات اسنادی تهيه و ابلاغ می شود. 
به  پول  پرداخت  های  شيوه  از  اسنادی  اعتبارات 
فروشنده خارجی با واسطه گری بانک های دو طرف 

خريدار و فروشنده است. يکی از مزيت های اعتبا رات 
اسنادی اين است که هيچ ريسکی را متوجه دو طرف 

معامله نمی کند. 
 مقررات UCP در سال های ۱95۱، ۱96۲، ۱974

 و ۱993 مورد تجديد نظر قرار گرفته است.  
UCP500 از سال ۱994 به اجرا گذاشته شده 
است. از سال ۲003 مطالعات و بررسی های لازم 
برای اصلاح و تجديد نظر در قوانين و مقررات متحد 
الشکلی که از سوی اتاق بازرگانی بين المللی ابلاغ 
از  توسط گروهی متشکل  مقررات جديد   می شود. 
 9 نفر تدوين شده است. سرانجام از دهم تير سال ۱386 

UCP600 به اجرا گذاشته شد. 
ده  هر  اسنادی  اعتبارات  الشکل  متحد  مقررات 
سال يک بار مورد تجديد نظر قرار می گيرد. نخستين 
مقررات متحد الشکل اعتبارات اسنادی برای نخستين 
 ICC بار سال ۱933 از سوی اتاق تجارت بين المللی
که مسئوليت تسهيل و گسترش تجارت در سطح بين 
المللی را بر عهده دارد ، تدوين شد. با در نظر گرفتن 
تحولات سريع در امر تجارت و تغيير رويه ها به علت 
به  بازرگانی  اتاق  فناوری  مانند پيشرفت  مقتضايی 
اين نتيجه رسيد بايد اين مقررات در فاصله ای زمانی 

مختلف تجديد نظر و بروز رسانی شود. 
البته برای اين مقررات مکملی هم در نظر گرفته 
بانکداری  استاندارد  های  رويه  نشريه  است.  شده 
بين المللی مکمل مقررات اتاق بازرگانی در ارتباط 
با اعتباراسنادی است که ويژگی های عمليات اعتبار 
اسنادی را تشريح می کند. برای مثال بر اساس اين رويه 
های استاندارد گفته می شود بارنامه ها بايد چگونه 

امضا شده و مورد تاييد قرار گيرد. يا اين که اين رويه 
های استاندارد می توان  مشخصات کليدی اسناد بيمه 
ای را توضيح دهد. همچنين بر اساس اين استانداردها 
چگونگی برخورد با اشتباهات تايپی و املايی موجود 

در اسناد تشريح می شود. 
در حقيقت اين نشريه شکاف موجود بين تعاريف 
مقررات کلی اعتبارات اسنادی و رويه های رايج در 
کاربرد روزانه آنها توسط کارشناسان اعتبارات اسنادی 

را پر می کند.
در اين بازنگری ها بخش هايی حذف شده و بخش 
هايی نيز به اين مقررات اضافه می شود. بر اساس 
تغييرات ايجاد شده در مقررات جديد با هدف بهبود 
شرايط موردنياز در تجارت و بازرگانی بعضی قوانين 
اصلاح می شود و بعضی قوانين که لازم است متناسب 
با تغييرات ايجاد شده از نظر رشد فناوری های جديد 

حذف می شود. 
بنابراين لازم است برای هر گونه اقدامی در زمينه 
تجارت و بازرگانی از اين قوانين مطع بود و بر اين اساس در 
حوزه تجارت و بخصوص در زمينه تهيه اعتبارات اسنادی 
 اقدام نبود تا ناآگاهی از اين قوانين نتواند زمينه ساز

مواجه شدن با مشکلات ناخواسته باشد.
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الزامات

اغلب شرکت های دانش بنيان ارزش واقعی دارايی های فکری خود را درک 
نمی کنند و در نتيجه نمی توانند از پتانسيل های بالقوه مالکيت فکری جهت 
بهره مندی از آن ها در منافع آتی و سود شرکت خود استفاده کافی ببرند. با 
اين حال، وقتی که در يک کشور »دارايی های فکری« به صورت قانونی حمايت 

شود و تقاضا نيز برای محصولات و يا خدمات حمايت شده وجود داشته 
باشد، مالکيت فکری می تواند يک دارايی تجاری ارزشمند برای شرکت ها 

محسوب شود. 
از اين رو، استفاده راهبردی از دارايی های فکری می تواند توانايی 
افزايش دهد. در نتيجه شرکت های  شرکت شما را در رقابت ها 
دانش بنيان برای مواجهه با چالش ها و اتخاذ اقدامات لازم، بايد تا 
جای ممکن از دارايی های فکری خود آگاه باشند. »دارايی های 
فکری« شرکت نيز بايد همانند دارايی های فيزيکی )مثل ساختمان 

و مستغلات( به دست آورده شود، حفظ شود، مورد توجه قرار گيرد، 
ارزش گذاری شود، به دقت کنترل شود و به طور دقيقی برای استخراج 

ارزش کامل آن مديريت شود. لذا شرکت های دانش بنيان بايد در ابتدا 
بر ارزش دارايی فکری خود تاکيد کنند و آن را به عنوان يک دارايی تجاری 

ارزشمند مورد توجه قرار دهند. 
در شماره آتی "نقش حقوق مالکيت فکری بر بازاريابی و توسعه صادرات 

فناوری های پيشرفته" مورد بررسی قرار خواهد گرفت.

مالکیت فکری به عنوان يک دارايی تجاری 
امروزه دارايی های شرکت به دو دسته کلی تقسيم بندی می شود: 

دارايی ه��ای فيزيک��ی )عين��ی( مانن��د س��اختمان ها، ماش��ين آلات و 
زيرساخت ها. 

دارايی های ناملموس )غيرعينی( مانند سرمايه انسانی و دانش فنی، اختراع، 
علامت تجاری، طرح ها و ديگر خلاقيت ها و نوآوری های شرکت. 

به طور سنتی دارايی های فيزيکی بخش عمده ای از ارزش يک شرکت 
محسوب شده و تا حد زيادی به عنوان عامل رقابتی در بازار در نظر گرفته 
می شوند، ولی در سال های اخير، در دنيا وضعيت به طور چشمگيری تغيير 
کرده است. به طور روزافزون و تا حد زيادی در نتيجه انقلاب فناوری اطلاعات 
و رشد اقتصاد خدماتی، شرکت ها پی برده اند که دارايی های ناملموس غالبا در 

حال تبديل شدن به موضوعی ارزشمند تر از دارايی های فيزيکی هستند.
نکته: ويژگی های »دارايی فکری« در مقايسه با »دارايی فيزيکی«

دارايی فکری قابليت تکثير دارد )يک اختراع واحد را می توان به شرکت های 
متعدد واگذار نمود(

امکان سرقت وجود دارد )امکان کپی برداری نرم افزارهای توليد شده وجود 
دارد(

ارزش گذاری دشوار )مولفه های بی شماری در ارزش گذاری آن موثر 
است(

مانند: اختراع، علامت تجاری، نرم افزار و يا طرح صنعتی  
بنابراين، امروزه در فرايندی رو به رشد انبار ها و کارخانجات بزرگ 
به وسيله نرم افزارهای قدرتمند و ايده های نوآورانه در حال جايگزين 
شدن هستند. اين منابع جديد به عنوان منبع اصلی کسب درآمد برای 
بسياری از شرکت های سراسر جهان تبديل شده است. نوآوری ها و 
خلاقيت ها به عنوان يک عامل کليدی برای رقابت بيشتر در بازارهای 
رقابتی مطرح هستند و از اين رو، دارايی های ناملموس در حال تبديل 
شدن به يک عامل محوری برای شرکت های دانش بنيان هستند. لذا 
اين شرکت ها بايد در خصوص چگونگی استفاده حداکثری و مطلوب از 
دارايی های فکری خود تلاش جدی نمايند.  يکی از ابزارهای اساسی برای 
تحقق چنين هدفی، بهره گيری از حمايت های قانونی و قضايی در زمينه حقوق 
مالکيت فکری است. دارايی های فکری که در ادامه به مصاديق آن اشاره شده 

است می توانند از حقوق مالکيت فکری بهره مند شوند:
- محافظت محصولات و فرآيندهای نوآورانه از طريق گواهی نامه های ثبت 

اختراع و مدل های مصرفی
- محافظت آثار فرهنگی، هنری و ادبی از جمله فيلم، نرم افزارهای رايانه ای 

و تدوين اطلاعات از طريق کپی رايت و حقوق مرتبط
- محافظت طرح های خلاقانه، شامل طرح های نساجی، نقشه  فرش و شکل 

ظاهری اشيا از طريق حقوق طرح های صنعتی
- محافظت علايم تجاری از طريق حمايت از علايم تجاری

افزایش ارزش بازاری شرکت های دانش بنیان با بهره گیری از مالکیت فکری
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 حمايت از مالکیت فکری به عنوان 
يک سرمايه گذاری

برای مديران شرکت های دانش بنيان، افزايش سهم بازار محصولات شرکت از 
طريق سرمايه گذاری صحيح ضروری است. سرمايه گذاری در توسعه تجهيزات، 
املاک، توليد، بازاريابی و تحقيقات می تواند از طريق توسعه زيرساخت ها و 
ارتقای بهره وری، وضعيت مالی شرکت را به طور قابل ملاحظه ای بهبود بخشد. 
کسب »مالکيت فکری« نيز می تواند اثر مشابهی داشته باشد. سهم بازار يک 
شرکت براساس ميزان دارايی ها، عملکردهای تجاری و پيش بينی ها از منافع 
آتی ارزيابی می شود. برای اکثر شرکت های دانش بنيان، پيش بينی سود آينده 
شرکت به طور قابل توجهی می تواند متأثر از تحصيل اختراعات کليدی باشد. 
مثال های زيادی از شرکت های دانش بنيان وجود دارد که ارزش تجاری آن ها 
يک شبه و در اثر به دست آوردن گواهی نامه های مهم ثبت اختراع است که در 

زمينه فناوری های کليدی افزايش يافته است. 
به طور مشابه، يک علامت تجاری مشتری پسند نيز می تواند ارزش تجاری 
شرکت را افزايش دهد و قطعا موجب افزايش جذابيت محصولات و خدمات 

شرکت شما در ميان مشتريان شود. 

 آگاهی از ارزش دارايی های فکری
حقوق مالکيت فکری برای شرکت شما می تواند حق انحصاری به وجود آورد. 
به عبارتی ديگر، با کسب حمايت قانونی از مالکيت فکری هرچند برای يک مدت 
محدود، اين مالکيت مانند يک مالکيت خصوصی و انحصاری برای شرکت شما 
خواهد بود. بنابراين کسب حمايت قانونی از دارايی های فکری موجب می شود 
تا يک شرکت دانش بنيان، مدعی مالکيت انحصاری دارايی های فکری باشد و 

از حداکثر پتانسيل اين دارايی ها بهره مند شود. 
در صورتی که ايده های نوآورانه، طرح های مبتکرانه و برندهای قدرتمند 
شرکت شما به صورت قانونی توسط حقوق مالکيت فکری مورد حمايت قرار 
نگيرند، ممکن است اين دارايی ها به صورت آزاد و قانونی توسط هر شرکت يا 
شخص ديگری بدون محدوديت مورد استفاده قرار گيرند. با اين حال وقتی 
که اين دارايی ها توسط حقوق مالکيت فکری مورد حمايت قرار گيرند، برای 

شرکت شما ارزشی واقعی به وجود خواهد آمد، به طوری که با استفاده از اين 
حقوق انحصاری، ديگران نمی توانند بدون اجازه و اختيار شما از آن بهره گيری 

اقتصادی نمايند. 

حسابرسی مالکیت فکری در شركت های دانش بنیان
استفاده و اجرای يک حسابرسی کارآمد مالکيت فکری، روش مناسبی برای 
تبديل پتانسيل های بالقوه دارايی های فکری به سرمايه واقعی است. عموما اين 
کار بايد توسط حسابرسان خبره انجام گيرد، ولی يک حسابرس معمولی نيز 
می تواند اين نوع حسابرسی خاص را برای شما انجام دهد. اين موضوع مستلزم 
شناسايی، پايش و ارزيابی دارايی های فکری شرکت است تا از اين طريق 
مطمئن شويد که دارايی های فکری رو به افزايش است. با چنين اقدامی، زمانی 
شرکت دانش بنيان توانايی اتخاذ تصميم های آگاهانه تری را خواهد داشت که 

دارای ويژگی های زير باشد: 

 اكتساب دارايی های فکری: شناخت صحيح دارايی های فکری شرکت 
دانش بنيان و نيز ارزيابی دقيق آن، مديران را در تصميم گيری های کليدی 
شرکت کمک خواهد نمود. به عبارتی چنين ارزيابی ای موجب می شود تا انواع 
حقوق مالکيت فکری مورد نياز را کسب نموده، آن را حفظ کنيد و بدانيد که 

دارايی های فکری شرکتتان را چگونه مديريت کنيد. 
يک پارچه سازی و تملک: شناسايی دقيق انواع دارايی های فکری موجود 
شرکت می تواند منجر به افزايش قابل ملاحظه ای در ارزش شرکت شود. به 

اين دليل است که سرمايه گذاران يک شرکت بر اساس انتظارات خود از سود 
آتی که ممکن است تا حد قابل توجهی مبتنی بر بهره برداری از حقوق مالکيت 

فکری باشد يک شرکت را ارزيابی کنند. 
لیسانس دهی:  يک شرکت دانش بنيان با استفاده از ليسانس دهی حقوق 
مالکيت فکری خود به اشخاص ثالث می تواند نقدينگی خود را افزايش دهد. 
يک حسابرس خوب مالکيت فکری قادر است تا با ارزيابی دقيق دارايی های 
فکری شرکت موجب کسب حداکثری سود حاصل از قراردادهای ليسانس 
شود. بنابراين چنين درآمدهايی موجب افزايش سهم بازار شرکت دانش بنيان 

می شود. 
)مانند  فکری  دارايی های  سبد  يک  التزام(:  )وجه  تضمین  وثیقه   
گواهی نامه های ثبت اختراع و گواهی نامه های  نرم افزار( که خوب مديريت 
شده باشند، می -تواند به عنوان يک وثيقه يا تضمين برای شرکت محسوب 
شود. در چنين مواردی، تأمين کننده تسهيلات مالی مانند بانک ها و صندوق ها 
از سبد دارايی های فکری شرکت به عنوان معيار اطمينان بخشی برای تأمين 

اعتبار جديد استفاده خواهند نمود. 
اقدامات اجرايی: درک صحيح ارزش دارايی های فکری شرکت، شما را 
در اتخاذ تصميم های راهبردی از جمله اقدامات لازم در مقابل تجاوز به حقوق 

مالکيت فکری شرکت کمک خواهد نمود. 
كاهش هزينه های شركت : اگر دارايی های فکری شرکت به خوبی 
مديريت شود، شرکت می تواند دارايی های فکری منسوخ شده را شناسايی 
نمايد و از طرف ديگر می تواند از تجاوز به حقوق مالکيت فکری افراد ديگر نيز 
بپرهيزد. از اين رو بدون شک مديريت صحيح دارايی های فکری شرکت شما 

منجر به کاهش هزينه هايتان خواهد شد. 
در   نهايت، فرهنگ سازی برای مديريت و توسعه دارايی های فکری و 
بهره برداری راهبردی از اين دارايی ها می تواند درآمدهای شرکت را افزايش 
داده و سبب بهبود موقعيت اقتصادی شما نسبت به رقبا در بازارهای هدف شود 

و در نتيجه موجب افزايش سهم بازار شرکت شما خواهد شد. 
منبع: علم خواه حسن، شجاع جواد، كتاب راهنمای مديريت مالکیت 
فکری برای كسب و كارهای دانش بنیان
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استانداردها

استاندارد ايزو از جمله استانداردهای بين المللی است 
که با توجه به شرايط روز دنيا و بر اساس ضرورت ايجاد 
آن، از سوی سازمان های بين المللی مربوط مانند سازمان 

جهانی استاندارد تهيه، تصويب و منتشر می شود.
اين استاندارد ها در همه کشورهای دنيا اعتبار دارند و 
به اين معنی است که صادر کنندگان و واردکنندگان در 

دو کشور مختلف می توانند بر اساس استانداردهای بين 
المللی کالاهای خود را داد و ستد کنند. 

استانداردهای  جمله  از   5000۱ ايزو  استاندارد 
استانداردهای  زير مجموعه  در  که  است  المللی  بين 
استاندارد  عنوان  تحت  استاندارد  اين  دارد.  قرار  ايزو 
مديريت انرژی شناخته می شود و گفته می شود هدف 

از اين استاندارد توانمند سازی سازمان ها به استقرار 
سيستم ها و فرايندهای لازم برای به استقرار سيستم 
های و فرايندهای لازم برای بهبود عملکرد انرژی از نظر 
کارايی، بهره برداری  مصرف انرژی است. اجرای اين 
استاندارد با هدف کاهش استاندارد گازهای گلخانه ای 
و ديگر پيامدهای ناشی از انتشار اين گازها و همچنين 
کاهش هزينه انرژی در نظر گرفته شده است. يکی از 
ويژگی های اين استاندارد و ديگر استانداردهای ايزو 
اين است که صرف نظر از شرايط جغرافيايی ، فرهنگی و 
اجتماعی برای سازمان های مختلف قابل کاربرد است. 
سيستم مديريت انرژی به سازمان های اين امکان را می 
دهد برای بهبود عملکرد انرژی اقدامات لازم را مورد 
توجه قرار داده و بتوانند به تعهدات خط مشی خود دست 
پيدا کنند و از همه مهم تر اين که داشتن گواهينامه ايزو 
5000۱ انطباق سيستم با الزامات استاندارد بين المللی 
 ISO را مورد تاييد قرار می دهد.سيستم مديريت انرژی
5000۱ توسط کميته پروژه ISO /PC ۲4۲ مديريت 
انرژی ، تهيه شده است و در سال ۲0۱۱ از سوی سازمان 

بين المللی استاندارد سازی ISO  انتشار يافته است.
کاهش هزينه های مالی در مصرف انرژی، افزايش 
ايجا  و  سازمان  فرايندهای  در  انرژی  مصرف  کارايی 
فرهنگ اصلاح الگوی مصرف برای استفاده صحيح از 
انرژی از جمله فوايد و مزيت هايی است که اين استاندارد 

می تواند به همراه داشته باشد.
انرژی  از ديگر مزيت هايی که استاندارد مديريت 
می تواند به همراه داشته باشد می توان به امکان ايجاد 
راهکارهای جديد برای استفاده بهينه از انرژی اشاره کرد. 
البته بايد در نظر داشت اين استاندارد می تواند در کنترل 
و استاندارد سازی درانرژی از ديدگاه مصرف و توليد نيز 

نقش بسيار مهمی داشته باشد. استاندارد ايزو 5000۱ 
چارچوبي را براي مديريت انرژي تاسيسات صنعتي، 
تسهيلات مالي يا سازمان ها ارائه مي کند. به نظر مي رسد 
اين استاندارد که قابليت کاربردي گسترده اي در بخش 
 هاي مالي ملي خواهد داشت، مي تواند بيش از 60 درصد

 از مصرف انرژي جهان را تحت تاثير قراردهد.
اين استاندارد مبتني بر عناصر کلي است که در تمام 
استانداردهاي سيستم مديريت ايزو به چشم مي خورد 
و سطح بالايي از تطابق دستگاه ها با استانداردهای ايزو 
900۱ )مديريت کيفيت( و ايزو ۱400۱)مديريت زيست 

محيطي( را تضمين مي کند.

ایزو 50001
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مراسم روز ملی صادرات با حضور اسحاق جهانگيری، 
معاون اول رييس جمهور، محمدرضا نعمت زاده_ وزير 
صنعت، معدن و تجارت _ و ولی الله افخمی راد، رييس 
سازمان توسعه تجارت برگزارشد که در اين مراسم برای 
اولين بار صادرکنندگان نمونه خدمات فنی و مهندسی، 
کالاهای با ارزش افزوده بالا و صنايع پيشرفته )های تک( 

مورد تجليل قرار گرفتند.
امسال هم مانند ۱8 سال گذشته، مقدمات انتخاب 
صادر کنندگان نمونه از خرداد  ماه آغاز شد و پس از اعلام 
فراخوان، 50 نفر از صادر کنندگان از بين ۱80 شرکت 
متقاضی حضور در انتخاب صادر کنندگان نمونه و ملی 
براساس معيارهای تعيين شده، واجد شرايط تشخيص 
داده شدند،از بين 50 صادرکننده نمونه شش نفر به 
عنوان صادر کننده ممتاز به دليل انتخاب در پنج دوره به 

عنوان صادر کننده نمونه در مراسم امروز تقدير شدند.
در اين مراسم جهانگيری با تاکيد بر اينکه دفاع از 
وظايف صادرکنندگان  از  توانمندی کشور  و  حيثيت 
بسترسازی  اين است که  ماست، گفت: تلاش دولت 
مناسبی برای فعالان اقتصادی در زمينه صادرات فراهم 
و محدوديت ها را يکی پس از ديگری برطرف کند و من 
نمونه  صادرکنندگان  با  جلساتی  آينده  روزهای  طی 
اين نيست که صادرات  برگزار خواهم کرد؛هنر فقط 
کشور، مواد خام باشد بلکه بايد تلاش کنيم که صادرات 
با ارزش افزوده بالا را مورد توجه قرار دهيم و در اين 

 راستا نقش شرکت هايی مثل شرکت های دانش بنيان 
حائز اهميت است.

وی همچنين در نظر گرفتن تسهيلات و مشوق های 
لازم را از تصميمات دولت در موضوع صادرات دانست و 
افزود: البته شما حتما شرايط اين دولت را درک می کنيد. 
در دو سه سال قبل درآمد دو ميليون و ۱00 هزار بشکه 
نفت تماما به بودجه دولت می رفت. امروز ما يک ميليون 
بشکه نفت صادر می کنيم که از اين تعداد حدود 50 

درصد به حساب صندوق توسعه و بقيه جاها می رود و 50 
درصد به بودجه دولت می آيد و ما عملا بايد با 500 هزار 
بشکه نفت دولت را اداره کنيم اما با اين شرايط به لطف 
خدا متکی هستيم و به توانمندی مديران مان اعتماد 
داريم؛ از مجلس شورای اسلامی انتظار داريم زمانی که 
موضوع خروج از رکود و اشتغال و مباحث اين چنينی 
در اولويت است مسائل مربوط به بسته خروج از رکود را 

سريعتر مدنظر قرار دهد.

وی ضمن ابراز اميدواری نسبت به اينکه رقم تجارت 
خارجی تا پايان سال به ۱00 ميليارد دلار برسد، گفت: 
اين نشان می دهد که اقتصاد ما شروع به حرکت کرده و 

مردم اميدوار هستند.

پیش بینی رديف بودجه ای برای پرداخت 
جوايز صادراتی برای سال آينده

همچني��ن وزير صنعت، مع��دن و تجارت از پيش بينی 
ردي��ف بودجه ای برای پرداخت جوايز صادراتی و توس��عه 
زيرس��اخت های صادراتی در بودجه سال ۱394 خبر داد 
و اع��لام کرد: صدور ضمانت نامه های بانکی تصويب ش��ده 
و اميدواريم کمت��ر از يک ماه، تصميم گيری نهايی در اين 

زمينه صورت گيرد و راهکارهايش  نهايی شود.
سرمايه  افزايش  کرد:  اظهار  نعمت زاده  محمدرضا 
بانک توسعه صادرات و سرمايه صندوق ضمانت صادرات 
ايران يکی از موارد مهمی است که به عنوان لايحه در 
برسد.  تصويب  به  اميدواريم  و  شده  مطرح   مجلس 
چون در حال حاضر صندوق ضمانت صادرات به دليل کمبود 
 سرمايه، نمی تواند وظايف خود را به خوبی انجام دهد؛ 
کمک مالی به کاهش هزينه های حمل  و نقل دريايی و 
برنامه ريزی در جهت حل کاستی های موجود در مبانی 
خروجی کشور و تشويق سرمايه گذاران بخش خصوصی 
که بتوانند سرمايه گذاری کنند از ديگر موارد مهمی است 

که در مورد آن تصميم گيری هايی شده است.

برای اولین بار در روز ملی صادرات

تجليلازصادركنندگاننمونهصنایعپيشرفتهودانشبنيان
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گزارش

 تصمیم گیری درباره لغو تعهد سپاری ارزی 
و اعمال مالیات بر درآمد صادرات

با  اقتصادی  ديپلماسی  فعال سازی  داد:  ادامه  وی 
کشور ها و شرکت های مهم خارجی، لغو تعهد سپاری 
ارزی و اعمال ماليات بر درآمد صادرات، حذف تعداد 
زيادی از مقررات دست وپاگير و تهيه بسته های خروج 
از رکود از جمله مواردی بود که در جلسه هفته پيش 
شورای عالی صادرات در مورد آنها صحبت و تصميماتی 

گرفته شد.

 فرايند توسعه صنعتی بدون حضور 
در بازارهای جهانی قابل دستیابی نیست

همچنين رئيس سازمان توسعه تجارت در اين مراسم 
با بيان اينکه به دليل درآمد بالای نفتی و خام فروشی، 
ضرورت الحاق سازمان تجارت جهانی حس نشده، افزود: 
انتظار بر حق بخش خصوصی اين است که دولت با تدابير 
حقوقی و کارآمد، زمينه پيوستن به سازمان تجارت 

جهانی را فراهم کند.
ولی الله افخمی راد با بيان اينکه توسعه صنعتی بدون 
حضور در يک فضای رقابتی سالم و منصفانه در بازارهای 
جهانی قابل حصول نيست، گفت: لازمه اين امر پيوستن 
به ترتيبات تجاری دو جانبه، منطقه ای و چندجانبه 
است؛ ترتيبات تجاری موجب می شود تا موانع تعرفه ای 
و غيرتعرفه ای و تبعيض های گوناگون عليه کالاهای 
صادراتی کشورهای عضو به تدريج حذف و يا کاهش 

يابد.
وی افزود: امروزه ايجاد پيوندهای مستحکم حقوقی با 
شرکای تجاری خارجی از پيش شرط های اساسی توسعه 

صادرات به حساب می آيد.

وی با اشاره به سياست های کلی اقتصاد مقاومتی که 
بند ۱0 آن مستقيما ناظر بر توسعه صادرات غيرنفتی 
است، اظهار کرد: چگونه می توان از فعالان بخش خصوصی 
انتظار داشت در يک فضای بی ثبات و غيرعادلانه در 
بازارهای جهانی رقابت کنند و به موفقيت برسند؛ شرايط 
کنونی اقتصادی نشان می دهد هيچ کشوری در جهان از 

شاخص های اقتصادی قابل قبولی برخوردار نيست.
به گفته وی کشوری که بخواهد در عرصه اقتصاد 
جهانی فعال باشد، بايد با شبکه در هم تنيده ای از تعهدات 
بين المللی مبنی بر ايجاد ثبات قانونی و آزادسازی نسبی 

تجاری پيوند داشته باشد.
افخمی راد اضافه کرد: علاوه برکشورهای پيشرفته، 

اقتصادهای نوظهور هم پس از طی دهه های مختلف 
آزمون و خطا به اين نتيجه رسيده اند که سياست های 
کشيدن  طريق  از  که  واردات  جايگزينی  به  موسوم 
ديوارهای بلند تعرفه ای به دور خود حاصل می شود، بويژه 

در عصر جهانی شدن، محکوم به شکست خواهد بود.

 چالش جدی صادرات به دلیل 
نبود هماهنگی سازمان های مسئول

اما رييس اتاق بازرگانی ايران از نبود هماهنگی بين 
سازمان های مسئول که صادرات را با چالش های جدی 
مواجه کرده انتقاد کرد و گفت: سال هاست صادرات 
نقل مجالس است اما هنوز نتوانستيم استراتژی توسعه 

راهبردی صادرات کشور را تدوين کنيم.
غلامحسين شافعی با بيان اينکه به صادرات بايد بيش 
از هر چيز توجه شود، اظهار کرد: توجه به اهميت بخش 
خصوصی و اولويت قرار گرفتن اين بخش در سفرهای 
خارجی با مقامات عالی رتبه کشوری جای خوشحالی 
دارد؛ اکنون رييس جمهور با اين رويکرد جديد وضعيت 
مناسبی را در سفرهای خود ايجاد کرده است که بخش 
خصوصی همواره همراه ايشان باشند و از وزارت خارجه 
نيز تشکر می کنيم که با مذاکرات سازنده و تعامل خود 
دريچه جديدی به روی تعامل اقتصادی ما با کشورهای 

ديگر گشوده اند.
رييس اتاق بازرگانی ايران با بيان اين که امروز صادرات 
با مشکلات زيادی مواجه است، تاکيد کرد: بحث حمل 
و نقل يکی از موضوعات اساسی است که اگر حل نشود 

چالش های زيادی را در بحث صادرات خواهيم داشت.
شافعی اظهار کرد: نبود هماهنگی بين سازمان هايی 
از جمله سازمان استاندارد، اداره نظارت بر مواد غذايی، 
سازمان دامپزشکی و ... صادرات را با مشکلاتی مواجه 
کرده و جای سوال است که يا امکان تفويض اختيار برای 
تصميم گيری واحد وجود ندارد؟ آيا نبايد ميز واحدی در 

اين زمينه تشکيل شود؟
ممتاز  صادرکننده  کيسون  شرکت  است؛  گفتنی 
در خدمات فنی مهندسی، صنايع غذايی زرماکارون، 
شرکت  کاله،  لبنی  فرآورده های  اصفهان،  ذوب آهن 
پزشکی  تسهيلات  بخش  در  سعادت  راه  پويندگان 
از مجموع  پاکسان در بخش مواد شوينده   و شرکت 
50 صادرکننده نمونه عنوان صادرکننده ممتاز را به خود 

اختصاص دادند.
منبع: خبرگزاری ايسنا
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تجارب سایر کشورها

دکتر یوسف حسن پور

موسسه مطالعات و پژوهش های بازرگانی 

آسيا  شرقي  جنوب  در  غني  کشورهاي  از  اندونزي 
مي باشد، که در زمره کشورهاي تازه صنعتي نوع دوم طبقه 
بندي شده است، که با جمعيت تقريبي ۲00 ميليون نفر، 
در بيش از ۱3 هزار جزيره پراکنده هستند. توسعه صنعتي 
در کشور اندونزي بسيار ديرتر از ديگر کشورهاي واقع در 
جنوب شرقي آسيا آغاز گرديد، زيرا مدت بيشتري براي 
اين کشور لازم بود تا به وضعيت ثبات سياسي و اقتصادي 
دست يابد. کشور اندونزي در طي سالهاي ۱965 تا ۱985 
از سياست توسعه صنعتي از طريق جايگزيني واردات پيروي 
نمود، که عمدتاً به وسيله درآمدهاي نفتي و کمک هاي مالي 
و وام هاي دولت هاي خارجي تأمين مي گرديد، و توسط 
حمايت از صنايع داخلي اداره مي شد. کشور اندونزي در 
دهه ۱970، وارد دومين مرحله از توسعه صنعتي از طريق 
جايگزيني واردات گرديد، که بيشتر تأکيد بر گسترش 
سياست هاي  داشت.  سرمايه اي  و  واسطه اي  کالاهاي 
توسعه صنعتي از طريق جايگزيني واردات در دهه ۱960 
و ۱970، با واردات مقادير بسياري از فناوري هاي خارجي 
به اندونزي همراه شد، که بيشتر آن جانشين فناوري هاي 

قديمي گرديد.
 در اوايل دهه ۱970 و همزمان با افزايش قيمت هاي نفت 

و درآمدهاي نفتي کشور اندونزي، اين کشور توانست مقدار 
بيشتري در امر توسعه صنايع زير بنايي و آموزش عمومي 
اين کشور که مورد نياز براي جذب بهتر فناوري هاي خارجي 
بود، سرمايه گذاري کند. همچنين انتقال گسترده فناوري 
در طي اين دوره )در طي دهه ۱970(، منجر به مدرنيزه 
شدن صنايع کاربر و سرمايه بر در اين کشور شد. در اثر اجراي 
نسبتاً موفقيت آميز سياست جايگزيني واردات، ميانگين 
رشد سالانه توليد ناخالص داخلي در کشور اندونزي طي 

سالهاي ۱973 تا ۱98۱ به 9,7 درصد بالغ گشت.
همچنين نرخ رشد توليدات صنعتي در اين کشور در طي 
سال هاي ميان ۱967 تا ۱98۱، ۱4 برابر گرديد، که عمدتاً 
در صنايع ساختمان سازي، حمل و نقل و ارتباطات متمرکز 
شده بود.با اين حال، نرخ رشد سالانه توليد ناخالص داخلي 
کشور اندونزي در دهه ۱980 به خاطر رکود شديد در قيمت 
نفت و رکود جهاني، در اوايل اين دوره و ميان سال هاي 
۱980 تا ۱984 به ۲,4 درصد کاهش يافت. کاهش شديد 
قيمت هاي نفت در اواسط دهه ۱980، نهايتاً کشور اندونزي 
را مجبور کرد تا سياست هاي گسترش صادرات را که بيشتر 
تأکيد بر ارتق��اي ص����ادرات غير نفتي مخصوصاً توليدات 
صنعتي مي نمود، برگزيند. در پي انتخاب راهبرد گسترش 
صادرات، يک سري از اقدام هاي لازم شامل: کاهش )مؤثر( 
ارزش پول ملي و سياست هاي خصوصي سازي نيز همزمان 
ارائه گرديد که منجر به افزايش حدود ۲9 درصد ميانگين 

صادرات غيرنفتي در اواخر دهه ۱980 گرديد.
چه  هر  جذب  منظور  به  اندونزي  دولت  همچنين، 
بيشتر تخصص هاي فناورانه و مديريتي، به تشويق جريان 
سرمايه گذاري خارجي به اين کشور پرداخت، و اقدامات 
سرمايه گذاري  بيشتر  چه  هر  تشويق  براي  گوناگوني 
خصوصي داخلي و خارجي ارائه شد. براي مثال، مي توان 
به برنامه خصوصي سازي که توسط دولت اندونزي در اواخر 
۱993 و اوايل ۱994 که طي آن سهم شرکت هاي دولتي 
در بازارهاي سرمايه اي داخلي و خارجي به فروش رسيد، 

اشاره نمود.
گوناگون  مشوق هاي  ارائه  بر  علاوه  اندونزي،  دولت 
براي جلب سرمايه گذاري مستقيم خارجي، اقدام به ارائه 
مشوق هاي ديگر مانند معافيت هاي مالياتي و ايجاد مناطق 
آزاد صادراتي براي جذب هر چه بيشتر سرمايه گذاري 
خارجي نمود. به طور کلي کشور اندونزي به خاطر وجود 
نيروي کار ارزان، مساحت بزرگ و جمعيت زياد اين کشور، 
محل نسبتاً مناسبي براي جذب سرمايه گذاري مستقيم 
خارجي به شمار مي آيد. در نتيجه اتخاذ اقدام هاي مؤثر، 
جريان سرمايه گذاري خارجي به کشور اندونزي از حدود 
۱/5 ميليارد دلار در سال ۱987، به 8  ميليارد دلار در سال 
۱993 افزايش يافت که بيشتر در صنايع صادراتي متمرکز 
گرديده بود. علي رغم تأثير مهم سرمايه گذاري مستقيم 
خارجي در انتقال تخصص هاي مديريتي و فناورانه در بخش 

توليدي و صنعتي کشور اندونزي، روش هاي ديگر فراگيري 
فناوري خارجي همانند: واردات کالاهاي واسطه اي و 
سرمايه اي، قراردادهاي سرمايه گذاري مشترک، و ليسانس 

)حق پروانه( مورد استفاده قرار مي گرفتند.
بر طبق بررسي به عمل آمده درباره انتقال فناوري به  
وسيله شرکت هاي فرامليتي در ۱۲ شرکت صنعتي در کشور 
اندونزي، شرکت هاي محلي )ملي( اندونزيايي فناوري خود را 
از طريق قراردادهاي ليسانس خريداري نموده بودند، بيشتر 
از نظر تلاش براي دستيابي به توانايي دروني تکنولوژيکي 
موفق بودند، تا از طريق قراردادهاي سرمايه گذاري مشترک 
بين شرکت هاي خصوصي يادولتي اندونزي و شرکت هاي 
فرامليتي. به طور کلي زمينه هاي مشترک متعددي در 
اندونزي  فناورانه و صنعتي کشور  توسعه  سياست هاي 
و ديگر کشورهاي تازه صنعتي در شرق آسيا وجود دارد. 
اين سياست ها شامل: واردات نامحدود تجهيزات و ماشين 
آلات، سرمايه گذاري گسترده در منابع انساني و زير بنايي، 
فراگيري و جذب فناوري هاي خارجي از طريق روش ها و 
طرق مناسب انتقال فناورانه، مداخله مؤثر و محدود دولت 
و ارائه مشوق هاي گوناگون براي گسترش و بسط توليدات 
و محصولات صنعتي، است. با اين حال، همان طوري که در 
قبل اشاره شد در کشور اندونزي سياست توسعه صنعتي از 
طريق توسعه صادرات، ديرتر از ديگر کشورهاي تازه صنعتي 

واقع در شرق آسيا اجرا شد.

سياستهاوبرنامههايحمایتيحوزه
هایتکودانشبنياندركشوراندونزی
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فناوری

با توجه به مزايای اين فنآوری، طرح استفاده از اتوبوس 
پيل سوختی، با حمايت سازمان ملل در بسياری ازکشورها 
نظير چين، هند، برزيل، مصر و مکزيک در دست مطالعه 
يا اجراست و سرمايه گذاری عظيمی درجهت تحقيق 
و توسعه بر روی آن انجام گرفته و می گيرد. با مقايسه 
انواع فناوريها نظير اتوبوس پيل سوختی، اتوبوس گازسوز

CNG(  و LNG ( و اتوبوس برقی، طرح اتوبوس پيل 
سوختی در کشورهای مختلف به لحاظ افزايش بازده، 
کاهش مصرف سوخت و کاهش هزينه تعميرات و نگهد 

اری، بعنوان برترين گزينه انتخاب گرديده است.
به منظور تحقيق و توسعه در زمينه خودروهای با 
نيروی محرکه پيل سوختی، خودروسازان بزرگ دنيا 
اقدام به سرمايه گذاريهای کلان و تدوين برنامه های 
درازمدت و عقد قرارداد همکاری با يکديگر نموده اند 
. بعنوان نمونه شرکت دايملر کرايسلر بمنظور توسعه 
قرارداد   Ballardباشرکت سوختی  پيل  خودروهای 
اين همکاری مشترک، پيل  بسته است در  همکاری 
تامين   Ballard را  شرکت  اين  نياز  مورد   سوختی 
می کند. دايملر بنز)دايملر کرايسلر فعلی ( از سال ۱994 
تستهای جاده ای خود را بر روی نسل اول خودروهای با 
نيروی محرکه پيل سوختی آغاز کرده و تاکنون پنج نسل 
از خودروهای پيل سوختی را با انواع توانها آزمايش کرده 
است. .اين خودروها تحت عنوان کلیNECAR معرفی 
شده اند طبق گفته مديريت اين شرکت، اولين نمونه 
توليد انبوه خودروی پيل سوختی برای عرضه به بازار 
در سال ۲004ميلادی آماده خواهد شد و در اين راستا 

تاکنون بيش از يک ميليارد دلار سرمايه گذاری شده و 
اين شرکت اولين شرکتی خواهد بود که خودروی پيل 

سوختی را به بازار ميفرستد.
حجم فعاليت و سرمايه گذاری کلان در کشورهای 
صنعتی بر توسعه صنعت پيل سوختی، وضع قوانين 
سخت زيست محيطی،تخصيص يارانه برای انرژيهای 
نو و سرعت بخشيدن به ايجاد زيرساختهای سوخت 
هيدروژن و متانول، پايان پذيری منابع نفتی، افزايش 
دمای کره زمين و رشد جمعيت همگی دال برحتمی 
کاهش  و  سوختی  پيل  فناوری  جايگزينی  بودن 
گرايش بسمت موتورهای درون سوز است . بسياری 
ازسازندگان نيروگاهها، سيستم پيل سوختی را جهت 

نصب درنيروگاههای آينده برنامه ريزی کرده اند پيل 
سوختی در آينده نزديک منبع تأمين نيرو برای مناطق 
حساسی نظير بانکها، مراکز معاملات سهام، بيمارستانها 
بعنوان  و  بود  و مراکزسيستمهای کامپيوتری خواهد 

پشتيبان برای شبکه های محلی بکار برده خواهد شد .
می توان گفت که فناوری پيل سوختی در آينده ای نه 
چندان دور سه بخش حمل و نقل، نيروگاهها و مولدهای 
قابل حمل (جانشين باتری ) را متحول خواهد نمودو 
متناسب با آن شرکتهای نفتی را بمنظور تأمين سوخت 

مورد نياز آن به تحرک وادار خواهد کرد.
طی چند سال گذشته سرمايه گذاريهای بزرگی در زمينه 
توسعه خودروهای پيل سوختی در کشورهای مختلف 

صنعتی صورت گرفته است . تاکنون بيش از ۲ميليارد دلار 
صرف توسعه و تجاری شدن خودروی پيل سوختی گرديده 
است . امروزه، موسسات بزرگ صنعتی و شرکتهای کوچک 
دارای فن آوريهای بالا سعی دربهينه سازی کارآيی اين 
سيستم و کاهش قيمتها دارند . تحقق اين امر نياز به زمان 
دارد و انتظار می رود اين فن آوری بتواند به اهداف اقتصادی 
لازم برای موفقيتتجاری دست يابد . توانمنديهای پيل 
سوختی بعنوان يک منبع انرژی قابل اطمينان و هيدروژن 
بعنوان سوختی که می توان آن را از منابع تجديد پذير يا 
تجديد ناپذيربدست آورد، سبب شده تا پيل سوختی از 

ارزش استراتژيک فوق العاده برخوردار گردد.
رقابت بين المللی شديدی در زمينه پيل سوختی 
ايجاد شده است . شرکتهای آلمانی،آمريکايی و ژاپنی 
هستند  سوختی  پيل  خودروهای  آزمايش  حال  در 
و پتانسيل سرمايه گذاری بسيار موفقی در پيش رو 
است . کشوری که قادر به طراحی و توليد صنعتی فن 
آوری پيل سوختی باشد، دانش فنی مولدهای انرژی 
نسل بعد را در دست خواهد داشت .اخيرا سياستمداران 
و مقامات کشورهای مختلف از اين فناوری، استقبال 
چشمگيری نموده اند .در اواسط سال ۲000ميلادی، 
کلينتون (رئيس جمهور وقت آمريکا ) حمايت جدی 
دولت آمريکا را ازفناوری پيل سوختی بعنوان يک راه 
حل نيرومند و قابل اطمينان برای حل مشکل انرژی، 
منابع  پذيری  پايان  و  قيمت سوخت  افزايش  معضل 
انرژی فسيلی اعلام نمود . وی همچنين فناوری پيل 
 سوختی را فرصت سياسی مناسبی برای فائق آمدن 

وضعيتفنآوریپيلسوختیدرایرانوجهان
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فناوری

برچالشهای زيست محيطی، آلودگی هوا و همچنين پديده 
گازهای گلخانه ای دانست. از سياستمداران ديگری که 
به جمع حاميان فناوری پيل سوختی و عصرهيدروژن 
پيوسته اند، می توان به فيشر، وزير خارجه اسبق آلمان و 

مولر وزير اقتصاد آلمان اشاره نمود.
پيلهای سوختی نه تنها در آينده نزديک در حد تجاری 
باموتورهای احتراق داخلی رقابت خواهند کرد، بلکه اين 
فن آوری در  بسياری از موارد نظير ماهواره ها، کليه 

سيستمهای حمل و نقل و نيروگاهها کاربرد دارد.
در جدول زير سهم کشورهای جهان در نيروگاههای 
پيل سوختی نشان داده می شود. همچنين نمودار تعداد 
ظرفيت های نصب شده در جهان و نمودار  سهم انواع پيل 

سوختی در اين نيروگاهها نشان داده می شود .

 وضعیت فناوری پیل سوختی در ايران
کشور ايران از يک سو با پايان پذيری منابع نفتی و بالا 
بودن مصرف سرانه سوخت و از سوی ديگر با عقب ماندگی 
فناوری صنايع خودرو و صنايع نيروگاهی روبروست؛ از 
طرف ديگر عدم توجه به مساله آلودگی هواموجب شده 
است تا در شهری مانند تهران که بعنوان دومين شهر 
آلوده دنيا مطرح شده، سهم وسايل حمل و نقل با مصرف 
روزانه7/5 ميليون ليتر بنزين و حدود 5 / ۱ ميليون ليتر 
گازوئيل، بيش از 70 درصد کل آلودگی هوا  باشد؛ از اينرو 
توسعه فناوری پيل سوختی راه حل نهايی اين مشکلات 

ارزيابی ميگردد.
به جهت اهميت مسائل آلودگی هوای شهری ناشی از 
سيستمهای حمل ونقل، موضوع استفاده از حمل ونقل 

خودروسازداخلی  شرکتهای  توجه  مورد  بسيار  برقی 
قرار گرفته است . بر اين اساس مراکز تحقيقاتی وعلمی 
کشور نظير سازمان انرژيهای نو ايران)در زمينه طراحی و 
نمونه سازی يک نوع پيل سوختی (،مرکزتحقيقات ايران 
خودرو(برقی نمودن خودروهای بنزينی )، طرح خودرو 
وزارت صنايع (تحقيقات کاربردی )،دفتر همکاريهای 
فناوری رياست جمهوری)ساخت نمونه پيل سوختی(، 
سازمان گسترش و نوسازی صنايع ايران، پژوهشکده سبز 
دانشگاه علم و صنعت ايران، دانشگاه صنعتی اصفهان و 
دانشگاه صنعتی شريف ومراکزتحقيقاتی بخش خصوصی 
مانند مرکز تحقيقات دانا، مرکز تحقيقات ايران خودرو و 
شرکت فناوری هيدروژن هزاره سوم، پروژه های مختلفی 
در زمينه انواع نيروی محرکه مورد نياز خودروهای برقی، 

خصوصًا پيلهای سوختی آغاز نموده اند
به منظور آگاهی از تحولات دنيا و آشنايی ملموس 
تر با سيستمهای پيلهای سوختی، خريد ، نصب و بهره 
برداری از چند نمونه از سيستم های مختلف پيل سوختی 
از اقدامات کوتاه مدت 5 سال اول سند راهبرد ملی توسعه 
فناوری پيل سوختی ) مصوبه تيرماه هيات محترم دولت(

می باشد.در همين راستا در سالهای اخير چند نمونه 
آزمايشگاهی کوچک پيل سوختی توسط سازمان انرژی 
های نو ايران و ديگر مراکزتحقيقاتی و دانشگاهی کشور 
تهيه شده بود . در سال جاری نيز سازمان انرژی های نو 
ايران اقدام به تهيه سيستم پيل سوختی ۲5 کيلووات 

پليمری کرد .
با تهيه ، نصب و راه اندازی اين سيستم در کشورمان 
علاوه بر امکان دستيابی به  اهداف مهمی همچون تأمين 
الکتريسيته و حرارت ، استفاده به عنوان جزئی از طرح 
جامع، فراهم نمودن امکان بازديد با اهداف آموزشی، 

ترويج و آگاه سازی و ثبت اطلاعات  از شاخص های فنی، 
از مهم ترين دستاوردهای اين پروژه می توان به  استفاده 
از تجربيات راه اندازی و نصب  پيل سوختی و تجهيزات 
مورد نياز آن که بدون استفاده از کارشناسان خارجی 
و به طور کامل در کشور توسط کارشناسان داخلی با 
تکيه بر دانش، توانمندی و خلاقيت نيروهای متخصص 

کشورمان  به انجام رسيد اشاره کرد .
منبع: سازمان انرژی های نو ايران - سانا
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مصاحبه با شرکت تحقیقاتی و خدماتی کاوش جویان شیراز

امروزه اغلب محصولات مزارع و باغ ها به دلیل کم آبی 
یا آبیاری زیاد کشاورزان از بین می روند. پیشگیری، 
نظارت جدی و نهادینه شدن فرهنگ مصرف اصولی، 
تنها یکی از راه های مهار کم آبی است. هم اکنون برای 
انسانی و کنترل میزان  نیروی  صرفه جویی زمان و 
آبیاری مزارع راه های نوینی وجود دارد. یکی از این 

راه ها، نصب سیستم های هوشمند آبیاری است.
محققان یکی از شرکت های دانش بنیان استان فارس 
موفق به طراحی و ساخت سامانه برنامه ریزی آبیاری 

هوشمند شده اند که این سیستم در مدیریت و صرفه جویی بهتر آب تاثیر 
گذار است. دستیابی به چنین دستاوردی عاملی شد تا خبرنگار ماهنامه 
پیام صادرات کالا و خدمات دانش بنیان گفت و گویی اختصاصی با حسین 
نور الهی، کارشناس ارشد رشته کشاورزی و مدیرعامل شرکت تحقیقاتی 

و خدماتی کاوش جویان شیراز انجام دهد که در ادامه می آید.
***

عمده فعالیت ها و محصولات اين شركت معطوف به چه چیزهايی است؟
بيشترين بحث فعاليت های اين شرکت انجام پروژه هايی در زمينه کشاورزی 
باغداری، منابع طبيعی، دام، شيلات، آبخيزداری، اقتصادی، محيط زيست و 
کاشت و داشت و برداشت محصولات است. يکی از مهمترين فعاليت های اين 
شرکت در طی اين چند سال دستگاه آبياری هوشمند است. اين دستگاه مجهز 
به يک سيستم کارت موبايل است و به صورت هوشمند هر زمان که باغ يا زمين 

نياز به آبياری دارد، اين کار را انجام می دهد. 
همچنين با استفاده از سيستم اس ام اس و موبايل می توان برنامه ريزی کرد 
چه زمانی آبياری شروع  يا خاتمه يابد. اين دستگاه به صورت خودکار يا دستی 
شيرهای برقی شبکه توزيع و پمپ ذخيره يا تامين آب را مديريت می کند. اين 

سامانه بر اساس مقدار بحران از پيش تعريف شده، دما و 
رطوبت هوا، مکش آب خاک، حجم آب مصرفی و حجم 
آب عبوری از شبکه توزيع، هشدار وقوع هر مورد را از طريق 
پيامک و نمايش به روی صفحه نمايشگر به کاربر اطلاع 
می رساند. در اين صورت کاربر می تواند در خصوص شروع 
يا قطع آبياری تصميم گيری کرده و با ارسال پيامک شيرها 
و پمپاژ را مديريت کند. شروع و خاتمه آبياری بر اساس 
يک برنامه مشخص در طول يک دوره رشد است. هر برنامه 
شامل دور، زمان و حجم آب برای هر آبياری است؛ دور 
آبياری بر اساس ارتباط بين ظرفيت ذخيره آب در خاک منطقه، ريشه وحجم 
آب مورد نياز گياه در يک نوبت آبياری، حجم آب آبياری بر اساس آب مورد نياز 
گياه به راندمان مصرف آب و زمان آبياری هم طبق ظرفيت استحصال، ذخيره 
و توزيع آب تعيين می شود. از سوی ديگر هنگامی که مشکلی برای دستگاه به 

وجود آيد، دستگاه نوع خرابی را با دادن اس ام اس به کاربر اطلاع می دهد.
مهمترين مزيت اين دستگاه نسبت به نمونه های مشابه چیست؟

اين سامانه می تواند به صورت خودکار مساحتی بين سه تا پنچ هکتار گلخانه  
يا باغ ها به ويژه باغ های انگور، سيب، مرکبات و زيتون را آبياری کند. از طرف 
ديگر اين سامانه نه تنها باعث کاهش 40 درصدی مصرف آب می شود بلکه 
افزايش ۲0 درصدی عملکرد را به دنبال خواهد داشت. بديهی است با کاهش 
ميزان حجم آب مصرفی، ميزان مصرف انرژی نيز کاهش خواهد يافت. همچنين 
تمام قطعات و دانش ساخت اين دستگاه داخلی و بومی است به همين دليل اين 
دستگاه از لحاظ قيمتی نسبت به ساير نمونه های مشابه خارجی ارزان تر است؛ 
قميت تمام شده اين دستگاه يک و نيم ميليون تومان است. با احتساب استفاده 
از سلول های خورشيدی قيمت آن ۲ ميليون تومان خواهد شد. در ضمن امروزه 
هزينه های زيادی برای انتقال برق کابل می شود، ما در اين طرح برای رفع اين 

مشکل از سلول های خورشيدی استفاده و هزينه های آن را مناسب تر و ارزان تر 
کرده ايم. اين سامانه می تواند با کاهش هزينه حامل های انرژی نقش مهمی در 

توليدات محصولات کشاورزی داشته باشد.
اين دستگاه چه تايیديه ها و استانداردهايی را دريافت كرده است؟

تاييديه مرکز تحقيقات کشاورزی منابع طبيعی استان فارس و گواهی ثبت 
اختراع از ادراه کل مالکيت صنعتی 

بازار هدف صادرات شما چه كشورهايی است؟
کشورهای حاشيه خليج فارس و به ويژه عمان

چشم انداز صادرات اين محصول را چطور می بینید؟
چشم انداز صادرات اين محصول بسيار روشن است به شرط اينکه چنين 
محصولی شناخته تر شود و حمايت های جدی از سوی دولت صورت بگيرد. 
در حال حاضر مهمترين مشکل ما توسعه اين امر، بحث تبليغات و بازاريابی در 
بازارهای بين المللی ست. در داخل نيز هم اکنون افق کشور ما به سوی خشکسالی 
و مشکلات کم آبی است. اين دستگاه فوق العاده در کاهش هزينه های آبياری و 
مصرف آب مقرون به صرفه است و بسياری از مشتريان ما از عملکرد اين دستگاه 
راضی و خرسند بوده اند و اميد است با همکاری تمام دستگاه های ذيربط، زمينه 

توسعه صادرات اين محصول به ساير کشورها فراهم گردد.

مهار کم آبی با نصب سیستم های هوشمند آبیاری
مدیر عامل: حسین نوراللهی
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راهنمای تجارت با سایر کشورها

جمهوری آذربايجان در جنوب غربی آسيا در منطقه ای به نام قفقاز واقع شده 
است. اين کشور از شمال با کشورهای روسيه و گرجستان، از غرب با جمهوری 

ارمنستان، از جنوب با ايران و از شرق با دريای خزر هم مرز است.
جمعيت اين کشور نزديک به 8 ميليون نفر است و واحد پول آن منات 
جمهوری آذربايجان و زبان رسمی اين کشور، زبان آذری و دين رسمی 

جمهوری آذربايجان اسلام است.
شهر باکو پايتخت اين کشور می باشد. شهرهای عمده اين کشور گنجه، 
آستارا، اردوباد و ... هستند و ساعت بين المللی آذربايجان نيم ساعت از ايران 

جلوتر است.

محیط سیاسی، قانونی و اقتصادی
• براساس قانون اساسی، نظام حکومتی اين کشور جمهوری فدرال چند 

حزبی با يک مجلس قانون گذاری است. رئيس جمهور و ۱۲5 عضو 
مجلس ملی با آرای عمومی برای مدت پنج سال انتخاب می شوند.
• بر اساس ارزيابی های انجام شده توسط نهادهای بين المللی، 

آذربايجان از ثبات متوسطی برخوردار است.
• اتباع خارجی و سازمان های بين المللی می توانند مسکن، اماکن تجاری و 
صنعتی را در آذربايجان به تملک درآورند، مگر در مواردی که قانون منع کرده 
باشد، اما اتباع نمی توانند زمين های واقع در خاک اين کشور را خريداری و به 

تملک خود درآورند، ولی امکان اجازه زمين برای اين افراد وجود دارد.
• امکان تاسيس شرکت و کارخانه جديد با سرمايه گذاری و مالکيت صددرصد 
خارجی در اين کشور وجود دارد و ايشان می توانند آزادانه سود و درآمد حاصل 
از فروش يا تسويه اموال سرمايه گذاری شده خود را به ارز خارجی تبديل و از 

کشور خارج کنند.
• امکان ايجاد شعبه، نمايندگی و دفاتر شرکت های خارجی در اين کشور 

نيازی به مجوز ندارد.
• قانون مالکيت فکری آذربايجان از تمامی آثار معنوی و فکری حمايت 
می کند. اين کشور به سازمان جهانی مالکيت فکری پيوسته است. آذربايجان 

بسياری از معاهده ها و پيمان های اين سازمان را پذيرفته است.

• براساس قوانين کنسولی، اتباع خارجی برای 
ورود به خاک آذربايجان بايد رواديد بگيرند. درصورت 
ورود به اين کشور از طريق مرز هوايی، بدون دريافت رواديد، می توان مجوز 
اقامت کوتاه مدت را در يکی از فرودگاه های حيدر علی اف، گنجه يا نخجوان 

دريافت کرد.
• صنايع عمده اين کشور شامل نفت و گاز، محصولات شيميايی و پتروشيمی، 

نساجی و بافندگی، سنگ آهن، فولاد، فرآورده های نفتی، سيمان می باشد.
• وجود فرودگاه ها و خطوط جاده ای، ريلی و آبراهی باعث شده که سيستم 

حمل و نقل کالا در اين کشور وضعيت خيلی خوبی داشته باشد.

فرهنگ مذاكره
برخی از دانستنی ها درباره فرهنگ مذاکره در اين کشور عبارتند از:

• در جمهوری آذربايجان برای پيشرفت امور تجاری، بايد با طرفين تجاری 
قرار ملاقات تنظيم کرد. بهتر است قرار ملاقات تلفنی تنظيم و سپس توسط 

نامه تاييد شود.
• آذری ها زياد به صرفه جويی در زمان اهميت نمی دهند و زياد وقت شناس 
نيستند ولی از شما انتظار چنين کاری را دارند.اگر شما سروقت در جلسه 
حاضر شويد چيزی غيرطبيعی نيست ولی اغلب بايد منتظر بمانيد که 

جلسه قبلی تمام شده و يا صحبت تلفنی شخص مقابل به اتمام برسد.
• در اولين برخورد بهتر است حال خانواده طرف مقابل پرسيده شود.از تجار 
آذری سوالاتی درباره بچه های آنها، شغل، سمت و شرکت آنها بپرسيد.آذری ها 
به شدت به کشور خود افتخار می کنند و بسيار لذت می برند اگر به سوالاتی در 

مورد فرهنگ و تاريخ خود پاسخ دهند.
• ملاقات و جلسات تجاری ابتدايی، بيشتر به منظور ايجاد شناخت و آشنايی 

اوليه بازرگانان است.
• استفاده از يک مترجم يا فرد آشنا به زبان ترکی يا انگليسی به 

همراه تيم در هنگام مذاکرات تجاری ضروری است.
• زبان رسمی اين کشور آذری است و تمامی نامه ها و اسناد به اين زبان 
هستند.زبان روسی نيز به طور گسترده توسط مردم استفاده می شود ولی بيشتر 
محاسبات و جلسات رسمی به زبان آذری است. بيشتر فعالان اقتصادی در 
آذربايجان به خوبی انگليسی می دادند و در بين جوانان نيز انگليسی در سطوح 
گوناگون صحبت می شود. زيان های بين المللی ديگر نظير فرانسوی، آلمانی و 

ايتاليايی به تناوب توسط يازرگانان اين کشور استفاده می شود.
• به خاطر داشته باشيد که به آرامی و واضح صحبت کنيد و هميشه جمع بندی 

ها و توافقات را تاييد کنيد.
• قبل از اينکه مستقيما وارد معامله شويد صحبت های کوتاهی انجام دهيد و 

هميشه منتظر بمانيد تا طرف مقابل صحبت را عوض کند.

جمهوری 
آذربایجان
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راهنمای تجارت با سایر کشورها

راهکارهای بازاريابی و فروش
در جمهوری آذربايجان همانند ديگر کشورهای 
جهان راهکارهای ويژه ای برای بازاريابی و فروش 
فروش  و  بازاريابی  برای  دارد.  وجود  محصولات 
محصولات در اين کشور توجه به نکات زير، ضروری 

است:
• آذربايجانی ها اغلب دوست دارند با کسانی معامله 
کنند که آنها را دوست داشته باشند، به آنها اعتماد 
کنند و با آنها راحت باشند.اگر آنها احساس کنند که 
چيزی را از آنها پنهان می کنيد ممکن است مذاکره 
فروش ثمربخش نباشد. بنابراين ايجاد ارتباط با طرف 

آذرب بسيار حياتی است.
• در جلسه اول اغلب شناخت يکديگر و مسايل 
مقدماتی مطرح می شود.هنگامی که ارتباط برقرار شد 
به سادگی می توان جزئيات مسايل اقتصادی را مطرح 
کرد بازرگانان آذری بسيار زيرک و باهوش هستند. 
هرگز نبايد تيزهوشی و فراست طرف مقابل را دست 
کم گرفت. ممکن است طرف تجاری آذری از تجربه 
کافی برخوردار نباشد، ولی آنها دوست ندارند کسی 

در مورد کارشان به آنها پيشنهاد دهد.
• روابط آذری ها اغلب شفاهی و ديداری و براساس 
آمار مکتوب است. براين اساس، سعی کنيد اطلاعات 
موجود خود را به صورت صوتی و يا با نقشه يا گراف و 

نمودارها ارايه دهيد.
• در برخی موارد می توان صحبت های مقدماتی را با 
اعضای رده پايين انجام داد. در اين صورت، سعی کنيد 
نکات مثبت را در ابتدا مطرح کنيد تا قابل اعتماد جلوه 
کنيد. سپس می توانيد به ملاقات اعضای رده بالاتر 
برويد، زيرا بيشتر تصميمات اقتصادی در آذربايجان 

توسط مديران رده بالا گرفته می شود.
• از خط قرمز و با تاکتيک های فشار استفاده نکنيد، 
در اين صورت آنها از شما دور خواهند شد و شما تنها 
قربانی اين تاکتيک خواهيد بود. هميشه آرام و صبور 

باشيد.
• اعتماد سازی و دادن اطمينان به خريداران و تجار 

در بازار جمهوری آذربايجان اهميت بالايی دارد.
• معرفی محصولات و خدمات در نمايشگاه های 
تخصصی و عمومی، يکی از بهترين راهکارهای جذب 

مشتريان بالقوه در جمهوری آذربايجان است.
• بهره برداری از دانش و تجربه تجار محلی بسيار 

مفيد است.
• مطالعه گزارش های بازارشناسی و بازاريابی، 

پيش از ورود به بازار اين کشور راهگشاست.
• توجه به اصول و اعتقادات دين اسلام در همه 
فرآيندهای بازارگانی، بازاريابی و فروش، با توجه به 
اعتقاد بيشتر مردم و بازرگانان به دين اسلام و رسميت 
اين دين در جمهوری آذربايجان اهميت فراوانی 

دارد.
تجارت خارجی

• اقلام عمده واردات کشور آذربايجان شامل ديگ 
های بخار و آبگرم، وسايل نقليه زمينی، ماشين آلات و 
دستگاه های برقی و قطعات آنها، مصنوعات از چدن، 

آهن و فولاد، مواد پلاستيکی، چدن، غلات هستند.
• کشورهای روسيه، ترکيه، آلمان، اوکراين، چين، 
انگلستان، آمريکا، فنلاند و ژاپن نه شريک عمده 
وارداتی آذربايجان)صادرکنندگان به آذربايجان( را 

تشکيل می دهند.
منبع: سازمان توسعه تجارت ايران

بانک های مهم

سفارت خانه ها

• عمده محصولات صادراتی ايران به كشور 
آذربايجان به شرح زير می باشد:



اهميت تبليغات در اينترنت موضوعی است که همه به آن واقف هستند 
و دليل آن بر هيچ کس پوشيده نيست. البته گاهی به علل مختلف تبليغات 
در دنيای اينترنت با شکست مواجه می شود. بايد توجه داشت مراجعين به 
وب به شکل هدفمند در فضای مجازی فعاليت می کند بنابراين بديهی است 
تبليغاتی که به هدف آنها مربوط نشود مورد توجه اين گروه از کاربران قرار نمی 
گيرد. بررسی های انجام شده نشان داده است تبليغات متنی در موتورهای 

جستجو می تواند بيشترين موفقيت را داشته باشد.
هر کاربری به دنبال هدفی وارد دنيای اينترنت می شود که اين هدف می 
تواند از يافتن اطلاعاتی درباره دوربين های ديجتال يا خريدن يک کتاب 
متفاوت باشد. بنابراين بيشتر به موضوعاتی توجه دارد که بتواند او را به هدفش 

نزديک کند. بنابراين زمانی که کاربر عنوانی را برای جستجو وارد می کند 
موتور جستجو آگهی ها مرتبط با اين موضوع را برای کاربر به نمايش در می 
آورد و کاربر هم اين آگهی ها را مشاهده کرده و تحت تعقيب قرار می دهد. 
حتی در بسياری از موارد اين آگهی ها بيشتر از ديگر نتايج جستجو مورد 
توجه کاربر قرار می گيرد. اين نشان می دهد تبليغ کننده ازاعتبار بالايی 
برخورداربوده و جلب مشتری بر اساس سلايق و علاقه مندی های از اولويت 
های او بوده است. بنابراين می توان گفت مطابقت داشتن تبليغات با اهداف 

کاربر از اصلی ترين رموز موفقيت تبليغات است.
اگرچه تبليغات گرافيکی در نگاه اول توجه کاربر را به خود جلب می 
کند اما آگهی های متنی از تاثيرگذاری بيشتری برخوردار است. تبليغاتی 
که هدفمند باشد توجه و ذهن بيننده را به خود جلب می کند. در تبليغات 
هدفمند مسائل جانبی و نمايشی کنار گذاشته می شود و موضوع فروش به 
اطلاع کاربر رسانده می شود. اطلاعات جزئی تر درباره محصول تبليغ شده از 
طريق صفحه ديگری که لينک آن در تبليغ متنی اوليه آمده است در 

اختيار کاربر قرار می گيرد.
بعضی از تبليغ کنندگان انتظار دارند بتوانند تمام 
اطلاعات را از طريق يک آگهی در اختيار کاربر قرار 
دهند که اين کار بسيار غير منطقی است. افرادی که 
سعی می کنند مطالب زيادی را از طريق يک تبليغ کوچک 

به مخاطبانشان انتقال دهند راه را به بيراهه می رسانند. 
شايد تصور کنيد آگهی هايی که به طور ناگهانی ظاهر می شود يا تبليغ 
در سايت های خبری يا ديگر سايت ها می تواند در مقايسه با ديگر شيوه 
های تبليغ از جمله آگهی های متنی وسوسه کننده تر بوده و از تاثيرگذاری 
بيشتری برخوردار است. اما بررسی ها و تحقيقات انجام شده نشان داده است 

اين شيوه نمی تواند تضمين کننده موفقيت شما باشد. چرا که به اين ترتيب 
نمی توانيد در راستای هدف بيننده پيش رويد. وقتی کاربری با هدف مطالعه 
خبر يا هر کار ديگری به يک سايت مراجعه می کند حتی در شرايطی که 
تبليغات کشش زيادی داشته باشد نمی تواند آن طور که بايد مورد توجه کاربر 
قرار گيرد چراکه او را از هدفش دور می کند. اين در حالی است زمانی کاربر 
کاری که قرار بود انجام دهد به پايان می رساند و فرصت مشاهده تبليغات را 

دارد اين آگهی های تبليغاتی ديگر وجود ندارد.
نبايد ميان کار مردم برای آنها مزاحمت ايجاد کرد. بايد اين امکان وجود 
داشته باشد که کاربران در فرصت ديگری حتی زمانی که از يک صفحه خارج 
شده اند به آگهی هايی که توجهشان را جلب کرده مراجعه کنند. توجه به 
اين نکات می تواند نقش مهمی در موفقيت آگهی های تبلغاتی داشته باشد. 
متاسفانه امروزه اغلب وب سايت ها راه نامناسبی را برای تبليغات در پيش گرفته 

اند که موجب شده است حجم آنها روز به روز بيشتر و آزار دهنده تر شود.

تبلیغاتی از نوع اينترنتی
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جایگاه صنایع دانش بنیان ایران و جهان

امروزه، بحرانهای سياسی، اقتصادی و مسائلی نظير محدوديت ذخاير 
فسيلی، نگرانيهای زيست محيطی، ازدحام جمعيت، رشد 

اقتصادی و ضريب مصرف، همگی فکر انديشمندان را به يافتن راهکارهای 
مناسب برای حل معضلات انرژی جهان معطوف کرده است.

صاحبان منابع فسيلی بايد واقع نگرانه بدانند که برداشت بيشتر آنها از 
ذخاير امروز، مستلزم بهره مندی کمتر فردا و در نهايت تهی شدن منابع در 

مدت زمانی کمتر است.
خوشبختانه بيشتر ممالک جهان به اهميت و نقش منابع انرژی بويژه 
انرژيهای تجديد پذير  پی برده اند و به طور گسترده برای بهره برداری از اين 
منابع تحقيقات وسيع و سرمايه گذاريهای اصولی کرده اند. با توجه به اين 
موضوع در ايران نيز لازم است راهبردها و برنامه های زير بنايی و اصولی تدوين 

شده و به مورد اجرا در آيد.

    همانطور که در شکل بالا مشاهده می شود در سال ۲0۱۱ بالغ بر 9 درصد 
از کل انرژی استفاده شده در کل حوزه ها و بخشهای مختلف آمريکا را انرژی 
تجديد پذير تشکيل می دهد. از اين 9 درصد حدود ۱3 درصد را باد، ميزان 
35 درصد را انرژی آبی، بالغ بر ۲ درصد را زمين گرمايی، نزديک به 48 درصد 

را زيست توده و بيش از ۲ درصد را انرژی خورشيدی تشکيل می دهد.
اين در حالی است که توليد انرژی در ايران به طور مرسوم حول محور 
استفاده از سوختهای فسيلی ارزان می چرخد و انرژيهای نو و تجديد پذير از 

رشد و توسعه قابل دفاعی برخوردار نيستند.

استفاده از مجموعه انرژی تجديد پذير در ايران هنوز کمتر از يک درصد از 
کل مصرف انرژی در کشور است. مطابق برنامه پنجم توسعه  استفاده از انرژی 
تجديد پذير بايد تا مارس ۲0۱5 به ۱,5 درصد افزايش پيدا کند. با اين وجود 
تحريمهای خارجی سرعت سرمايه گذاری خارجی و توسعه انرژی تجديد 

پذير را در ايران کاهش داده است.
  

كمربند طلايی خورشید در جهان
اروپا تا سال ۲050 قبل از اين که سوختهای فسيلی در کمربند طلايی 
خورشيد جهان به پايان برسد ۲0 درصد از انرژی خود را از طريق سرمايه 

گذاری در بيابانهای همين کشور ها که بيشترين سوختهای فسيلی را دارند 
و با رنگ آبی در تصوير نمايان است به دست خواهد آورد .

در جنوب خليج فارس سلطان احمد الجابر، وزير کشور امارات، در حاشيه 
اجلاس ابوظبی به خبرنگاران مدعی شد با اين که کشورش سابقه ای طولانی 
در صادرات منابع انرژی فسيلی دارد اما اکنون  به صادرکننده انرژی های 

تجديدپذير نيز بدل شده است.
به زبان ساده، امارات  اکنون نه تنها نفت صادر می کند بلکه می تواند به 
همسايگان خود برق حاصل از انرژی خورشيدی و باد را نيز صادر کند و اين در 
حالی  است که در شمال خليج فارس يعنی در ايران منابع انرژی های تجديد 

شونده فراوان تر از کشورهای جنوبی است.
قطر و امارات  در جنوب خليج فارس در حال تبديل  به الگوهای جهانی 
مشارکت مردمی و توليد انرژی تجديد شونده هستند، درست در زمانی که  

خبر چندانی  از توليد انرژی های تجديد شونده شنيده نمی شود.
به طور کلی برآورد دقيق ميزان تامين انرژی ايران از منابع تجديدپذير، 
نشان دهنده اين امر است که کل ظرفيت نصب شده توليد انرژی از منابع 

تجديدپذير تاکنون به بيش از ۱۱0 مگاوات رسيده است.

جایگاهانرژیهاینودرایرانوجهان
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نيروگاه  مگاوات   9859,۲ بر  بالغ   ۱39۱ سال  در 
بيوگاز  و  خورشيدی  بادی،  آبی،  از  اعم  تجديدپذير 
در حال بهره برداری بوده است. علاوه بر اين ظرفيت 
نيروگاهی، حدود 3۲.۱ مگاوات نيز سيستمهای کوچک 
فتوولتاييک جهت روشنايی معابر و جاده ها، چراغهای 
راهنمايی، سيستمهای مخابراتی و برق رسانی روستايی 

به کار گرفته شده است.

برق آبی
انرژی برق آبی به عنوان سومين منبع توليدکننده 
برق و همچنين مهمترين انرژی تجديدپذير مولد برق 
در جهان محسوب می شود. براساس آخرين داده ها، 
حدود ۱7 درصد برق توليدی جهان از انرژی برق آبی 

تأمين می شود. 
از آنجا که ايران از لحاظ جغرافيايی، کشوری خشک 
و نيمه خشک به شمار می آيد، دارای رتبه 38 در 
 بين کشورهای مختلف جهان از لحاظ توليد برق آبی 

است. 
وقوع خشکسالی و کاهش شديد بارندگيها از سال 
۱386 ، کاهش حجم ذخيره آب پشت سدها، ايران را 
با مشکلات جدی، چه از لحاظ تأمين آب شرب و چه 
از لحاظ انرژی توليدی مورد نياز نيروگاههای برق آبی 
مواجه کرده است. همچنين احداث سدهای بيش از حد 
در پشت رودخانه ها در ايران منجر به مشکلاتی مانند 
خشک شدن درياچه اروميه شده که نشان می دهد بيش 

از ظرفيت به منابع آبی کشور فشار وارد شده است.
در سال ۱39۱ ، با بهره برداری از نيروگاه ۱000 
مگاواتی گتوند، ظرفيت نيروگاههای آبی در حال بهره 

برداری کشور به 9746,۱ مگاوات رسيد.

انرژی بادی
استفاده از انرژی باد در مقايسه با ساير منابع انرژی به 
دليل کاهش هزينه های توليد برق، اشتغال زايی و نبود 
آلودگی محيط زيست در کشورهای پيشرفته و بسياری 
از کشورهای ديگر، در ميان منابع تجديدپذير، توانسته 
است به عنوان يک منبع جديد تأمين برق در سطح جهان 

مطرح شود. در ايران نيز،  انرژی بادی دومين منبع توليد 
برق از منابع انرژی تجديدپذير محسوب می شود. 

بر اساس پروژه پتانسيل سنجی بادی در ايران، پتانسيل 
بادی قابل استحصال در کشور حدود ۱00 گيگاوات است. 
در انتهای سال ۱39۱ ظرفيت نيروگاههای در حال بهره 

برداری کشور ۱06,۱ مگاوات بوده است. 

انرژی خورشیدی
رتبه های يکم تا پنجم توليد برق خورشيدی دنيا را 

کشورها ی ژاپن، چين، آلمان، تايوان و آمريکا در اختيار 
دارند . اين کشورها با سياستگذاريها و مکانيسمهای 
حمايتی مناسب توانسته اند ظرفيتهای برق خورشيدی 

خود را در طول زمان افزايش دهند. 
در  خورشيدی  نيروگاههای  احداث  هزينه  کاهش 
طول زمان قابل توجه است، به طوری که در سال ۱975 

هزينه آن ۱00 دلار به ازای هر وات بوده است که در پايان 
سال ۲0۱0 به حدود يک دلار رسيده است که معادل 

هزينه های نيروگاه برق آبی است.
تابش  جهت  در  مناسب  کشورهای  از  يکی  ايران 
خورشيد، روزهای آفتابی، درجه حرارت مناسب در نقاط 
مختلف با تابش خوب و شبکه های گسترده برق برای 
جابجايی توليد انرژی الکتريکی از خورشيد است، زيرا در 
بين مدارهای ۲5 تا 40 درجه عرض شمالی قرار گرفته و 
ميزان تابش خورشيدی آن بين ۱800 تا ۲۲00 کيلووات 

ساعت بر مترمربع در سال تخمين زده شده است که بالاتر 
از ميزان متوسط جهانی است. 

انرزی زمین گرمايی
پتانسيل جهانی استفاده از منابع زمين گرمايی در 
حدود 65 تا ۱35 گيگاوات برآورد شده است . ايران نيز در 
شمار کشورهايی است که دارای ذخاير قابل توجه برای 
توليد برق از انرژی زمين گرمايی با استفاده از سيکلهای 
تبخير لحظه ای و باينری )دوگانه( است و قابليت توليد 
برق زمين گرمايی با ظرفيت بيش از ۲00 مگاوات را دارد. 
بر اساس آخرين مطالعات بيش از ۱0 منطقه مستعد در 

اين خصوص شناسايی شده است.

زيست توده
از اين حامل انرژی جهت توليد حرارت يا برق استفاده 
می شود و به دلايل متعدد نظير سهولت کاربرد و مسائل 
اقتصادی  � اجتماعی همواره مورد توجه بشر بوده است. 
در محاسبات تراز انرژی ايران، تنها آن بخش اندکی از 
زيست توده جامد توليدی که به عنوان سوخت مورد 
استفاده قرار می گيرد لحاظ می شود و ساير کاربردهای 

غير انرژی آن در محاسبات در نظر گرفته نمی شوند.

ساير انرژيهای تجديدپذير 
علاوه بر موارد فوق، در زمينه استفاده از پيل سوختی، 
واناديومی،  باتری  هيدروژن،  جامد،  توده  زيست 
پسماندهای جامد و مايع شهری و بيوديزل نيز پروژه هايی 

وجود دارند که هم اکنون در کشور در حال اجراست.

تهیه شده توسط: پیمان جنوبی

جایگاه صنایع دانش بنیان ایران و جهان
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سازمان های حمایتی

موسسه صندوق پژوهش و فناوری غيردولتی دانشگاه 
فناوری  و  علم  پارک  49درصد  سهامداری  با  تهران 
دانشگاه تهران و 5۱درصد بخش خصوصی در ۱389  در 
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غير تجاری تهران به ثبت 

رسيده است.
سرمايه خطر پذير که به همراه کمک های مديريتی و 
مشاوره ای، در اختيار شرکت های دانش بنيان و نوپا که 
به سرعت در حال رشد هستند قرار داده می شود از جمله 
خدمات صندوق است.ضمن آنکه با توجه به مشکلات 
تامين  در خصوص  دانش بنيان  از شرکتهای  بسياری 
مواد و تجهيزات، فروش محصولات، انجام امور مالی بين 
المللی از قبيل انتقال وجه و دريافت وجوه فروش کالا و 
خدمات، اين صندوق درصدد است موانع موجود را به 
حداقل رسانده و در اين حوزه نيز به شرکت های دانش 

بنيان خدمات و مشاوره های لازم را ارائه نمايد.
همچنين صندوق پژوهش و فناوری دانشگاه تهران با 
ارزيابی کامل طرح ها در صورت داشتن شرايط لازم طرح 
و شرکت دانش بنيان متقاضی می تواند با رعايت ضوابط 
صندوق در صورت وجود تقاضا مبادرت به انعقاد قرارداد 

مشارکت مدنی نمايد.
اين صندوق خدمات متنوعی از جمله انواع خدمات 
به  را   … و  ضمانت نامه  انواع  تسهيلات،  شامل  مالی 

متقاضيان اراده می دهد. 
ارائه انواع ضمانت نامه: يکی از مشکلات شرکتهای 
دانش بنيان به علت نوپا بودن و عدم اعتبار کافی نزد بانکها 

و همچنين عدم آشنايی کافی بانکها با فعاليتهای فناورانه 
اخذ ضمانت نامه می باشد لذا اين موسسه با توجه به 
اختيارات قانونی)اساسنامه مصوب هيأت وزيران( آمادگی 
دارد تا انواع ضمانت نامه مورد نياز شرکتهای دانش بنيان 
را بعد از ارزيابی از شرکت ها چنانچه شرايط مورد نظر را 
دارا باشند بدون اخذ وثيقه ملکی و با قبول ريسک تنها 
با اخذ چک و سفته اقدام به صدور انواع ضمانت نامه های 

مورد نياز شرکتهای دانش بنيان نمايد. 
ارائه انواع تسهیلات مالی: يکی از وظايف صندوق 
پژوهش وفناوری دانشگاه تهران ارائه انواع تسهيلات به 
شرکتهای دانش بنيان مي باشد. براين اساس اين مجموعه 
آمادگی دارد تا در عقود مبادله ای شامل تسهيلات جعاله، 
فروش اقساطی، ليزينگ، اجاره به شرط تمليک و … با 

شرکتهای دانش بنيان تعامل نمايد.
اين صندوق آمادگی دارد به منظور تسريع توسعه ای 

طرح ها در حوزه فناوری و تسهيل در توليد طرح  های 
دانش بنيان علاوه بر مشارکت از طريق ساز و کارهای 
غير مشارکتی نيز نياز شرکتها را برطرف و اقدام به ارائه 
تسهيلات نمايد.از جمله طرح های قابل ارائه به شرکت های 
تسهيلات۱5درصد  نرخ  با  همکار  طرح  بنيان  دانش 
می باشد جهت اطلاع از شرايط به بخش آئين نامه ها 

مراجعه فرمائيد.
كارگزاری منابع مالی: بخش قابل توجهی از منابع 
مالی در حوزه دانش بنيان را منابع دولتی تشکيل می-

دهد. از آنجا که بخشهای دولتی فاقد سازو کار لازم و 
همچنين تخصص لازم برای اعطای منابع هستند اين 
مجموعه با صرف بروکراسی اداری و مالی کمتر می تواند 
عامليت، اداره و پرداخت وجوه را به افراد حقيقی و 
حقوقی مد نظر دستگاه  ها را بر عهده گيرد تا دستگاه های 
 دولتی به وظيفه اصلی خود که همان سياستگذاری 

و نظارت می  باشند بپردازند.
مشاوره و مهندسی مالی طرح ها: موفقيت در 
توسعه تجاری سازی محصولات دانش بنيان تنها با تأمين 
 منابع مالی امکان پذير نيست، تجربه نشان داده شرکت ها 
دانش بنيان به علت عدم تجربه کافی در زمينه مسائل 
مالی، شناخت بازار، مسائل حقوقی، مديريت ريسک و … 
با مشکلات بسيار مواجه بوده اند. کارشناسان متخصص و 
مجرب در زمينه مالی صندوق پژوهش و فناوری دانشگاه 
مالی ، مسائل  تحليل  آتی،  بازرهای  بررسی  با   تهران 

ريسک ها گونانگون را شناسائی و موارد غير مترقبه مالی 
طرح را مديريت می نمايند.

ارزيابی و ارزش گذاری طرح ها: متقاضی ابتدا فرم 
اطلاعات طرح را تکميل نموده و به موسسه ارائه مي نمايد 
تيم ارزيابی با مطالعه اين فرم، با طرح آشنا شده د رجلسه 
ای حضوری ضمن بازديد از شرکت و گفتگو با مديران و 
مسئولان شرکت با طرح مورد نظر آشنا شده و طرح از 
جوانب مختلف ازجمله بازار، اطلاعات مالی)جريان نقد، 
 )IRRسرمايه گذاری، بازگشت سرمايه نزخ بازده داخلی
)امکان پذيری،  فنی  دانش  مالکيت(  و  حقوقی)پتنت 
نوآوری و تکراری نبودن در ايران و…( و سازمان طرح، 
مورد بررسی قرار گرفته و سپس تيم ارزيابی، طرح را 
از جنبه های مختلف و زير نظر کارشناسان متخصص 
در حوزه طرح ارزيابی و ارزشگذاری اقتصادی و فنی 
 می نمايد و طی گزارشی به اطلاع متقاضی و صندوق 

می  رساند.

صندوقپژوهشوفناوریدانشگاهتهران



22 سال اول ، شماره 8 ، آبان 93معرفی شرکت برتر در حوزه صنایع پیشرفت

بازگشتبهصفحهاول

پيامصادراتكالاوخدماتدانشبنيان

در سال ۲0۱3 گوگل در فهرست تحسين برانگيزترين 
شرکت های مطرح در جهان پس از اپل رتبه دوم را 
احراز کرده است. اين شرکت که تاکنون در رشته خدمات 
اينترنتی فعال بوده می رود که با عرصه ادوات سخت 
افزاری همانند عينک ديجيتالی گوگل و سخت افزارهای 
مناسب موبايل و تبلت از رقيب خود اپل پيشی بگيرد. 
گوگل در شاخص های نوآوری، کيفيت مديريت و کيفيت 
خدمات از رقيب خود عقب تر است اما در شاخص های 
مديريت کارکنان، استفاده از دارايی شرکت، مسئوليت 
اجتماعی، کارايی تامين مالی و چشم انداز سرمايه گذاری 
بلند مدت رتبه اول در ميان برترين شرکت های جهان را 
از آن خود ساخته است. شرکتی که با هدف سازماندهی 
کردن اطلاعات دنيا و دسترس پذير کردن آن ها برای 
 عمومی در سال ۱998 تاسيس شد، در حال حاضر 

در زمينه جستجوی اينترنتی، رايانش ابری و تبليغات 
سرمايه گذاری می کند. 

نتيجه رشد سريع گوگل که بخش اعظم درآمد بسيار 
بالای آن از تبليغات اينترنتی تامين می شود، پس از ثبت 
شرکت، توليد زنجيره ای از محصولات، خريد و شراکت با 
شرکت های فناوری ديگر بود. گوگل بابت هر جستجويی 
که انجام می دهد ۱۲ سنت نصيب می برد و به واسطه 
آنکه مهمترين موتور جستجوی مورد استفاده کاربران 
 در برخی کشورهای جهان است، درآمد سرشاری را 

ايجاد می کند.
گوگل با اعمال سياست ترغيبی" استراحت ابتکاری" 
به مهندسان خود اجازه داده ۲0 درصد از اوقات کاری 
خود را به پروژه هايی اختصاص می دهند که بدانها علاقه 

مند هستند. پياده سازی چنين ايده ای موجب خلق 
تعدادی از محصولات جديدتر گوگل از جمله جی ميل، 

گوگل نيوز و اورکات شد. 
خودمانی  و  رسمی  غير  سازمانی  فرهنگ  اجرای 
موجب شده اين شرکت در فهرست بهترين شرکت ها 
برای کار در رتبه بندی مجله فورچون از رتبه چهارم در 
سال ۲0۱۱ به رتبه اول در سال های ۲0۱۲ و ۲0۱3 ارتقا 
پيدا کند. در فاصله سال ۲0۱۲ تا ۲0۱3 تعداد کارکنان 
اين شرکت از ۱8 هزار نفر به بيش از 34 هزار نفر افزايش 
يافت علاوه بر اين که آن بسياری از جوانان متخصص 
صنعت فناوری اطلاعات آرزوی پيوستن به اين شرکت 

را در سر می پرورانند.
منبع: موسسه مطالعات و پژوهش های بازرگانی
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مق�الات و دي�دگاه ه�ای ش�خصیت ه�ای 
حقیق�ی و حقوقی فعال در ح�وزه صادرات 

می باشد.
   مس�ئولیت صحت مطال�ب بر عهده منبع 

ذكر شده می باشد. 
    علاقه من�دان جه�ت درياف�ت  ماهنام�ه 
می توانند نام و نام خانوادگی خود را به پست 

الکترونیک ماهنامه ارسال فرمايند.

گوگل 


