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ــال هاى گذشته اهداف  در طول س
ــعه علم و فناورى كشور دچار  توس
تغييراتى شده است كه مهمترين 
ــه تربيت  ــدن از حلق آن خارج ش
ــتاد و برونداد نتايج  ــجو ، اس دانش
ــق و فناورى براى  حاصل از تحقي
توليد  ــى،  كارآفرين ــروت،  ث ايجاد 
ــادرات كالاها و  ــا و ص ــش مبن دان
ــت.اين  ــان اس ــات دانش بني خدم
ــود كه  ــبب مى ش تغيير اهداف س
ــه  ــدى وارد عرص ــران جدي بازيگ
ــعه علم و فناورى شوند كه از  توس
آن جمله مى توان به سازمان ملى 
ــث مربوط به  ــتاندارد در مباح اس
ــى، وزارت امورخارجه  كنترل كيف
و  ــى  علم ــى  ديپلماس ــث  بح در 
ــت، معدن  ــاورى و وزارت صنع فن

ــى كردن  و تجارت در بحث دانش
توليدات كشور اشاره كرد.

ــادرات كالاها و  ــان ص ــن مي در اي
ــه تنها در  ــات دانش بنيان ن خدم
ــتر اقتصادى و ثروت زايى بلكه  بس
ــاورى نيز  ــم و فن ــدوده عل در مح
ــت و جهت دهنده روند  اثرگذار اس
توسعه ملى در اين زمينه به حساب 

مى آيد. 
ــا و خدمات  ــال حاضر كالاه در ح
فناورى هاى  در  ــا  تنه دانش بنيان 
ــده  برتر (High Tech) خلاصه نش
و بسيارى از كالاهاى توليد شده با 
 (Med Tech) فناورى هاى متوسط
نيز مى توانند با بهره گيرى از دانش 
ــا جاى  ــن كالاه ــان اي روز در مي
گرفته و در بستر رقابتى، بازارهاى 

داخلى، منطقه اى و جهانى را فتح 
نمايند.

ــد     ــان تولي ــركت هاى دانش بني ش
از  ــاً  عمدت ــا  كالاه ــن  اي ــده  كنن
ــا نوظهور  ــى ي ــركت هاى زايش ش
ــگاه ها و  ــه از دل دانش ــتند ك هس
ــز تحقيقاتى و پارك هاى علم  مراك
ــرون آورده اند يا  ــر ب و فناورى س
شعباتى از ديگر شركت هاى دانش 

بنيان به حساب مى آيند.
ــركت ها عمدتاً در 4 محور  اين ش
ــت و نگاه  ــه حماي ــى نياز ب اساس
مثبت مسئولان دارند كه در رأس 
آن فراهم آوردن كشش بازار براى 
ــن كالاها، فراهم  جذب و خريد اي
ــهيلات در ايجاد كسب  آوردن تس
ــاى مالى و  ــه حمايت ه و كار، ارائ

ــرار دادن  ــى و همچنين ق غيرمال
ــت  ــرمايه اوليه و در گردش اس س
ــن 4 محور در لايحه  كه تمامى اي
حمايت از شركت هاى دانش بنيان 
ارائه شده توسط دولت به مجلس 
ــلامى تصويب و تبديل  شوراى اس
ــت و  ــده اس آن به قانون ديده ش
انتظار مى رود با اجرايى شدن اين 
قانون در سال جديد رشد فزاينده 
ــان  ــركت هاى دانش بني ــداد ش تع
ــكان  ــولات و ام ــش محص و افزاي
ــود.  ــتر آن مهيا ش ــادرات بيش ص
ــا و خدمات  ــادرات كالاه البته ص
ــوان نقطه اوج  ــان به عن دانش بني
فعاليت هاى علمى و فناورى است 
كه مى تواند منجر به ايجاد اشتغال 
پايدار، ارزش افزوده فراوان، اقتدار 
ملى و ثروت براى كشورمان شود.

ــه 6  ــال 1391 ب س در  ــرو  از اين
محورى كه جزء محورهاى اساسى 
صادرات بود، محور جديد صادرات 
ــات دانش بنيان نيز  ــا و خدم كالاه
افزوده شد؛ به عبارتى ديگر در حال 
ــادرات غيرنفتى ما داراى  حاضر ص
ميعانات  و  ــيمى  پتروش محورهاى 
گازى، محصولات كشاورزى، فرش 
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ــات فنى  ــتى، خدم ــع دس و صناي
ــولات صنعتى  ــى، محص و مهندس
ــاى دانش بنيان  ــى و كالاه و معدن
ــر براى  ــورد آخ ــه م ــد ك مى باش
ــول تاريخ صادرات  اولين بار در ط
محصولات جمهورى اسلامى ايران 

گنجانده شده است.
ــلاغ  ــرو اب ــاس و پي ــن اس ــر اي ب
ــى  ــاد مقاومت ــت هاى اقتص سياس
توسط مقام معظم رهبرى (مدظله 
العالى) توجه به صادرات غيرنفتي 
ــعه آن در بخش هايي نظير  و توس
و  ــاورزي  كش ــدن،  مع ــت،  صنع
ــورمان را  ــد كش ــات مي توان خدم
ــولات و بحران هاي  در جريان تح
ــاري   بيم ــه  ب ــلا  ابت و  ــف  مختل
ــات دهد. نكته مهم  اقتصادي، نج
ــت كه اگر بنا را بر توسعه  اين اس
صادرات  نهاده ايم، ناگريز از ترويج 
ــيم امري  فرهنگ  صادرات مي باش
ــي و همه  ــزم  مل ــد ع ــه نيازمن ك
ــر گرفتن   ــت و در نظ ــه اس جانب
ــيار مفيد  آموزش اجباري نيز بس
ــا بديهي است  خواهد بود، چه بس
ــت  راهكارهاي صادرات  كه موفقي
ــري  ــا فراگي ــتقيمي ب ــه مس رابط

ــاپيش   ــه پيش ــي دارد ك يافته هاي
ــدگان موفق در  ــط صادركنن توس
ــده اند  ــطح  بين المللي تجربه ش س
ــت  و به كارگيري  تجربيات به دس
ــال هاي  متمادي  ــده در طي س آم
ــا را به   ــع مختلف، آنه و در مقاط
ــكل قوانين و راهكارهاي عملي  ش
و كاربردي درآورده است. آموزش 
ــركت هاى  ــراد و ش ــكل ها، اف تش
ــه با مقوله صادرات  دانش بنيان ك
ــطح  ــوع  س ــد در مجم در ارتباطن
ــش داده  ــادرات را افزاي كيفي ص
ــادرات كالا و  ــعه ص ــا توس و نهايت
ــان را درپي  ــش بني ــات دان خدم

خواهد داشت.
ــار ماهنامه  ــتا انتش در همين راس
ــازى تحت  ــاى مج ــر در فض حاض
ــوان “صـادرات كالا و خدمات  عن
ــراى اولين بار در  دانـش بنيان“ ب
ــبى  ــتر مناس ــور مى تواند بس كش
ــود عملكرد  ــد و بهب ــراى رش را ب
شركت هاى دانش بنيان در عرصه 
ــع آن افزايش  ــى و بالتب بين الملل
ــش  ــات دان ــادرات كالا و خدم ص

بنيان كشور فراهم آورد.  
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ــعه صنعتي كشور  ــتراتژي توس اس
ــه عنوان يكي از محورهاي اصلي  ب
سند چشم انداز 20 ساله كشور مد 
ــه و در پايان افق  ــرار گرفت نظر ق
ــوري  ــاله ايران كش ــي 20 س زمان
ــه خواهد  ــعه يافت ــي و توس صنعت
ــاخه هاي اصلي  ــي از ش ــود. يك ب
ــور صنايع  ــتراتژي صنعتي كش اس
ــت  مبتني بر فناوري هاي نوين اس
ــعه تلقي  ــه به عنوان موتور توس ك
ــاس اهداف سند  ــود. بر اس مي ش
ــريع و پايدار  چشم انداز توسعه س
صنايع مبتني بر فناوري هاي نوين 
نظير نانوتكنولوژي، بايوتكنولوژي، 
ــاوري  اطلاعات ، مواد نو و ... از  فن

طرق ذيل امكان پذير است:
افزايش سهم توليدات مبتني بر • 

ــاد ملي و عرصه  دانش در اقتص
جهاني.

ــردن محصولات و •  رقابت پذير ك
خدمات صنعتي و معدني. 

ــعه •  ــد از توس ــت نظام من حماي
ــرفته در سطح  فناوري هاي پيش
توسعه اي،  سازمان هاي  ستادي، 
ــش  ــدي و بخ ــاي تولي بنگاه ه

خصوصي.
ــيس مراكز رشد •  حمايت از تاس

ــي و پارك هاي علمي و  تخصص
تكنولوژيك.

ــعه •  توس و  ــاد  ايج از  ــت  حماي
ــر  ب ــي  مبتن ــركت هاي  ش
ــراي  ــرفته ب ــاي پيش فناوري ه
گسترش توليد و خدمات مربوط 

با تاكيد بر بخش غير دولتي.
ــيس و تامين سرمايه اوليه •  تاس

صندوق هاي ارايه دهنده ضمانت 
وام و سهام شركت هاي فناوري 

پيشرفته.
حمايت نظام مند از كليه سطوح • 

ــي و معدني از  تحقيقات صنعت
مرحله ايده تا فناوري، محصول 

و بازاريابي.
ــا •  ــركت هاي نوپ ــت از ش حماي

مستقر در مراكز رشد پارك هاي 
فناوري.

ــات •  خدم ــه  اراي از  ــت  حماي
آموزشي، اطلاعاتي و مشاوره اي 
در زمينه تكنولوژيك، مديريتي، 
بازاريابي، حقوقي و تامين منابع 
ــركت هاي  ــراد و ش ــي به اف مال

نوآور.
ــاختارآفريني براي •  پيگيري و س

حمايت از حقوق مالكيت فكري 
ــوآوران عرصه صنعت و معدن  ن

كشور.
ــا نهادها •  ــل ب ــري و تعام پيگي

ــراي  ــط ب ــازمان هاي ذيرب و س
ــيون ها و  ــه كنوانس ــتن ب پيوس
موافقتنامه هاي مرتبط با تقويت 
ــاي نوين در  ــاعه فناوري ه و اش

كشور.
ــازي •  تجاري س از  ــت  حماي

دستاوردهاي كارآفرينان و نوآوران.
حمايت مالي از ثبت بين المللي • 

ــش صنعت و  ــا در بخ نوآوري ه
معدن.

ــي •  ــلات بين الملل ــت تعام تقوي
ــور تبادل  ــه اي به منظ و منطق
تجربيات و اطلاعات و دستيابي 

به فناوري هاي نوين.
خارجي •  ــركت هاي  ش ــب  ترغي

ــعه  توس و   R&D ــام  انج ــه  ب
ــرفته در ايران  فناوري هاي پيش
ــري از اهرم  ــژه با بهره گي به وي

خريدهاي دولتي.
برگزاري نمايشگاه هاي تخصصي • 

ــعه فن  فناوري در داخل و توس
ــي و نيز حمايت از  بازارهاي مل
ــد متخصصين  ــركت هدفمن ش
كشور در نمايشگاه ها، همايش ها 

و مجامع بين المللي.
ــركت هاي •  ش از  قانوني  حمايت 

ــراي انجام پژوهش هاي  ايراني ب
ــترك و ايجاد جوينت ونچر  مش
با شركت هاي خارجي به منظور 
كسب، جذب و صادرات فناوري 
ــوزه فناوري هاي  ــه ويژه در ح ب

پيشرفته.
ــاي •  نظام ه ــعه  توس و  ــن  تدوي

ــال،  اتص ــي  انگيزش ــويقي  تش
ــكاري  و هم افزايي  ارتباط، هم
ــن بنگاه هاي بزرگ و كوچك  بي
ــكيل  صنايع غذايي همانند تش
ــام  انج و  ــبكه ها  ش ــه ها،  خوش
فعاليت هايي مانند برون سپاري.

دولتي •  ارگان هاي  ــه  كلي تعامل 
ــت ها  در جهت هماهنگي سياس
با بهبود سيستم ها و روش هاى 
به  ــت فناوري  زيس از  ــتفاده  اس

ــور كاهش ضايعات و توليد  منظ
ــزوده  ــا ارزش اف ــولات ب محص
ــتر و با كيفيت بالا منطبق  بيش

با استانداردهاي جهاني.
ــردن •  ك روز  ــه  ب و  ــعه  توس

ــداري، تبديل،  فناوري هاي نگه
بسته بندي و توزيعه محصولات 
ــت  توليدي، بهره برداري از زيس
ــن  ــر گرفت ــا در نظ ــاوري ب فن
ــت محيطي و  ــات زيس ملاحظ

بهينه سازي مصرف انرژي.
ــاي •  بازاره ــق  دقي ــايي  شناس

منطقه اي و جهاني و بكارگيري 
براي  كشور  بي شمار  مزيت هاي 
ــي  ــاي بين الملل ــعه بازاره توس
ــاي  فرصت ه از  ــري  بهره گي و 

شناسايي شده.
فرهنگ سازي لازم براي مصرف • 

مصرف محصولات فرآوري شده 
ــذي جايگزين و يا  ــالم و مغ س
مكمل و ايجاد زمينه لازم براي 

توسعه صنايع تبديلي.
فعاليت هاي تحقيق و توسعه براي • 

تنوع بخشي به محصولات، توليد 
ــي با ماموريت توليد با  مواد غذاي

كيفيت و سالم توسعه يابد.
ــتراتژي  در بخش اهداف كمي اس
ــند  ــاس س ــعه صنعتي براس توس
چشم انداز 20 ساله كشور دستيابي 
ــاي با  ــادرات كالاه ــهم ص ــه س ب
ــرفته در صادرات غير  فناوري پيش
ــي 20 درصد، و افزايش ارزش  نفت

ــرفته (كدهاي  افزوده صنايع پيش
30، 32، 33 ) با نرخ رشد متوسط 
ــغ 2/37 هزار  ــد ازمبل 19/9 درص
ــال 1383 به  ــارد ريال در س ميلي
ــل 108/2 هزارميليارد  مبلغ حداق

ريال پيش بيني شده است.
ــت هاي خرد و كلان توسعه  سياس
صنعتي كشور در حوزه فناوري هاي 
برترطبق سند چشم انداز 20 ساله 
كشور به شرح ذيل مشخص شده 

است:

سياست كلان
ــرفته  نفوذ دادن فناوري هاي پيش
ــش صنعت و معدن و ايجاد  در بخ
ــر فناوري هاي  ــي ب ــع مبتن صناي
ــطح  ــرفته همراه با ارتقاء س پيش

علمي و فني كشوردر اين زمينه.

سياست خرد
ــاي صنعتي براي  تعيين اولويت ه
سرمايه گذاري بر مبناي مزيت هاي 
نسبي و خلق مزيت رقابتي برپايه 
ــورو  كش داخلي  نيازهاي  ــن  تعيي
ــرا و همچنين  ــرد صادرات گ رويك
ــهم توليدات با فناوري  افزايش س

برتردر توليدات صنعتي.
ــند  ــعه فناوري س ــش توس در بخ
ــعه صنعتي آمده  ــتراتژي توس اس
است: بر اساس اطلاعات منتشره از 
سوي سازمان يونيدو، سهم ارزش 
افزوده توليدات با فناوري پيشرفته 

ــال  ــط 2/76 درصد در س از متوس
ــال  ــد درس ــه 5/6 درص 1933 ب
ــه  ــاء يافت ــان ارتق 2003 در جه
است كه نشان از رشد فزاينده آن 
ــورهاي صنعتي جهان دارد.  دركش
ــت  ــن مي توان انتظار داش بنابراي
ــن (صنايع  ــعه صنايع نوي كه توس
ــرفته) در  ــر فناوري پيش مبتني ب
كشور علاوه بر افزايش توانمندي و 
رقابت پذيري كل صنعت مي تواند 
ــتمري در  ارزش افزوده بالا و مس

صنعتي ايجاد نمايد.
ــا توجه به نقش منحصر به فردي  ب
كه صنايع نوين در توسعه صنعتي 
ــت هاي  سياس ــد  مي نماين ــا  ايف
ــعه اين صنايع نيز مي بايد به  توس
ــي گردد  ــاوت طراح ــه اي متف گون
ــعه اين صنايع كه  تا علاوه بر توس
ــريع فناوري  مبتني بر تغييرات س
ــاير  ــت بتواند با تعامل پويا با س اس
بخش هاي صنعتي موجبات ارتقاي 
رقابت پذيري در آن را فراهم سازد. 
از اين رو لازم است ساز و كار لازم 
ــراي ماموريت ها  ــر فرآيند اج نظي
وسازماندهي نيروي انساني و بودجه 
و منابع مالي كافي جهت پشتيباني 
ــا و برنامه هاي  ــد از طرح ه هدفمن
ــوزه در بخش فراهم گردد و  اين ح
دراين راستا ضروري است مديريت 
ــجم و دانايي محور بر توسعه  منس

فناوري در بخش بوجود آيد.

جايگاه صنايع با فناوري هاي پيشرفته (نوين يا Hi - Tech) در سند چشم انداز 20 ساله 

منبع: سازمان توسعه تجارت ايران
http://fa.tpo.ir/DataCategory/ItemViewDetail.aspx?itmId=720&count=2&q
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قانون مقررات صادرات و واردات
ماده 2– كالاهاى صادراتى و وارداتى 

به سه گروه زير تقسيم مى شوند:
ــت كه . 1 ــاز: كالايى س كالاى مج

ــا رعايت  ــا ورود آن ب ــدور ي ص
ضوابط نياز به كسب مجوز ندارد

ــت . 2 ــروط: كالايى س كالاى مش
ــب  كه صدور يا ورود آن با كس

مجوز امكان پذير است.
كالاى ممنوع: كالايى ست كه . 3

ــا ورود آن به موجب  ــدور ي ص
ــلام (به اعتبار  شرع مقدس اس
ــد و فروش يا مصرف) و يا  خري

به موجب قانون ممنوع گردد.
مـاده 3– مبادرت به امر صادرات 
ــورت تجارى  ــه ص و واردات كالا ب

ــتن كارت بازرگانى  ــتلزم داش مس
ــط اتاق بازرگانى و  ــت كه توس س
ــران صادر و  ــادن اي ــع و مع صناي
ــد وزارت صنعت، معدن و  به تايي

تجارت مى رسد.
ــه كالاهاى صادراتى  ماده 13– كلي
ــت خام و  ــتثناى نف ــور (به اس كش
فرآورده هاى پايين دستى آن كه تابع 
مقررات خاص خود است) از هرگونه 
تعهد يا پيمان ارزى معاف مى باشند.

.
آئين نامه اجرايى قانون مقررات 

صادرات و واردات
ماده 34- ارسال نمونه كالا:

ارسال كالا اعم از ساخت داخل يا 
ــوان نمونه تجارى، يا  خارج به عن

براى آزمايش، تجزيه، يا تعمير در 
ــته  صورتى كه حجم تجارى نداش
ــرعى يا  و از انواع ممنوع الصدور ش
ــوع عتيقه نيز  ــى نبوده و از ن قانون
نباشد بدون مطالبه كارت بازرگانى 
و مجوز صدور بلامانع است و مازاد 
ــاى لازم و  ــب مجوزه برآن با كس
ــر  ــررات مربوطه ميس ــت مق رعاي

خواهد بود. 
ماده 35– برگزارى نمايشگاه هاى 
ــى و  ــى و خارج ــى داخل بين الملل
ورود و خروج كالاهاى نمايشگاهى

ــگاه در  ــزارى نمايش ــف) برگ ال
داخل و خارج از كشور

ــام  ن ــه  ب ــگاه  نمايش ــزارى  برگ
جمهورى اسلامى ايران در خارج 

ــن برگزارى  ــور و همچني از كش
داخل  در  بين المللى  ــگاه  نمايش
كشور به منظور معرفى و عرضه 
محصولات و فراورده هاى ايرانى و 
خارجى منوط به كسب مجوز از 
وزارت صنعت، معدن و تجارت و 
برگزارى نمايشگاه نظامى منوط 
ــب مجوز از وزارت دفاع و  به كس

پشتيبانى نيروهاى مسلح است.
ج) خروج كالاهاى نمايشگاهى 

ــوز وزارت  ــه با مج ــى ك كالاهاي
صنعت، معدن و تجارت به ميزان 
ــور عرضه در  ــه منظ ــارف ب متع
نمايشگاه هاى خارجى، به خارج 
ــال مى گردد. بدون  از كشور ارس
ــه كارت بازرگانى و مجوز  مطالب
ــپرده پيمان  ــدون س صدور و ب
ارزى با رعايت ساير مقررات قابل 

خروج از كشور مى باشد.
ماده 37- صدور كالا از طريق پست
ــا  ــت ب ــق پس ــال كالا از طري ارس
حفظ جنبه غير تجارى باستثناى 

ــا  ــا قانون ــرعا ي ــه ش ــى ك كالاهاي
ــدون  ب ــتند  هس ــدور  ممنوع الص
ــى و مجوز  ــه كارت بازرگان مطالب
صدور به هر ميزان از لحاظ قيمت 
با رعايت ساير مقررات مجاز است.

قانون معافيـت صادرات كالا و 
خدمات از پرداخت عوارض

ــاده واحده– از تاريخ تصويب  1. م
اين قانون، صادرات كالا و خدمات 
ــت هرگونه عوارض معاف  از پرداخ
ــت و هيچ يك از وزارتخانه ها،  اس
ــتگاه هاى  ــازمان ها، نهادها، دس س
ــهردارى ها و شوراهاى  اجرايى، ش
ــورى كه بر  ــتانى و كش محلى، اس
ــن و مقررات حق وضع  طبق قواني
ــد، مجاز  ــوارض را دارن ــذ ع و اخ
ــا و خدماتى كه  ــتند از كالاه نيس
صادر مى شوند عوارض اخذ نمايند 

يا مجوز اخذ آن را صادر كنند.
ــد كالاها و  ــره 2- مرجع تايي تبص
خدمات ياد شده گمرك جمهورى 

ت
ررا
مق

 و 
ين
وان
ق

اسلامى ايران است.
2. بند (ب) ماده 104 قانون برنامه 

پنجم توسعه كشور
ــذ هرگونه ماليات و  بند (ب)– اخ
ــادرات كالاهاى غير  عوارض از ص
ــول برنامه  ــى و خدمات در ط نفت

ممنوع است.

قانـون حمايت از شـركت هاى 
دانش بنيان

ــمول  ــاى مش مـاده 20- درآمده
ماليات شركت ها و موسسات دانش 
بنيان ناشى از قراردادها و فعاليت هاى 
تحقيق و توسعه، تجارى سازى و توليد 
محصولات و خدمات دانش بنيان به 
ــال از ماليات موضوع  مدت پانزده س
ــاى  ــون ماليات ه ــاده (105) قان م

مستقيم معاف هستند.
ماده 21– شركت ها و موسسات دانش 
بنيان از پرداخت هزينه هاى عوارض و 
ــود بازرگانى و  ــى و س حقوق گمرك

عوارض صادراتى معاف هستند.

قوانين كلى كشور در بخش صادرات – سال 1393

بسـيارى از افراد و شـركت هاى علاقه مند به مقوله صادرات به دليل عدم آشـنايى با سازمان هاى حمايتى، 
قوانين و مقررات تجارى و ... گاهى در فرآيند صادرات كالا و خدمات خود دچار چالش مى شـوند و اين در 
حالى اسـت كه آگاهى از اين موارد مى تواند كمك قابل توجهى به اين شـركت ها در بهبود عملكرد ايشان 

براى صادرات داشته باشد.  
در همين راسـتا در اين بخش سعى مى رود در هر شماره ضمن معرفى سازمان هاى حمايتى در امر صادرات، 

برخى از قوانين و مقررات تجارى كشور نيز مطرح گردد. 
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لطفـا بيوگرافـى از خـود و حوزه 
فعاليت شركت را بفرماييد. 

من سعيد ذكايى هستم مدير عامل 
ــركت پارسا پليمر شريف متولد  ش
7 فروردين 1358 و فارغ التحصيل 
ــى مواد در مقطع  ــته مهندس رش
كارشناسى و كارشناسى ارشد كه 
ــع در زمينه پليمر  در هر دو مقط
به صورت تخصصى فعاليت نمودم. 
سپس شركت پارسا پليمر شريف 
را با حمايت دكتر باقرى در تاريخ 
ــهريور 1386 به ثبت رساندم  3 ش
و دو سال قبل نيز توانستيم پس از 
ارزيابى شركت توسط وزارت علوم، 
ــات و فناورى به عنوان يك  تحقيق
ــور  ــش بنيان در كش ــركت دان ش

معرفى شويم.
ــه  ــا ب ــركت ت ــت ش ــان ثب از زم
ــد تركيبات  ــه تولي ــال در زمين ح
ــرفته پليمر نظير آلياژها، نانو  پيش
ــت داريم.  ــا و ... فعالي كامپوزيت ه
ــا فعاليت مى كنيم  حوزه اى كه م

ــت بين  ــتى س ــان دس ــوزه مي ح
ــيمى و  ــتى پتروش ــع بالادس صناي
صنايع پايين دستى قطعه سازان. از 
آنجايى كه پتروشيمى ها پليمرها را 
ــيع و با تنوع پايين  در تناژهاى وس
ــازان  ــد و  قطعه س ــد مى كنن تولي
ــالا مورد نياز  ــى با تنوع ب پليمرهاي
ــاز اين  ــركت هاى آميزه س دارند ش
ــه پليمرهاى  ــام را ب پليمرهاى خ
ــالا فرموله  ــوع ب ــا تن ــردى ب كارب
ــركت  ــد و در اين بين ش مى نماين
پارسا پليمر شريف تمركز خود را بر 
روى محصولات هاى تك قرار داده 
ــت. در حال حاضر اين شركت  اس
ــنل است و  ظرفيت  داراى 60 پرس
ــال است  توليد آن 4000 تن در س
ــال جديد سعى  ــاالله در س كه ان ش
ــد توليدى در  ــعه واح داريم با توس
ــهرك صنعتى كاسپين ظرفيت  ش
ــال  ــد را تا 15000 تن در س تولي

افزايش دهيم.

نـوآورى محصـولات شـركت در 
داخل و خارج از كشور چيست؟

نكته مهم در اين موضوع اين است 
كه شركت همواره در تلاش است 
ــايى  تا با رصد مداوم بازار و شناس
هاى  نوآورى  ــتريان،  مش نيازهاى 
لازم را در محصولات توليدى خود 

ايجاد نمايد.
ــركت هاى  ــر اينكه ش ــه ديگ نكت
ــيون خاص خود  مختلف فرمولاس
ــته و  ــعى داش را دارند و ما نيز س
ــعه و بهبود مداوم  داريم تا با توس
اين فرمولاسيون ها و ايجاد نوآورى 
ــتاز  در آنها، در عرصه رقابت پيش
ــيم كه در اين بين محصولاتى  باش
ــد كه به صورت يونيك  وجود دارن
ــط مجموعه ما توليد  در دنيا توس

مى شوند.
اتفاقى كه در مجموعه ما مى افتد و 
از اين جهت اين اتفاق خوب است 
ــات و تحقيق و  ــه جريان اطلاع ك
توسعه و نوآورى به صورت پيوسته 
جارى ست و در حال حاضر ما يك 
ــكده مواد  ــروه پليمرى در دانش گ
دانشگاه شريف داريم كه تحقيقات 
ــام مى گيرد. تيم  پايه در آنجا انج
ديگرمان در شركت تيم مهندسى 
ست كه تحقيقات نيمه صنعتى را 
ــه توليد انبوه  ــام مى دهند تا ب انج
ــد و رصد بازار را براساس نياز  برس
ــترى انجام مى دهند. و از اين  مش
ــعى داريم هميشه چند  طريق س
قدم نسبت به ديگران جلوتر باشيم 
ــور كه در حوزه خودرو اين  همانط

چنين هستيم.

ــركت هاى ديگر  ــت ش ــن اس ممك
ــال حاضر ما  ــه دانش ح بتوانند ب
برسند اما ما هميشه سعى داريم با 
انجام فعاليت هاى تحقيق و توسعه 
پيشتازى خود را نسبت به آنها حفظ 
و افزايش دهيم و در برنامه هاى آتى 
ــعه  قصد داريم مركز تحقيق و توس
ــعه دهيم  خود را در اين حوزه توس
چراكه شركت هاى موفق توانسته اند 
ــاختار را به خوبى ايجاد  اين نوع س

نمايند.
ــركت بزرگ  به عنوان مثال يك ش
ــوزه آميزه هاى  ــى كه غول ح چين
ــد بيش از  پليمرى در دنيا مى باش
100 استاد برجسته دانشگاه را در 

عرصه تحقيقاتى به كار مى گيرد.
ــاختار در مجموعه ما  ــوع س اين ن
ــعى داريم  ــده است و س ايجاد ش
ــرعت چرخه تحقيق تا توليد را  س
بيش از پيش افزايش داده و فرآيند 
ــوآورى را مثل خون در  ــود و ن بهب
ــارى و جارى نماييم. در  شركت س
اين بين برخى از محصولاتمان به 
ــى تنها اندكى  صورت ويژه و برخ
ــت  ــبت به رقبا جلوتر بوده اس نس
ــعى داريم  ــر س ــى ديگ و در برخ
ــعه  ــا فعاليت هاى تحقيق و توس ب

فاصله مان را با رقبا كمتر كنيم.

تـا بـه حـال به چـه كشـورهايى 
صادرات داشته ايد و بازارهاى هدف 

براى صادرات در آينده كدامند؟
ــول توليدى  ــى كه محص از آنجاي
ــتى  ــت ناچارا بايس ــى س ــا ميان م
كشورهايى را هدف قرار دهيم كه 

صنعتى اند و قطعه سازى دارند.

در حال حاضر نمونه هاى مختلفى 
ــپانيا  ــورهاى تركيه و  اس ــه كش ب
ارسال شده است كه در برنامه هاى 
آتى قصد داريم محصولات خود را 
به كشورهاى روسيه، برزيل و هند 

نيز صادر نماييم. 

عوامل موفقيت محصول شما براى 
صادرات چيست؟

1) تداوم كيفيت محصول 
ــه به وجود منابع عظيم  2) با توج
ــور  كش در  ــيمى  پتروش و  ــت  نف
ــى در حوزه  ــيار بزرگ ظرفيت بس

تامين مواد پليمرى دارا هستيم.
3) كاهش فاصله زمانى از تحقيق 

تا توليد محصول 

اسـتراتژى شما براى بازاريابى در 
خارج از كشور چيست؟

ــه مدل هاى مختلفى  در اين زمين
وجود دارد: 

ــگاه هاى  نمايش در  ــركت  ش  (1
بين المللى (چراكه تا غرفه نداشته 
ــى نمى توانيد با  ــه راحت ــيد ب باش
ــتريانتان ارتباط برقرار كرده و  مش

گفتگو كنيد).
2) ارتباط با شركت هاى بازرگانى 
كه تعامل خوبى با ديگر كشورها و 
بازار هدف دارند كاتاليزور مناسبى 
ــت.  ــتريان اس ــراى تعامل با مش ب
ــفارش  ــه عنوان مثال دريافت س ب
ــور تركيه توسط  محصول در كش
يك شركت بازرگانى ايرانى كه در 
ــور تركيه مستقر است صورت  كش

پذيرفت.

3) در برخى از مواقع كه محصول 
ــداد محدودى  ــت و تع ــژه اس وي
ــركت در اين حوزه وجود دارد  ش
ــتقيم با  ــورت مس ــوان به ص مى ت

ايشان ارتباط برقرار نمود.

الزامات مورد نياز براى ورود فناورى 
به كشورهاى ديگر چيست؟

بسته به نوع محصول فرآيند ورود 
ــت اما به طور  فناورى متفاوت اس
ــت در اين حوزه  كلى براى موفقي
بايستى شركت جايگاه خود را در 
ــتحكم كند  ــاى داخلى مس بازاره
ــازار داخلى)  ــورت وجود ب (در ص
ــكلات و نواقص  تا پس از رفع مش
مربوط به محصول در بلندمدت و 
ــتانداردها  زمينه  رعايت كامل اس
ــه بازارهاى  ــراى ورود فناورى ب ب
بين المللى فراهم شود چراكه رفع 
خطا در بازارهاى داخلى به مراتب 

آسان تر از بازارهاى خارجى ست.
نكته ديگر اينكه هميشه اين سوال 
را از خودمان داشته باشيم كه چرا 
بايد مشترى محصول ما را بخرد و 
ــاس آن و با مطالعه شرايط و  براس
ــورها وارد  ضوابط حاكم بر آن كش

بازار بين المللى شويم.

برنامه هاى آتى شـركت در زمينه 
توليد و صادرات محصول چيست؟

ــروش محصولات در  ــوذ و ف 1) نف
ــدف نظير  ــورهاى ه برخى از كش

روسيه، برزيل و ...
2) افزايش تنوع محصولات توليد

ايجاد برند  ــازى براى  3) زمينه س
بين المللى
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محصولات شــركت پارســا پليمر شريف شامل آميزه هاى پيشرفته پليمرى اســت كه در صنايع مختلف كاربرد 
 ParsaFlex, ParsaNano, ParsaBio, ParsaFill, ParsaAdd, ParsaAlloy دارد. ايــن محصولات در 6 خانواده

توليد مى گردد. بخشى از كاربردهاى اين تركيبات به شرح زير مى باشد:

ليست محصولات صادراتى شركت پارساپليمر شريف

تركيبات پيشرفته در صنعت خودرو
ــت داخلى و بويژه تزيينى  در قطعات بزرگ و يك دس
خودرو همانند داشبورد، رودرى، سپر و گل پخش كن 
ــر آنان در هنگام  ــگ يكنواخت و خش پذيرى كمت رن
ــزايى برخوردار است. پارسا  قالب گيرى از اهميت بس
پليمر شريف توانسته با جلب نظر خودروسازان بزرگ 
ــه مواد اوليه قالب سازان را  همچون  Renault فرانس
ــواد قابل رقابت با  ــه اى فراهم نمايد كه اين م به گون
ــركت  ــد. اين ش ــابه و مطرح دنيا باش نمونه هاى مش
ــرى را به صورت خودرنگ  ــيارى از تركيبات پليم بس
ــورى توليد و  ــى و موت ــات داخلى، بيرون ــراى قطع ب
ــن  ــد. همچني ــرار مى ده ــازان ق ــار قطعه س در اختي
ــيار  ــركت جايگزينى بس ــن ش ــاى اي نانوكامپوزيت ه
ــواد پلى آميدى  ــه صرفه براى م ــب و مقرون ب مناس
ــاخت قالپاق خودرو  ــوان مثال در س ــتند كه بعن هس

مورد استفاده قرار مى گيرد.

لوله هاى بى صدا
ــاى فراوانى را به  ــروزه، نا هنجارى ه زندگى مدرن ام
دنبال داشته كه آلودگى صوتى يكى از آن ها مى باشد. 
ــهرهاى بزرگ و استفاده  كاهش فضاى زندگى در ش
ــث بوجود آمدن  ــادوام جديد، باع ــبك و ب از مواد س
ــر وصدا  ــتاندارد هاى اجبارى به منظور كنترل س اس
ــان ها شده است. در اين ميان،  در محيط زندگى انس
ــاختمان مانند فن ها،  ــده در داخل س ادوات نصب ش
ــى هاى آب  ــقفى و ديوارى، لوله كش فن كويل هاى س
سرد و گرم ساختمان، سيستم هاى فاضلاب بهداشتى 
ــر و صدا در محيط زندگى  مهم ترين عوامل توليد س
ــت  ــگام انتخاب هر يك مى بايس ــتند كه در هن هس
ــرار داد. در ميان  ــيله را مد نظر ق ــتاندارد آن وس اس
ــال فاضلاب نقش مهمى را  ــن ادوات، لوله هاى انتق اي
ــته به محيط زندگى بازى  در توليد صدا هاى نا خواس
كرده كه علت اين موضوع، عدم نصب آن ها در زمين 

و نصب در فضاى مسكونى مى باشد.
پارسا پليمر شريف با توليد نانوكامپوزيت عايق صدا (از 
خانواده ParsaNano) اين امكان را ايجاد نموده است 
ــاس با دريافت استانداردهاى  تا محصول نهايى براس
ــتاندارد  اروپايى، علاوه بر خواص مكانيكى خوب، اس
ــدا را از مركز جهانى  ــواده لوله هاى بى ص لازم در خان

Fraunhofer آلمان كسب نمايد.

لوله هاى چندلايه، عايق ورود اكسيژن
ــدگر نوعى از لوله هاى پلاستيكى مجهز   لوله هاى س
ــتند. بدون  ــش هاى محافظتى هس به لايه ها و يا پوش
وجود اين لايه هاى محافظتى اضافه، اكسيژن و ديگر 
ــا مى توانند از ديواره لوله عبور كنند كه خود به  گازه
مرور زمان منجر به خوردگى درون سيستم لوله كشى 
ــبب  ــود. برخى از اين گازها حتى مى توانند س مى ش
ــوند. يك لوله  ــع آب و بروز بيمارى بش ــى منب آلودگ
ــيژن را از  ــدگر، هوا و ديگر گازها به خصوص اكس س
ــى دور نگاه مى دارد و موجب طول  ــتم لوله كش سيس
ــود. اين لوله ها در  عمر لوله ها و ديگر اجزاى آن مى ش
سامانه توزيع آب، سيستم گرمايش كف و يا سيستم 
ــتفاده قرار مى گيرند. لذا در ساخت  آب گرم مورد اس
ــتفاده  لوله هاى بكار رفته در اين صنعت از موادى اس
ــامانه  ــيژن به درون س ــردد كه مانع ورود اكس مى گ
ــور مورد  ــولا EVOH بدين منظ ــه معم مى گردد ك

استفاده قرار مى گيرد.
ــريف با توليد يك نوع نانوكامپوزيت  ــا پليمر ش پارس
ــوان جايگزينى براى  ــيژن، بعن ــر اكس ــق در براب عاي
ــد محصولى مطمئن،  ــته علاوه بر تولي EVOH توانس

قيمت تمام شده محصول را بمراتب ارزان تر نمايد.

محصولات زيست تخريب پذير
ــركت پارسا  ــت  تخريب  پذير ش گروه محصولات زيس
ــه به تأثير مثبت  ــريف (ParsaBio)  با توج پليمر ش
ــت به طبيعت  ــش زباله هاى غير قابل بازگش در كاه
ــطح كيفى محيط  ــت ارتقاى س ــازه در جه ــى ت گام
ــتيك هاى  ــا پلاس ــروز در دني ــد. ام ــت مى باش زيس
ــته  بندى  ــر جايگاه ويژه اى در صنعت بس تخريب  پذي
ــته  بندى،  ــرف، فيلم  هاى بس ــروف يكبارمص دارد. ظ
ــه هاى خريد و زباله نيز از  ــاورزى، كيس فيلم هاى كش
ــبى براى جايگزينى با پلاستيك هاى  پتانسيل مناس

تخريب  پذير برخوردار مى باشند.
ــتيك هاى فوق نهايت تلاش به عمل  در طراحى پلاس
ــت تا بدون هيچگونه تغييرى در فرآيندهاى  آمده اس
ــند. بنابراين  ــارى توليدكنندگان، قابل مصرف باش ج
ــتيك هاى  ــانى پلاس توليدكنندگان مى توانند به آس
فوق را با حداقل تغيير در قيمت تمام  شده جايگزين 
پلاستيك هاى كنونى خود نمايند. همچنين برخلاف 
ــطح جامعه، پلاستيك هاى  ذهنيت ايجاد شده در س
ــطح بالايى بوده و  تخريب  پذير از لحاظ كيفى در س
خواص ظاهرى و سطحى كاملاً مشابه با پلاستيك هاى 

رايج دارند.
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1) مهمتريـن رمز بـراى موفقيت 
اعتقاد شما به عنوان تصميم گيرنده 
به وارد شدن در بازار جهانى است. 
ــات، مزاياى  ــما از مزاياى مالي ش
ــى از  ــروش، هيجان ناش ــم ف حج
ــيارى از  ــى و بس ــه بين الملل تجرب
ــره مى بريد. بازى  ــع ديگر به مناف
ــر دهيد و وارد رقابت  خود را تغيي
جهانى شويد. مشغول كار شويد و 
سهمى بيش از هفت تريليون دلار 
ــه در خارج از آن جا در انتظار  را ك
ــت، به دست  بازرگانان علاقمند اس

آوريد.
2) پشـت سـر گذاشـتن موانـع 
فرهنگـى: اين حقيقت را بپذيريد 
كه بقيه جهان دقيقاً همانند كشور 
ديگر،  ــورهاى  نيست.كش خودتان 
ــا  ــام كاره ــود را در انج روش خ
ــندند در غير اين صورت آن  مى پس
را تغيير مى دادند. با اين ايده كنار 
فرهنگى  ــاى  تفاوت ه ــه  ك بيائيد 
وجود دارند، اما مطمئن باشيد كه 
اين تفاوت ها را مى توان فرا گرفت 
و حتى مى توان آنها را درك كرد. 
ــه تفاوت ها را  ــر اين ك ــل ام حداق
مى توان درك كرد و به آنها احترام 
گذاشت. به خاطر داشته باشيد كه 
ــود ميان مردم  ــباهت هاى موج ش
جهان بيش از تفاوت هاى آنهاست.

ــت دارند  ژاپنى ها، اتومبيل را دوس
ــين هاى آمريكائى بدشان  و از ماش
ــت كه  ــكل اين اس ــد. مش نمى آي
سازندگان اتومبيل آمريكائى، فقط 
ــه را درك نكرده اند كه  ــن نكت اي

ــتريان ژاپنى  چگونه مى توانند مش
ــبك متفاوتى  اتومبيل را كه به س
ــر از همه  ــد و بالات ــادت كرده ان ع
اين كه خدمات متفاوتى را كه مورد 
پذيرش آنان است لحاظ كنند كه 
بتوانند رضايت مشتريان ژاپنى را 
ــتر  جلب كنند در نتيجه دنيا بيش

جهانى (بين المللي) مي شود.
ــارت بين المللى  3) برنامـه: با تج
منحصربه فرد  فرايند  يك  به عنوان 
ــت  موفقي ــراى  ب ــد.  نكني ــار  رفت
كنيد  ــرض  ف كنيد.  ــزى  برنامه ري
ــما روشن  كه تحقيق اوليه بازار ش
ــراى محصولتان به  ــاخت كه ب س
همان صورتى كه هست يا با طراحى 
مجدد مختصرى، تقاضاهائى وجود 
ــتراتژيك براى  دارد، يك برنامه اس
تجارت خود ايجاد كنيد. از همان 
ــيد.  ــه خود را بنويس ــدا، برنام ابت
ــد  خواهي ــى  رقابت ــت  مزي ــه  چ
ــاى جغرافيائى  ــت؟ اولويت ه داش
ــت؟ چگونه  و خط توليدتان چيس

مى خواهيد دربازار نفوذ كنيد؟
4) بازار:  يك تحقيق اوليه از بازار، 
ــت. برآوردى از  كليد موفقيت اس
ــى كه قبلاً  ــا براى محصولات تقاض
آوريد.  ــت  به دس كرده ايد،  ــد  تولي
ــت  صنع از  ــات،  اطلاع ــن  بهتري
ــورتان و خارج  ــان، در كش خودت
ــت خواهد آمد. با  از كشور، به دس
ــانى كه تجربه دارند، صحبت  كس
ــود و منابع  ــد. آمارهاى موج كني
ــرى نگيريد.  ــه اى را سرس كتابخان
ــه اى از جهان ترسيم كنيد و  نقش

ــه كار گيريد.  ــق متعددى را ب منط
ــه تصميم گرفتيد كه  در صورتى ك
ــام دهيد، جهان را به  صادرات انج
مناطق صادرات تقسيم بندى كنيد 
ــق فرضيه هاى  ــق را بر طب و مناط
گسترده اى از نياز آنان به محصول 
ــان در پرداخت  ــما و توانائى آن ش
ــاس  پول اولويت بندى كنيد. براس
ــترك از مناطق مختلف،  درك مش
ــان آنان را  ــگ، محيط و زب فرهن
ــور  ــد. يك يا چند كش درك كني
هدف را براى شروع انتخاب كنيد. 
ــور را  ــى كش ــات مالى و سياس ثب
ــد. از همين منطق  ــر بگيري در نظ
ــد.  كني ــتفاده  اس واردات  ــراى  ب
ــه جغرافيائى كشور يا منطقه  نقش
ــى كنيد  ــود را بررس ــر خ موردنظ
ــدف  ه ــاى  بخش ه ــه  ب را  آن  و 
ــعى نكنيد  ــيم بندى كنيد. س تقس
كه محصول تان را در همه جهان، 
سراسر اروپا، امريكا يا حتى به كل 
ــور خارجى فوراً بفروشيد.  يك كش
ــيد كه  ــته باش فقط به خاطر داش
ــد افتاد مگر اين  كه  اتفاقى نخواه

شما چيزى بفروشيد.
5) اطلاعـات مهم اسـت: تحقيق 
ــه بازارتان  ــت برنام ــراى موفقي ب
از  ــتى  فهرس ــا  ب دارد  ــت  اهمي
ــراى حمايت از  ــه ب ــى ك اطلاعات
ــت،  ــان نياز خواهيد داش تحليل ت
ــروع كنيد. بدانيد چه اطلاعاتى  ش
ــتان هاى  را نياز داريد در مورد اس
ــور  ايران (واردات) يا در مورد كش
خارجى كه برگزيده ايد (صادرات)، 

ــع بالقوه  ــتى از مناب ــپس ليس س
ــازمان دهى كنيد.  تحقيق تان را س
ــته بندى كنيد تا  ــان را دس منابعت
ــورت منطقى مرتب  ــب به ص مطال
ــافرت  ــما با مس ش ــود. مجدداً  ش
ــد  مى تواني ــان  بالقوه ت ــازار  ب ــه  ب
ــن  دقيق تري و  ــن  پرمفهوم تري

اطلاعات را كسب كنيد.
تعريـف  را  بازارتـان  اهـداف   (6
ــازار كاملاً  ــك برنامه ب كنيـد:  ي
ــق و كاملاً معقول  مبتنى بر تحقي
ايجاد كنيد، اين برنامه مى بايست 
ــامل يك نوع بازنگرى پيشينه  ش
ــى از محيط بازار  كاري تان، تحليل
ــرحى از اهداف شما برحسب  و ش

شركت تان باشد.
7) هرجا كه رقبا باشـند، بازارى 
ــر دقيق به  ــك  نظ وجـود دارد: ي
ــن امر به نفع  ــت بيندازيد. اي رقاب
شما خواهد بود كه كشف كنيد كه 
ــود دارد. به اين  خاطر  رقابتى وج

ــته  ــا رقابت وجود داش ــه هر ج ك
باشد، بازارى وجود خواهد داشت

8) سمج و يك دنده باشيد؛ تسليم 
نشويد: در صورتى كه دريافتيد كه 
ــازار بين المللى از  محصولتان در ب
ــر (قبل از موعد)  زمان خود جلوت
ــويد. در صادرات  است، نااميد نش
ــد و  ــك دونال ــويد. م ــليم نش تس
ــازار جهانى براى  كوكاكولا، يك ب
ــود آوردند.  محصولات خود به وج
در جست وجوى محصولاتى باشيد 
كه يك بازار خارجى دارند و شبيه 

محصول شما هستند.
9) محصـول را بـا بـازار تطبيق 
ــتريانتان  دهيـد: بياموزيد كه مش
ــى علاقه دارند و  به چه محصولات
چگونه به اين محصولات علاقمند 
ــما كالائى براى  ــوند و آيا ش مى ش
ــا  ــد ي ــى وارد مى كني ــه ايران ذائق
محصولى را براى يك بازار خارجى 
منطبق  ــراى  ب ــد.  مى كني ــادر  ص

نكات مهم براى موفقيت در صادرات

ام
ه گ
م ب
 گا
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ــان با بازار آمادگى  كردن محصولت
داشته باشيد. محصولتان را مجدداً 

طراحى كنيد.
10) بودجـه تعييـن كـردن براى 
موفقيت: در تصميمات مالى خود، 
ــى را جاى دهيد.  اهداف بين الملل
ــادرات/  ــروع ص ــه به ش همان گون
ــد كه به هر  ــادرت كني واردات مب
ــر اقدام  ــرمايه گذارى ديگ ــوع س ن
ــد. از ابتدا بودجه را تنظيم  مى كني
ــابدارى)  كنيد و دفاتر مالى (حس
ــم و نگهدارى  خود را خوب تنظي
ــان نقدينگى  ــد. مواظب جري كني
ــد  ــيد. همانن ــان باش و هزينه هايت
ــرى،  ديگ ــد  جدي ــارت  تج ــر  ه
ــدت را  ــاى كوتاه م ــار زيان ه انتظ
ــيد ولى براى سودهاى  داشته باش

بلندمدت برنامه ريزى كنيد.

منبع: سازمان توسعه تجارت ايران
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ــمال غرب آسيا و جنوب شرق اروپا قرار  تركيه در ش
دارد. اين منطقه به آناتومى يا آسياى كوچك (آسياى 
صغير) نيز معروف است. بخش بزرگى از مرزهاى اين 
ــكيل داده اند. در واقع  ــواحل درياها تش ــور را س كش
ــياه و مديترانه  تركيه در حد فاصل دو درياى مهم  س
ــور تركيه پل ارتباط آسيا و اروپا  قرار گرفته است.كش
ــمار مى رود و از اين رو اين كشور محل تركيب  به ش
فرهنگ هاست و هر چه از شرق تركيه به غرب پيش 
ــترى پيدا  ــى غربى نمود بيش ــم، تمايل به زندگ روي

مى كند.
ــايگان ايران  ــور تركيه كه يكى از مهم ترين همس كش
ــمار مى رود با دارا بودن جمعيتى برابر با 77/8  به ش
ميليون نفر، هفدهمين كشور پرجمعيت جهان است 
ــيار مناسبى در عرصه تجارت به  و از اين رو بازار بس

شمار مى رود.
ــت كه تقريبا در  ــور اس ــهر آنكارا پايتخت اين كش ش
مركز خاك تركيه قرار دارد ولى پرجمعيت ترين شهر 
ــتانبول است كه با ده ميليون نفر جمعيت،  تركيه، اس

در بخش اروپايى نشين اين كشور قرار گرفته است.
ــت كه پيروى از  ــور اسلام اس ــمى اين كش دين رس
ــلامى و ايجاد  آموزه هاى دينى، پايبندى به احكام اس
ــب و كار براساس نزديكى به خداوند و  خانواده و كس
ــت كه از الگوى  ــت او، كامل كننده تصويرى س رضاي

زندگى شهروندان تركيه مى توان نشان داد.
ــت. در ماه  ــور ليره تركيه اس واحد پول ملى اين كش
ــره تركيه تقريبا  ــال 2014 ميلادى، هر لي آوريل س

برابر با 13000ريال ايران بوده است.
ــاعت بين المللى اين كشور نسبت  نكته آخر اينكه س
ــاعت گرينويچ دو ساعت جلوتر (2GMT+) و از  به س
ايران يك و نيم ساعت عقب تر است. در نيمه نخست 
ــاعت به جلو برده  ــاعت در ايران يك س ــال كه س س
مى شود، اختلاف زمانى شهر آنكارا با تهران منفى دو 

و نيم ساعت مى شود.

پيشينه روابط بازرگانى ايران و تركيه
با وجود اين كه كشورهاى ايران و تركيه از پرقدرت ترين 
ــمار مى روند و در  ــورهاى منطقه خاورميانه به ش كش
همسايگى يكديگر هستند، ولى ارزش مبادلات تجارى 

ميان دو كشور از ميزان بالايى برخوردار نيست.
ــور  با اين حال، در دهه كنونى، روابط تجارى دو كش
روند مثبت و رو به افزايش داشته است و شكل گيرى 
ــعه  ــبى را براى توس دولت جديد تركيه، فضاى مناس

روابط اقتصادى فى مابين فراهم نموده است.
در پى اتخاذ سياست گسترش روابط تجارى و سياسى 
ــال هاى گذشته و  ــورهاى همسايه در س ايران با كش
ــى تركيه با  ــت هاى تنش زداي ــى آن با سياس هم زمان
ــايگان خويش، روابط دو كشور در دهه گذشته  همس
ــه با دوره هاى قبل از آن گرم تر شده است.  در مقايس
ــور تلاش كرده اند كه از فراز و نشيب هاى  هر دو كش
ــته و ديگرى را به عنوان دروازه  ــته دورى جس گذش
ــدف ارزيابى كنند. در  ــش به بازارهاى ه ورودى خوي

واقع تركيه دروازه ورود ايران به اروپاست.
ــال گذشته به بازار ايران هم  ترك ها نيز طى چند س
ــرمايه گذارى توجه  ــم از ديد س ــارى و ه ــد تج از دي
ــكلاتى كه بر سر  ــان داده اند. با وجود مش زيادى نش
ــركت هاى ترك در ايران وجود  ــرمايه گذارى ش راه س
ــته است، تركيه دومين كشور بزرگ سرمايه گذار  داش
ــب ايران به  ــمار مى رود. رويكرد مناس در ايران به ش
ــبى براى اين  ــازى اقتصادى، فرصت هاى مناس بازس
ــورمان ايجاد كرده است. بنابراين با  شركت ها در كش
ــه به زمينه هاى موجود جهت همكارى دوجانبه،  توج
امكان گسترش و تعميق روابط دو كشور فراهم است.

وضعيت ريسك سياسى
ــط مراجع  ــده توس ــاى انجام ش ــاس ارزيابى ه بر اس
ــبى متوسطى برخوردار  بين المللى، تركيه از ثبات نس

ــت. برابر ارزيابى هايى كه صندوق ضمانت صادرات  اس
ايران انجام داده اين كشور در طبقه بندى ريسك، رتبه 
ــت و سقف اعتبارات كوتاه مدت (زير دو  چهار را داراس
ــصت ميليون دلار و  ــال) براى اين كشور معادل ش س
ــال)  براى اعتبارات ميان مدت و بلندمدت (بالاى دو س

معادل صد و بيست و ميليون دلار است.
ــه اعتبار  ــه بيم ــاس گزارش موسس ــن بر اس همچني
ــور  ــك كش ــى اويلر هرمس آلمان، رتبه ريس صادرات
ــت. هر چند در سال هاى گذشته،  تركيه نسبتا بالاس
ــرفت هاى فراوانى در اوضاع سياسى و اقتصادى  پيش
ــك اين كشور  ــت ولى ميزان ريس تركيه رخ داده اس

تغيير چندانى نكرده و هم چنان بالاست.

حقوق مالكيت 
ــى و حقوقى)  ــخاص حقيق ــى (اش ــهروندان خارج ش
نمى توانند مسكن، اماكن تجارى و صنعتى را به صورت 

ــك درآورند. تركيه  ــور به تمل صد در صد در اين كش
صرفا براى شهروندان كشورهايى كه اجازه خريد ملك 
ــور خود را فراهم مى كنند،  براى اتباع تركيه اى در كش

اجازه خريد تملك در اين كشور را مى دهد.
ــور،  ــرمايه گذارى اين كش ــور كلى در قوانين س به ط
سرمايه گذار خارجى مجوز در اختيار داشتن 49 درصد 
ــركت تركيه اى را داشته و 51 درصد باقى  مالكيت ش

مانده بايد در مالكيت يك شريك محلى باشد.

قانون مالكيت فكرى
قانون مالكيت فكرى تركيه از بسيارى از آثار معنوى 
و فكرى حمايت مى كند. اين كشور به سازمان جهان 
ــت. تركيه از كشورهايى  ــته اس مالكيت فكرى پيوس
ــا و پيمان هاى اين  ــيارى از معاهده ه ــه بس ــت ك اس

سازمان را پذيرفته است. 
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گشايش دفاتر نمايندگى
ــركت هاى خارجى اجازه داده مى شود  در تركيه به ش
كه دفاتر نمايندگى خود را مطابق قانون افتتاح كنند. 
ــه انتظار دارد كه  ــهيلات، دولت تركي در برابر اين تس
ــرد خود را در  ــات آمارى عملك ــرمايه گذاران اطلاع س
ــار دولت قرار دهند. اين اطلاعات تنها براى تهيه  اختي
ــتفاده شده و به مصرف  برنامه هاى كلان اقتصادى اس
ــيد. مهمترين اطلاعات درخواست  ديگرى نخواهد رس

شده عبارتند از:
وضعيت سرمايه و عملكرد• 
وضعيت حساب ها و تراز پرداخت ها• 
ــاب ها و نقدينگى ميان شركاى •  وضعيت انتقال حس

داخلى و خارجى

قوانين گمركى
ــت مجوز براى  ــتم درياف ــال 1990 سيس تركيه از س
ــت. بنابراين واردات همه كالاها  واردات را لغو كرده اس

به استثناى برخى كالاهاى منتخب و كالاهاى ممنوع، 
ــت  ــا به دلايل زيس ــى كالاه ــت. واردات برخ آزاد اس
ــق الزامات  ــى و يا مطاب ــتى، اخلاق ــى، بهداش محيط
بين المللى ممنوع است. اين اقلام شامل جانشين هاى 
ــتفاده در  ــيميايى مورد اس ــرطان زا، مواد ش رنگى س
ساخت ابزارآلات و جنگ فزارهاى شيميايى، نشان هاى 
ــايل قمار، مواد مخدر،  بازرگانى تقلبى، ابزارآلات و وس
ــن برنده لايه ازن  ــياى تهديدكننده و از بي ــواد و اش م

است.
ــى به تركيه نياز به دريافت  واردات دوازده گروه كالاي
ــوان به كالاهاى  ــه اين اقلام مى ت ــوز دارد. ازجمل مج
ــاورزى، تجهيزات مخابراتى، برخى ماشين آلات و  كش
ــيميايى اشاره  ــايل نقليه موتورى و برخى مواد ش وس
ــتعمل، تعميرشده  كرد. واردات كالاهاى قديمى، مس
ــارت خارجى  ــارى تج ــوب نياز به مجوز مستش و معي
ــال ندارند را  دارد، ولى كالاهايى را كه عمر بالاى ده س

مى توان آزادانه وارد كرد.

تركيه، اقتصادى نزديك به معيارهاى سازمان همكارى 
ــعه اقتصادى (OECD) و اتحاديه اروپا دارد و با  و توس
ــاد در زمينه كاهش تعرفه ها، به  عضويت در هر دو نه
پيشرفت هاى بسيارى دست يافته است. اين كشور نرخ 
تعرفه اى متناسب با اتحاديه اروپا و منطقه تجارت آزاد 
ــب براى كالاهاى  ــت، كه به ترتي اروپا وضع نموده اس
ــاورزى 53  صنعتى صفر درصد و براى محصولات كش

درصد است.
تعرفه هاى گمركى اين كشور با كشورهاى توسعه يافته 
عضو اتحاديه اروپا و منطقه تجارت آزاد اروپا، متفاوت از 
نرخ تعرفه هاى اين كشور با كشورهاى در حال توسعه 
ــورهاى در  ــت. نرخ تعرفه تركيه براى كالاهاى كش اس
حال توسعه به مراتب بيشتر از نرخ تعرفه هاى گمركى 

براى كالاهاى وارداتى از كشورهاى توسعه يافته است.

قوانين بانكى
ــات  ــارى، از جمله موسس ــاد مالى و اعتب ــه نه هرگون
ــرمايه گذارى، صندوق هاى  ــطه اى، شركت هاى س واس
ــابه با دريافت مجوز  ــات مش تعاونى و يا ديگر موسس
مى توانند در تركيه فعاليت كنند. كمترين سرمايه هر 
ــات را ”هيات بازار سرمايه“ تعيين  كدام از اين موسس
ــتى همه آن به صورت نقد وارد كشور  مى كند كه بايس
شده و ثبت شود. افتتاح موسسات مالى و اعتبارى نيز، 

نيازمند تاسيس يك شركت سهامى ست.

قوانين ارزى
تركيه كشورى ست كه تبديل ارز در آن امرى معمول 
است و اين كار در بسيارى از فروشگاه ها و مغازه ها نيز 
انجام مى شود. به دليل رونق صنعت گردشگرى در اين 
ــترده است  ــور، خدمات تبديل ارز نيز در آن گس كش
ــود. نقل و  ــكلات كمى ديده مى ش و در اين زمينه مش
ــاس قوانين  انتقال  ارزهاى خارجى نيز در تركيه براس
آزاد است. همچنين انتقال نقدينگى درآمدهاى حاصل 
ــت در مناطق آزاد، به راحتى و با آزادى كامل  از فعالي
قابل انتقال به داخل خاك تركيه و يا كشورهاى ديگر 

است و نياز به داشتن مجوز خاصى نيست.

قوانين كنسولى
اتباع ايران براى ورود به خاك تركيه نيازى به دريافت 
رواديد ندارند. هر شخصى با داشتن گذرنامه معتبر در 
ــمى اين كشور، مى تواند  هر يك از مبادى ورودى رس

مجوز سه ماه اقامت در اين كشور را دريافت كند.
رواديد عادى و گردشگرى براى ايرانيان در هنگام ورود 
ــه ماه است.  ــود و اعتبار آن س در فرودگاه صادر مى ش
براى تجديد رواديد، متقاضيان بايد هر سه ماه يك بار 
ــه  از تركيه خارج و در هنگام ورود دوباره رواديدى س

ماهه دريافت كنند.
هزينه رواديد كار تركيه براى شهروندان ايرانى عبارت 

است از:
رواديد كار يك ماهه – ده دلار آمريكا
رواديد كار سه ماهه – سى دلار آمريكا

رواديد كار بدون مدت – 50 دلار امريكا
رواديد كار مستقل – يك صد دلار آمريكا

اين مطلب ادامه دارد...
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ــت جمهوري و اتاق بازرگاني، صنايع، معادن و  ــرو عقد تفاهم نامه مابين معاونت علمي و فناوري رياس پي
ــكل هاي  ــاورزي ايران مورخ 1391/08/28 و با توجه به بند الف ماده 2 تفاهم نامه مذكور، مجمع تش كش
ــس از ويرايش هاي متعدد تهيه و مورد  ــنامه مجمع پ ــان ايجاد گرديد. به عنوان گام اول، اساس دانش بني
تأييد قرار گرفت. پس از تهيه اساسنامه انتخابات مجمع تشكل هاي دانش بنيان برگزار گرديد و در نتيجه 
آن اعضاء هيأت مديره انتخاب گرديدند. پس از برگزاري انتخابات مجمع،  دفتري در محل پارك فناوري 
پرديس براي اين تشكل درنظر گرفته شد. در حال حاضر اين مجمع 24 عضو تشكلى دارد كه در مجموع  

بالغ بر 2500 شركت دانش بنيان عضو مجمع مى باشد. 
برنامه كوتاه مدت آتى (با همكارى معاونت علمى و فناورى) برگزارى نمايشگاه صادرات فناورى در كشور 

عراق خواهد بود. 

ــال 1392، اين  ــاس اعلام دفتر فناورى اطلاعات و ارتباطات در مورد ميزان صادرات غير نفتى ايران در دوازده ماهه س بر اس
ــابه سال قبل 2.59 درصد  ــبت به مدت مش رقم در مجموع به ارزش 40 ميليارد و 376 ميليون دلار بوده كه اين ميزان نس

كاهش داشته است.

ــس همكارى هاى  ــور آژان ــارت گفت: حض ــت، معدن و تج ــر صنع وزي
ــى، تجارى و  ــعه روابط فن ــره جنوبى در ايران بايد توس ــى ك بين الملل
ــرط صادرات توليدات ايران  ــد و با ش ــته باش صنعتى را به دنبال داش

همراه باشد.
ــال فناورى،  ــول، انتق ــر صادرات محص ــا تاكيد ب ــكارى صنعتى ب هم
كشتى سازى و مطالعات براى توسعه مناطق محروم برخى از محورهاى 

نشست مشترك محمدرضا نعمت زاده با كيم يونگ موك بود.
ــى از طريق مبادله  ــال دانش فن ــدن و تجارت، انتق ــر صنعت، مع وزي
كارشناسان در سطوح مختلف صنعتى بين دو كشور را ضرورى دانست.

ــم يانگ موك رييس آژانس همكارى هاى بين المللى كره جنوبى در  كي
ــركت هاى كره جنوبى آماده همكارى در زمينه هاى  اين ديدار گفت: ش
ايجاد و توسعه صنايع الكترونيك، خودرو، كشتى سازى، پروژه هاى برق، 

محيط زيست، انرژى سبز و ديگر صنايع سنگين در ايران هستند.
اين مقام كره اى افزود: در زمينه انتقال تجربيات فنى با پذيرش دانشجو 
ــطوح مختلف آمادگى ارائه هرگونه آموزش در كشور كره جنوبى  در س

وجود دارد.
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ــولات و خدمات دانش بنيان  ــعه صادرات محص تفاهم نامه توس
ــر فرجي دانا، وزير  ــط پارك هاي علم و فناوري ميان دكت توس
علوم و دكتر ستاري معاون علمي و فناوري رئيس جمهوري به 

امضا رسيد.  
ــاس ماده يك اين  به گزارش روابط عمومي وزارت علوم، بر اس
تفاهم نامه كه با هدف ارتقاي صادرات محصولات دانش بنيان 
ــد، معاونت علمي و  ــال دانش فناوري هاي نوين، امضا ش و انتق
فناوري رئيس جمهور از توسعه صادرات كالاها و خدمات دانش 

بنيان پارك هاي علم و فناوري حمايت مالي مي كند. 
در ماده 3 اين تفاهم نامه كه مدت آن 18 ماه است، معاونت علمي و فناوري رئيس جمهوري 
تعهد كرده است كه مبلغ 21 ميليارد ريال به حمايت از صادرات محصولات دانش بنيان 

اختصاص دهد. 

وزارت علوم و معاونت علمي و فناوري رئيس جمهوري تفاهم نامه همكاري امضاء كردند

تقويم نمايشگاه هاى بين المللى  داخلى و خارجى

ــتين  ــت خبرى نخس ــى در نشس ــين كلاه افش
ــكل هاى دانش بنيان كه قرار است   ــگاه تش نمايش
ــت ماه در اربيل عراق برگزار شود، گفت:  ارديبهش
ــركت ها در  ــب و كار ش ــراى رونق دادن به كس ب
ــزان صادرات به  ــاى دانش بنيان و افزايش مي فض
ــركت هاى ما بايد در بازارهاى  ــد تا ش نظر مى رس
ــته  ــور پررنگ ترى داش ــه حض ــورهاى منطق كش
ــگاه هاى خارجى به ويژه  باشند و برگزارى نمايش
ــايه به ارائه دستاورد شركت هاى  كشورهاى همس

دانش بنيان ايرانى بسيار كمك مى كند.
ــى از معضلات  ــر يك ــال حاض ــزود:  در ح وى اف
ــى و  ــش بنيان على رغم مهندس ــركت هاى دان ش
ــتا  ــت و در همين راس ــد خوب، بازاريابى اس تولي
ــات زيادى با معاونت علمى فناورى رياست  جلس

جمهورى برگزار كرديم.

رئيس مجمع تشكل هاى دانش بنيان اتاق بازرگانى ايران خبر داد:
 برگزارى نخستين نمايشگاه كالا و خدمات دانش بنيان ايرانى در اربيل عراق

كلاهى استفاده از ظرفيت كشورهاى همسايه از 
جمله عراق را براى بازار شركت هاى دانش بنيان 
ــرد:  17 درصد  ــت و اضافه ك ــيار مؤثر دانس بس
بودجه دولت عراق به اقليم كردستان اختصاص 
مى يابد و فرصت خوبى براى حضور در حوزه هاى 
ــرات و فناورى هاى نوين)، تجهيزات  ICT (مخاب

پزشكى و صنايع دارويى به حساب مى آيد.
رئيس مجمع تشكل هاى دانش بنيان اتاق بازرگانى 
ــگاه اشاره كرد و گفت:  ايران به جزئيات اين نمايش
ــروه كالايى كه در حوزه دانش بنيان تعيين   11  گ
ــده اند در محل دائمى اربيل عراق دستاوردهاى  ش
ــركت ارائه خواهند كرد و  خود را در قالب 100 ش
اميدواريم بازار جديدى براى ارائه محصولات بويژه 

در حوزه فناورى هاى نوين باشد.
منبع: خبرگزارى فارس
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ــولات دانش بنيان را تا  ــت صدور محص ــده اس در اين تفاهم نامه وزارت علوم نيز متعهد ش
ــياي ميانه محقق  ــورهاي آس ارزش 25 ميليون دلار در مدت زمان 18 ماهه با اولويت كش
ــرفت و تحقق ميزان صادرات را با مدارك معتبر در فواصل 3 ماهه به  ــازد و گزارش پيش س

معاونت علمي و فناوري رئيس جمهوري گزارش كند.
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